
即墨区是全国最大的针织服装加
工基地，现有服装规上企业77家，今年
上半年实现产值 64.3 亿元、同比增长
3.49%；童装年产量近3亿件，与湖州织
里、广东虎门并称全国三大童装生产基
地。近年来，面对线上交易持续分流、
专业市场客流下滑、同质化竞争加剧等
多重压力，传统专业市场“守摊等客”的
经营模式难以为继。

为破解发展困局，即墨区市场建设
服务中心立足纺织服装产业禀赋，依托
2026青岛时装周全链条资源，探索“秀
场引流、改造筑基、业态重塑”的专业
市场转型新路径，推动城市地标秀场与
实体专业市场深度联动，以时尚 IP 反
哺实体市场、以场景再造激活商贸流
通。9 月 16 日至 10 月 7 日，2026 青岛
时装周·即墨服装产业推介暨时尚消
费季活动期间，服装市场累计接待客
流超百万人次、进场车辆26万台次，整
体销售额同比增长20%，市场转型不断
迈出新步伐。

以秀场活动聚流量
扩大市场展销影响力

针对传统专业市场认知固化、声量
不足的突出问题，即墨区借力城市时尚
IP 聚合流量、破圈造势，全方位放大市
场品牌影响力。

一是双会场联动造势。创新采用
“青岛电视塔主会场推介大秀＋即墨服
装市场分会场时尚消费季”双会场联动
模式，9 月 16 日在服装市场 B 区大厅举
办开幕式，9 月 21 日在青岛电视塔上演
即墨服装产业推介暨联合大秀，75套市
场商户精选原创服饰登上城市高空 T
台，推动本土原创服饰从“幕后车间”走
向“台前秀场”，打通产业展示、时尚发
布、商贸消费全链条。

二是全媒体矩阵发声。用好全媒
体宣传矩阵，集中开展造势宣发，活动
获得各级媒体、自媒体达人共 110 余家
平台关注，各类新闻稿件、短视频、图文
推送累计发布1400余篇（条），全网累计
曝光约6500万次，打破大众对传统批发
市场的固有印象。

三是常态化活动聚客。活动周期
内轮番推出场内时尚巡游秀、创意服
装秀、产业对接沙龙等活动，穿插开
展砸金蛋、飞花令、满额抽奖等惠民
促消费活动，形成“周周有活动、天天
有热点”的聚客引流态势，市场人气
持续走高。

以优化改造强载体
提升市场综合承载力

即墨服装批发市场发端于上世纪
八十年代墨水河边的服装地摊，历经四
次搬迁，现市场建成于 2007 年，是国内
单体面积最大的现代化大型专业服装
批发市场。近年来，随着消费习惯变
迁，市场发展一度遇到瓶颈。着眼与现
代新型市场接轨，即墨区市场建设服务
中心推进卖场升级改造与配套完善，实
现硬件提质、业态重塑、运营优化。一
是片区改造重塑业态。今年五一期间，
DDM 女装区、江浙沪女装区、仪发针织
城、童装城四大特色片区集中改造亮
相，累计优化经营面积超 1 万平方米，
联动 DDP韩国女装区、UUS女装区、品
牌联盟区等特色业态，形成业态互补、

错位发展格局。其中，3000多平方米的
江浙沪时尚女装区吸引 65 家商户抢
驻，改造升级后经营环境焕然一新，曾
在济南洛口批发市场经营的 90 后商户
黄蓉预计夏季出货量超 3 万件；仪发针
织城商户经营面积由以前的 50 平方米
扩至 260 平方米，年营业额超 2000 万
元，商户普遍表示“环境好了，更舍得
投入做自己的品牌”。二是配套完善
优化环境。同步增设便民服务台、法
律服务中心，布设智能广告机，更新业
态导览、停车指引标识系统，打造宜商
宜购的市场环境，提升商户和采购商
的现场体验感。三是空间盘活拓展增
量。活动期间同步启动 B 区一楼等四
大闲置板块升级，后续将对市场闲置空
间实施业态重塑，深耕针织、童装优势
赛道，重点引进原创自主品牌、源头工
厂旗舰店、区域首店，为市场持续发展
预留空间、积蓄后劲。

以业态升级促转型
激发市场行业吸引力

着眼于把短期活动热度转化为长效
产业动能，即墨区市场建设服务中心以品
牌培育、主体招引、平台赋能为抓手，推动
市场功能由货品集散向产业服务延伸，提
升客流量、订单量与品牌影响力。一是深
化战略合作。与青岛福洋控股集团、青岛
市童装商会达成战略合作，在市场改造提
升、新兴业态培育、区域品牌塑造、客商引
流、运营服务提质等方面开展深度协作，借
力专业力量助推市场升级。二是集聚产业
资源。借助活动吸引大批外地采购商、
MCN 机构、设计师团队走进市场考察选
品，达成多项初步合作意向，多家商户成功
新增外地采购订单。东营广饶县金田小商
品市场组织女装、男装、童装、针织品类的
40余家商户赴现场开展秋冬服饰采购对
接，累计采购货品总额超80万元。三是平
台赋能增效。服装行业首个AI智能寻仓
比价物流服务站——日日顺智链宝即墨
专属定制服务站在服装城投入运营，覆盖
6000余家商户，实现从“人找货”到“算法
配货”的物流数字化升级，为商户降低成
本、提升效率。同时，推动服装市场与品智
公元客流互导、业态互融，联动蚂蚁市集、
特色餐饮、文创潮玩、夜间演艺等多元业
态，打造“吃喝玩乐购”一体化消费场景。

目前，即墨全区已累计培育 25 家国
家、省、市级绿色工厂及绿色供应链管理企
业；即发集团历经上万次试验、投入资金超
1亿元，建成全球首个年产2000吨超临界二
氧化碳无水染色产业化示范基地，染色时
间缩短至3小时以内，年可节水超20万吨；
雪达集团研发的植物精油纤维系列累计创
收超2亿元；酷特智能实现个性化定制订单
7个工作日交付、零成品库存，相关系统已
拓展至50余个行业、服务200余家企业；“即
墨针织”区域品牌、“即发”企业品牌入选工
信部中国消费名品。从“有水印染”到“无
水染色”、从普通面料到功能纤维、从“卖衣
服”到“卖系统”，从实验室里的“盆景”到车
间里的“风景”，政府专班全程跟踪服务，把
科研成果一项项推向生产线。

从车间到市场、从线下到云端、从代
工到品牌，一场系统性变革正推动传统货
品集散市场向集新品发布、选品订货、品
牌孵化于一体的现代化产业服务平台转
型，为传统专业市场转型升级打造可复
制、可推广的实践样本。
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即墨服装市场模特走秀。

即墨服装市场吸引了大量客流。
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秀场引流 改造筑基 业态重塑
即墨服装市场加快“守摊等客”到“主动获客”转型


