
国有银行重启五年期大额存单
银行业精准优化负债结构满足居民稳健配置需求
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一杯“啤酒+”加进山海城
三大会场联动、2300余款产品集结 青岛国际啤酒节重新定义城市空间

财富视视点

今年7月17日，第36届青岛国际啤酒节将在西海岸新区金沙滩啤酒城拉开帷幕。这场为期30天的夏
日狂欢以“青岛与世界干杯”为主题，设西海岸、崂山、青岛老城三大会场，汇聚2300余款海内外啤酒，策划
举办2000余场特色活动。预计入园人数700万人，消费啤酒3000吨，拉动西海岸新区旅游业收入78亿元。

从1991年首届30余万人次接待规模、1.7万箱啤酒消费的行业起步活动，到第35届全市接待游客
2248万人次、拉动消费180.3亿元的产业级盛会，青岛国际啤酒节走过了一条怎样的跃迁之路？“啤酒之
城”的青岛样板又为其他城市提供了怎样的启示？

7月1日，中国银行发售2026年第一
期个人大额存单，覆盖期限1个月至5年
的多个品种。其中5年期常规产品年化
利率1.6%，3号产品同期利率1.55%，起存
金额均为20万元。股份制银行中，平安
银行也推出同类产品。业内人士表示，
这一态势体现银行机构根据自身负债结
构实施差异化经营策略，同时也为居民
稳健资产配置提供更多元选择。

五年期存单重新上架

记者在中国银行手机银行APP查询，
5年期个人大额存单已重新上架销售。该
行此次推出常规产品与3号产品两类5年
期品种，常规产品年化利率1.6%，3号产品
利率1.55%，起投门槛均为20万元。除5
年期外，该行同步发售1个月、3个月、6个
月、1年、2年、3年等期限产品，短端1个月
和3个月期利率0.8%，6个月期1%，1年期
1.1%，2年期1.2%，3年期1.55%。

购买渠道涵盖营业网点柜台、智能
柜台、网上银行及手机银行。个人客户
凭有效身份证件即可申购，初次购买需
绑定一个人民币活期账户作为扣款及本
息兑付账户。产品采用电子发售模式，
同时支持配发纸质存单凭证，存折、借记
卡对账簿可打印交易信息。

记者实操体验，手机银行 APP 内

进入大额存单板块，选择5年期产品后
按提示完成风险测评与认购，全程约 5
分钟。产品支持全部提前支取和多次
部分提前支取，也可办理质押贷款，到
期一次性付息产品支持个人客户间转
让。若储户中途急需资金，可通过转让
平台将存单转给他人，最低持有期仅 1
天。这一机制既锁定长期资金，也兼顾
客户流动性需求。数据显示，该产品开
售后5小时内市场认购额超1.5亿元。

同业布局各有侧重

记者梳理发现，除中国银行外，其余
五家国有大行当前暂未在售5年期大额
存单。农业银行在售大额存单最长期限
为 3 年，起存 20 万元利率 1.55%。工商
银行、建设银行同样以3年期为最长在
售品种，最高利率 1.55%。邮储银行大
额存单产品以中短期限为主，整存整取
五年期利率为 1.3%。交通银行则重点
布局一年期品种。建设银行普通整存整
取五年期利率1.3%，低于三年期1.55%。

股份制银行方面，平安银行APP显
示最新发售5年期大额存单，20万元起
存，利率 1.65%。多数股份制银行尚未
跟进这一期限品种。招商银行 APP 显
示，在售大额存单最长期限不超过2年；
浦发银行暂未上架5年期产品，中信银
行推出5年期产品，但需提前预约。

回顾此前，2025年末六大国有行曾
集体下架5年期大额存单。中国银行此
次推出涵盖全部7个期限品种的大额存
单，让市场对长期存款产品供给保持信
心。整体来看，当前大额存单发行呈现
结构性分化，各家银行结合自身负债端
情况、客户结构及经营目标，制定差异化
产品策略，对不同期限产品供给保持灵
活调整空间。

精细化运营成趋势

“此次中国银行重启5年期大额存单，
是基于自身负债结构优化需求。”岛城某国
有银行客户经理秦先生告诉记者，中国银
行跨境业务占比较高，外币负债与人民币

负债之间存在独特匹配需求，发行长期限人
民币大额存单有助于平衡整体负债成本。5
年期利率仅比3年期高5个基点，成本可控。

此外，也有多位银行业内人士表示，此
举体现银行精细化运营思路。当前商业银
行净息差环境下，银行更加注重产品供给结
构合理搭配。湘财证券银行业分析师郭怡
萍认为，中国银行针对不同类型客户提供
差别利率产品，有助提升客户综合业务价
值，实现更精准负债成本管理。这种差异
化定价策略反映银行业从规模驱动向精
细化管理演进。

秦先生提醒，银行存款产品期限设计
与利率预期密切相关。当前市场流动性
保持合理充裕，银行在长期限产品供给上
普遍持审慎态度，这也解释多数银行暂未
跟进长期限产品。对普通储户而言，5年
期大额存单重现提供一项稳健配置选择，
但需根据自身资金流动性需求理性决
策。个人应综合考量资金使用计划与风
险承受能力，选择最契合自身实际需求产
品，实现资产稳健保值增值。

青岛早报/观海新闻记者 邹忠昊

节庆变身产业“放大器”

国内部分城市节庆存在重流量噱头、
轻产业支撑的同质化困境，内容悬浮于产
业基础之上，生命周期普遍偏短。青岛啤
酒节的持久生命力，恰恰源于其背后完整
成熟的啤酒工业全产业链积淀。

1903年诞生的青岛啤酒，多年来带
动产业链从酿造扩展至文旅、酒吧、文创
等领域，构建起原料种植、酿造生产、品
牌运营、出口外贸、工业旅游一体化布
局。青岛啤酒节的成长轨迹始终根植于
这个百年啤酒轻工业根基，逐步跃升为
拉动内需消费、激活城市空间、拓展对外
经贸、塑造工业文化名片的核心载体。

从数据看，这种“产业滋养节庆、节
庆反哺产业”的双向循环逻辑清晰可
见。本届啤酒节集中展出 2300 余款国
内外产品，举办亚洲规模领先的精酿赛
事——“金花奖”国际精酿大赛，吸引海内
外430个品牌、2342款酒品同台竞技。节
庆从终端售卖场景升级为行业新品发布、
技术交流、品牌竞技的产业公共平台。

节庆经济要想“长红”，不能只靠一时
的热闹，必须深深扎根于城市的产业土壤
之中。青岛啤酒节给出的启示是：节庆不
是产业的“附加品”，而是产业的“放大器”。

全域布局突破空间瓶颈

啤酒节关键瓶颈之一，是物理空间
的承载力有限。青岛啤酒节用 12 年的
时间，完成了一场空间革命。

2015年，啤酒节首次移师金沙滩，以
“海上啤酒节”差异化定位快速引爆市

场。此后，金沙滩啤酒城先后落地啤酒文
化博物馆、凤凰之声大剧院等20余处永久
性业态，打破“一季热闹、全年闲置”的传
统模式，转型为全年运营的复合型文旅商
贸综合体。数据显示，金沙滩啤酒城累计
接待海内外游客数千万人次，带动餐饮住
宿、商贸零售、文旅休闲全链条增长。

更大的突破在于全域布局。本届啤
酒节摒弃单一会场的传统模式，设置三
大功能差异化的核心会场：西海岸会场
依托全球最大啤酒城承载国际交流与产
业集聚功能；崂山会场主打“啤酒+时
尚+休闲”场景，激活夜间经济与周末消
费；老城会场植入百年里院街区，用流量
带动历史业态复苏。

这种“全域联动”的布局带来了惊人

的数据增长。2015年第25届青岛国际
啤酒节全市总接待游客不足 500 万人
次；至第34届，仅西海岸单会场接待量
便达 636 万人次。2025 年第 35 届青岛
国际啤酒节的三大会场游客总量超
1861 万人次。中山路区域的老城会场
接待游客1086万人次，较上年同比增长
12%，日均突破36万人次。

创新突破“啤酒+”边界

如果说产业根基决定了节庆的“厚
度”，空间布局决定了“广度”，那么业态
创新则决定了节庆经济的“深度”。

第35届啤酒节上，“啤酒交易所”成
为现象级爆款——30多种啤酒化身“个

股”，价格随购买量实时浮动，环形屏上的
价格曲线如股票K线般跳动。“微醺巴士”
则将公交车从运输工具变为移动酒馆，串
联山海风光与城市夜景。这些融合了金
融、场景与科技的消费新场景，不断刷新着
游客的感官，更拓展着游客的想象边界。

本届啤酒节的创新更进一步。西海岸
会场打造“未来啤酒工厂”机器人专属大
篷，提供机器人讲解、智能餐食制作、人机
互动演艺；崂山会场首发专属代币“哈酒
币”，实现全场一币通玩；老城会场首次将
啤酒节“搬上”邮轮，推出全国首个“邮轮啤
酒节”。三大会场还遍布裸眼3D、AI互动、
沉浸式剧游等科技场景。

“啤酒+”的边界正在被无限拓宽：+科
技、+音乐、+体育、+文创、+演艺、+数字消
费……第35届青岛国际啤酒节会场吸引了
众多参展商，其中华东葡萄酒、饮料集团、
琅琊台等通过市场化合作发放消费福利。

这种业态裂变带来的经济乘数效应十分
惊人。第23届青岛国际啤酒节对全市经济总
贡献达38.31亿元，而近年单会场拉动区域旅
游收入已突破70亿元。2025年，青岛国际啤
酒节拉动消费180.3亿元。一瓶啤酒的乘数
效应，引燃的是整条产业链的蓬勃脉动。

节庆经济的价值不能仅仅用直接消费
数据来衡量。更深层的价值在于——节庆
如何重塑一座城市的品牌认知与空间活力。

青岛国际啤酒节已成为城市品牌的
“放大器”：西海岸的海、崂山的山、老城的
红瓦里院，全被装进了“啤酒节”这个容器
里，凝聚成青岛独有的IP矩阵。“哈舅”“哈
舅妈”IP 形象从金沙滩啤酒城走向全国，

“啤酒女神”在声光电中讲述山海故事。
青岛早报/观海新闻记者 于倢
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