
7月8日，2026年青岛市专精特新中
小企业融链固链建链常态化行动智能
网联新能源汽车产业链专场对接会在
合肥举行。

当前，全球汽车产业电动化、智能
化、网联化转型加速，合肥与青岛，作为
全国新能源汽车版图中的两大关键区
域，正以一场跨越南北的产业对话，诠
释着“双向赋能”的深刻内涵。

安徽是名副其实的新能源汽车规
模重镇。2025年，其新能源汽车产量以
179.41 万辆登顶全国；2026 年势头不
减，截至 5 月底，产量已达 68.53 万辆，
持续领跑。这份成绩单背后，是十年锚
定新能源赛道的战略定力，和“不出安
徽就能造一台完整新能源整车”的完整
生态。

青岛是底蕴深厚的“智造高地”。
作为“10+1”创新型产业体系重点攻坚
领域，青岛明确到2027年整车产量突破
130 万辆、产业链规模达 3000 亿元的目
标。2025 年，青岛整车产量达 102.2 万
辆，新能源汽车产量 42.2 万辆，同比激
增242.3%。手握8家整车资质企业、300
余家规上配套企业，青岛正在推动57个
过亿元项目建设，加速补齐“三电”、芯
片、智能座舱等核心短板。

一个是“规模”见长，一个是“智造”
为 基 ，两 地 在 产 业 链 上 形 成 天 然 互
补。安徽的集群制造优势，与青岛的制
造业基底以及广阔市场，为双方融链合
作打开了巨大的想象空间。

正是基于此，青岛主动“西行”入
合，旨在以融链、固链、建链为抓手，推
动两地大中小企业融通创新，将“合肥
产业高地”与“青岛制造腹地”的优势充
分嫁接，携手抢占智能网联新能源汽车
的产业制高点。

会上，青岛市工业和信息化局就青
岛市智能网联新能源汽车产业发展情
况作专题推介，从整车制造能级、核心
零部件配套、智能网联技术应用及充换
电基础设施建设等多个维度，系统呈现
了青岛加速构建“整车+配套+服务”全
产业链发展格局的路径与成效。这份
详实的产业图谱，不仅勾勒出青岛作为
我国重要汽车产业基地的雄厚实力，也
为与会企业释放了丰富的合作机遇。

在优质中小企业项目路演环节，来
自全国的技术团队依次亮相天津纵行
科技、国汽智控、安徽芯塔电子、贵州凯
峰科技、合肥跬步智能等企业，围绕物
联网通信、智能驾驶软件、功率半导体、
智能安全系统及无人接驳漫游车等前
沿领域，展示了技术成果与商业化路
径。青岛本土的育喆检测与爱尔家佳
新材料也同台分享。这些项目技术壁
垒高、市场潜力大，与青岛“10+1”产业
体系高度匹配，为后续深度合作奠定了
坚实基础。

青岛早报/观海新闻记者 于倢

青合“链”动
共拓智能汽车新赛道
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8家青企晋级“山东老字号”
岛城老字号企业达123家 超八成集中在消费领域

财富视视点

8家老字号凭实力上榜

本次认定工作历经企业自主申
报、地市初审推荐、省级材料审查、专
家综合评审等多轮严格筛选。参评品
牌须满足创立40年以上、主营业务连
续经营30年以上的“硬杠杠”，同时需
具备鲜明的齐鲁地域文化特征和良好
的市场认可度。

入选的 8 家青岛企业各具特色，
分别为：青岛佛桃实业有限公司（佛
桃）、青岛亨得利有限公司（鲁青亨得
利）、青岛国信海天大酒店有限公司

（海天）、青岛老船夫海鲜城娱乐有限
公司（老船夫）、青岛美联升食品有限
公司（美联升）、青岛市琴岛电器有限公
司（琴岛）、青岛天祥食品集团有限公司

（喜燕）、青岛万福集团股份有限公司
（万福）。这些品牌大多拥有半个世纪
以上的积淀，不少起源于手工作坊与早
期国营工厂，见证了青岛工商业从起
步到革新的全历程。

消费品类占比超八成

从行业分布看，青岛老字号企业
超过八成集中于消费领域，如商超零
售、饮料酒类、食品加工、饮食服务、药
品零售、服装定制、海藻生物、茶叶、木
制品加工等。

具体来看，食品加工与餐饮服务业
是青岛老字号企业最集中的领域。佛
桃高粱饴是几代青岛人的“童年味
道”，美联升前身为流亭陈氏花饽饽馒
头坊，喜燕花生油、万福冷鲜肉等则依
托胶东农业优势，构筑起完整产业
链。在餐饮端，春和楼、万和春、鑫复
盛、双合园、夏格庄蒜香鸡等品牌形成
了从鲁菜正餐到特色小吃的完整谱系。

在饮料酒类行业，青岛拥有青岛
啤酒、即墨老酒、崂山矿泉水、华东葡
萄酒、琅琊台白酒等多个全国性知名
品牌。即墨老酒传承“古遗六法”非遗
技艺，近年来推出气泡黄酒等创新产
品触达年轻消费群体；琅琊台集团
2024年营收达 54.5亿元，新媒体直播
销售额突破千万元。

在生活服务与轻工制造领域也涌
现出不少隐形冠军企业。此次入选的
鲁青亨得利始创于1924年，主营钟表

维修和专业配镜；琴岛电器作为电热毯
行业国标起草单位，产品远销欧美；台东
五金以“五金+咖啡”跨界模式创新消费
场景，成为全国五金行业唯一的中华老
字号。这些企业在细分领域长期深耕，
展现了老字号“专精特新”的另一面。

“老字号+新消费”激活市场

青岛老字号企业正从传统“守旧”形
象中破圈，展现出强劲的市场活力。
2024年，全市省级以上老字号企业总营
收达 878.14 亿元，在全省同类企业中占
比近三分之一，居全省首位。

在创新路径上，青岛老字号多管齐
下：万和春坚持使用国产排骨保障品质，
投建集研发、加工、冷链于一体的产业园
实现标准化；春和楼推出“青岛十大风景
菜”，用食材复刻城市地标；即墨黄酒厂
玩起“老酒+”混搭，推出功能性低聚糖
老酒和酱香型白酒；台东五金则通过咖
啡引流，让年轻人重新认识五金老店。

此外，青岛积极推动老字号集聚发
展。中山路历史城区已吸引 30 多家老
字号品牌入驻，打造省级老字号集聚区；

“鲍岛食里”美食街集结佛桃、高家糖球、
英记楼等老字号，以“老里院+新消费”
模式激活城市记忆。

老字号是一座城市宝贵的商业“活化石”，承载着几代人的记忆与情感。
日前，山东省商务厅联合省财政厅、省文化和旅游厅、省市场监督管理局、省档
案馆正式公布第七批“山东老字号”认定名单，青岛8家企业成功上榜，省级“老
字号”阵容再添新军。至此，青岛已形成“中华老字号”23家、“山东老字号”29
家、“青岛老字号”71家的三级梯队，老字号企业总数达123家。

“鲍岛食里”美食街集结起佛桃、英记楼等多家老字号。市北区融媒体中心供图

消费者在台东五金购买商品。 青岛早报/观海新闻记者 于倢 摄

新闻内存梳理青岛123家老字号企业整体
布局不难发现，绝大多数品牌扎根

“吃”与“用”两大民生赛道。
在“吃”的领域，青岛老字号涵盖

粮油加工、肉制品生产、特色餐饮、休
闲食品、调味制品等多个细分品类，形
成了完整的食品消费产业链条。一些
品牌如天祥食品“喜燕”粮油、万福集
团肉制品、佛桃实业特色食品等，依托
青岛优质的食材资源，坚守传统生产
工艺，严把品质关口，产品覆盖本地及
全国市场，是百姓餐桌的放心之选。
餐饮品牌如老船夫海鲜城等则立足青
岛滨海特色，深耕海鲜餐饮领域，传承

鲁菜烹饪技艺，打造本土特色海鲜餐饮
标杆，彰显青岛海洋饮食文化魅力。美
联升食品聚焦特色食品研发生产，以匠
心工艺打造贴合大众口味的民生食品，
收获市场口碑。

在“用”的领域，青岛老字号聚焦便
民服务、日用家电、生活服务等民生刚
需，深耕细分赛道、坚守品质初心，陪伴
城市发展、服务市民生活。琴岛电器深
耕日用电器领域，凭借稳定的产品质量、
扎实的技术积淀，深耕民用电器市场，贴
合家庭日常使用需求，成为本土日用电

器标杆品牌；鲁青亨得利专注钟表服务，
传承精细匠心工艺，坚守专业服务理念，
多年来为市民提供优质的钟表维修、销
售服务，见证城市消费变迁；国信海天大
酒店立足高端餐饮与文旅服务，融合本
土服务理念与标准化服务体系，展现青
岛服务行业的老字号品质，成为城市文
旅服务的重要名片。这些贴近民生的日
用、服务类老字号，扎根大众日常消费，以
高性价比、高品质、高口碑站稳市场，成为
青岛实体经济和民生消费的重要支撑。
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