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早报4月6日讯 4月3日，韩国庆
尚南道农水产食品出口洽谈会在青岛
圆满落幕。本次活动由庆尚南道政府
主办，聚焦道内优质农水产食品对华
推广，搭建中韩企业精准对接桥梁，助
力庆南企业深耕中国市场、扩大对华
出口。活动期间，来自庆尚南道的 7
家优质农水产食品企业携特色产品参
会，与 20 余家青岛地区采购商、流通
企业开展了深入对接洽谈，精准匹配
供需需求。经过高效沟通，3 家韩企
与青岛采购商成功达成合作共识，签
订总金额达70万美元的出口协议。

为确保洽谈会取得实效，庆尚南
道山东代表处提前开展了全面调研，
结合参会韩企的产品特点，有针对性
地邀请相关青岛采购商参会，最大限

度提升洽谈效率与合作成功率。活动
现场气氛热烈，韩中企业代表围绕产
品品质、价格、物流、市场准入等具体
环节进行了深度交流。最终，3 家庆
南企业成功与青岛采购商签署4项出
口合同，总金额达70万美元。

韩国庆尚南道经济副知事（副省
长）金明珠亲临活动现场，发表致辞并
见证了韩中企业签约仪式。他在致辞
中表示，庆尚南道拥有优质的农水产
资源，希望以此次洽谈会为契机，深化
中韩两国经贸交流，推动更多庆南特
色产品走进中国市场、走进中国消费
者视野。金明珠在随后接受专访时进
一步指出，此次签约不仅有效提升了
企业销售额，也提高了庆南农水产品
在中国市场的品牌知名度，并构建了

可持续的出口网络。“通过与中国采购
商的交流，企业得以快速把握中国消
费趋势、验证产品竞争力，为未来发展
提供了宝贵机遇。”他期待以此为契
机，进一步提升中国消费者对庆南农
水产食品的信任，扩大两国间的出口
与合作。

庆尚南道政府表示，未来将持续
加大道内企业及产品的宣传力度，尽
最大努力帮助道内企业扩大对华出
口，同时将常态化举办此类经贸对接
活动，进一步搭建中韩企业合作桥梁，
推动双方实现互利共赢、共同发展，让
更多庆南特色产品获得中国消费者的
青睐与认可。

在吸引中国企业投资方面，金明
珠透露了重要进展：青岛张氏上佳科

技有限公司决定在庆尚南道投资约
150 亿韩元，新建活塞杆生产工厂。
该企业将利用庆南作为出口最优区
位，打造进军北美市场的出口基地。
金明珠强调，庆尚南道将不遗余力提
供行政支持，期待此次投资协议成为
韩中未来移动出行产业合作的成功
典范。

金明珠进一步介绍，庆尚南道是
韩国工业园区基础设施排名第一的地
区，拥有全国最多的制造企业，总数约
5.1万家。依托釜山新港、加德岛新机
场等重大基础设施，庆南构建了航空、
港口、铁路立体联动的全球物流体系。

对于有意赴韩投资的中国企业而
言，庆尚南道在制造业、物流、新能源、
移动出行等领域的集群效应和区位优
势尤为突出。金明珠强调，庆南不仅
是韩国东南经济圈的核心，更是连接
东亚与全球市场的重要枢纽，诚邀中
国各地企业赴庆南考察投资，共享发
展机遇。
（青岛早报/观海新闻记者 徐小钦）

“韩流”云集 从“来一次”变“反复来”

“这里果岭地形很独特，气候也很宜人，打完球还能去海
边吃海鲜。”在即墨天泰高尔夫球场，来自韩国首尔的朴先生
一边与好友打高尔夫球，一边对记者说。这是他今年第3次
来青岛，前两次是带朋友爬崂山、喝青啤，这次则是约了3位
球友专程来打高尔夫球。“从首尔飞青岛只需一个半小时，非
常方便，高尔夫球场的价格也只有韩国的一半。”朴先生说。

青岛街头“韩流”涌动

以往，青岛的入境游旺季要到 4 月
下旬才真正开启。但今年，从春节到清
明，这股“韩流”几乎没有消退。数据显
示，今年一季度，青岛机场入境外籍旅客
16.4万余人次，同比增长52.6%；其中韩
国籍旅客11.4万余人次，稳居首位。更
重要的是，这些韩国游客近九成是通过
免签政策入境，而“回头客”的比例也在
不断攀升。

如果你在周末走进青岛啤酒博物
馆，会发现一个有趣的场景：AR互动区
前排队的人群里，韩语此起彼伏；文创商
店里，印有“青岛”字样的啤酒杯几乎被
韩国年轻人一扫而空。青岛啤酒博物馆
工作人员告诉记者，现在每天接待的韩
国游客至少占外国游客的一半以上，“他
们特别喜欢那个醉酒小屋，进去摇摇晃
晃，出来笑得前仰后合。”

不光是啤酒博物馆，在台东步行街，
“精酿啤酒交易所”的霓虹灯下，举着手
机拍摄的韩国游客比比皆是。一家卖铁
板鱿鱼的摊主说：“我现在都能听懂‘多
少钱’‘辣一点’的韩语了。”

更令人意外的是，韩国游客的足迹
正在从传统景点步入青岛人的日常生活
空间。“韩国客人特别喜欢我们的足浴套
餐，尤其是那种带肩颈按摩的。”市南区
一家足浴连锁店的店长告诉记者，今年
春节后，店里接待的韩国旅行团数量翻
了一倍，不得不从其他分店调派人手，

“他们通常是在小红书或海外社交媒体
上看到推荐，然后拿着截图来问。”

大润发宁夏路店也成了韩国游客的
“打卡点”。从海苔、方便面到特定品牌
的洗发水，韩国游客推着购物车批量扫
货的场景每天都能看到。门店干脆把热
销商品集中到中岛台，贴上韩语标签，变
成了一个小小的“韩国游客专柜”。

记者走访发现，与去年流行的“周五
下班去青岛”的“尝鲜式”体验不同，如今
来青岛的韩国游客中“回头客”的比例越
来越高。来自釜山的金先生是第3次来
青岛，这次他带着公司的5位同事，“我
第一次来是因为免签方便，周末飞过来
吃海鲜喝啤酒；第二次带了家人；这次同
事们听说好玩，非要我当导游。”他给记

者看了自己的手机，相册里存满了这次
规划的“美食路线图”。

从“来一次”变成“反复来”

大量客流涌入的背后，是青岛在过去
一年里为入境游客做的系统性“功课”。
支付问题曾是韩国游客来华的痛点之
一。青岛联合支付宝等平台，大力推广

“外卡内绑”和“外包内用”，韩国游客可
以用自己熟悉的Kakao Pay在青岛扫码
支付。记者在万象城随机采访了几位韩
国游客，他们纷纷表示：“和在家乡付款
一样方便。”

语言服务也在快速跟进，青岛啤酒
博物馆上线了韩语电子导览和AI互动；
中山路上的不少小餐馆里，服务员手机
里都装着翻译软件。“以前看到外国客人
进来有点慌，现在直接开语音翻译，点菜
没问题。”一家海鲜饺子馆的老板说。

更值得关注的是，青岛的商家正在
从被动接受到主动研究韩国游客的消费
偏好。“我们发现韩国年轻人特别吃‘打
卡’这一套——装修有特色、适合拍照、
能发社交媒体的店，他们排队也要去。”
大鲍岛历史街区一家文创店的主理人告
诉记者，他们专门在店内设置了韩语拍
照指引牌，还设计了几个“最佳拍摄点”，
效果立竿见影。

如果说一年前的韩国游客来青还是
“尝鲜式”的周末短途游，那么现在，他们
的消费图谱正在快速多元化和纵深化。

医疗康养是最近崛起的新赛道，城
阳区一家中医推拿诊所的负责人告诉记
者，今年以来，通过旅行社预约的韩国客
人明显增多，“有的是颈椎、腰椎问题，有
的是想体验针灸和艾灸。我们会给每位
韩国客人出具调理方案，他们非常看重
这种‘定制感’。”

文化体验也在升温，今年3月，青岛
邮轮母港启动了“韩国游客青岛骑行文化
体验之旅”，十几位韩国骑行爱好者沿着
海岸线骑行了整整一天。4月初，首批韩
国携宠游客乘船抵青，带着自己的宠物狗
在青岛的海边漫步、入住宠物友好酒店。
这些小众但高黏性的细分市场，正在成为
青岛吸引韩国“回头客”的新抓手。

（青岛早报/观海新闻记者 于倢）

签约额达70万美元
韩国庆尚南道农水产食品出口洽谈会在青岛成功举办
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