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早报 3月 15 日讯 2025 年，我国
海洋旅游业表现亮眼，沿海地区不少
特色海上旅游线路持续火爆，一票难
求。在山东青岛，去年全年海上旅游
接待游客达 463.2 万人次，海上游成
热门，好看又好玩。3 月 15 日，央视

《朝闻天下》栏目对青岛这一火爆现
象进行了重点关注。

“海洋是青岛最大的IP”

在青岛奥帆中心码头，傍晚时分总
能见到这样的景象：夕阳将海面染成温
柔的橘红色，与浮山湾的城市天际线交
相辉映，白色帆船点缀其间。这条“橘
子海”航线串联起五四广场、情人坝等
青岛地标，让游客从海上视角感受“山
海城”的融合之美。游客苏先生表示，

“体验感确实是远超预期，海上的视角
也比较独特，非常好看。”

“橘子海”航线火爆的同时，“追鸥
逐浪”主题游船也是游客热门打卡
点。当满载游客的游船缓缓驶离码
头，成群的海鸥紧随船尾飞翔，时而俯
冲啄食，时而振翅高飞，与城市天际线
相映成趣。

为推动海洋旅游业发展，青岛深耕海
洋IP。2025年，青岛新建改造旅游码头5
个，从滨海观光到深度体验，加快构建“海
岸—海上—海岛—海空”立体旅游体系，全
年海上旅游接待游客463.2万人次。

青岛市文化和旅游局资源开发处
副处长秦丹表示，“海洋是青岛最大的
IP。我们将聚力打造国际滨海旅游度
假目的地，大力发展海上游、海岛游、
邮轮游、低空游。”

“海上穿越大桥”航线火爆

“橘子海”的落日余晖与“追鸥逐

浪”的灵动画卷，不仅刷屏了社交网
络，更将 460 多万人次的游客送上了

“青岛这片海”。
在东大洋码头，“海上穿越大桥”

航线游船满载游客起航。这条航线串
联胶州湾跨海大桥与青岛科技馆，融
合“海上观桥、生态赏鸥、落日奇景”三
大亮点。该航线凭借独特的视角体验

和规范运营，自推出以来便持续火爆。
然而就在几年前，青岛的海上旅

游还是另一番景象。航商之间“单打
独斗”，路边拉客、互相压价、航次缩水
等现象时有发生。部分小航商既没渠
道，也没品牌，旺季抢不到客，淡季船
闲着，陷入恶性循环。

面对行业困境，青岛旅游集团牵

头整合 63 家民营航商，成立全国规模最
大的海上旅游联合运营体，创新推出

“五统一”管理——码头统一管理、航线
统一规划、售票统一发售、结算统一归
口、运营统一调度。这套“政府统筹、国
企搭台、民企参与”的模式，让原本零散
的海上旅游力量拧成一股绳。2025 年，
联 合 运 营 体 航 商 载 客 量 同 比 增 长
49.69%，游客投诉率同比下降92.6%。

“海洋+”拓展无限可能

美丽的海景，吸引了大量客流。青
岛正在全力让这波热度沉淀为可持续的
产业动能。除了让游客“有得玩”，还要
让游客“玩得久”。

来到青岛，游客可以从多个码头出
发，便捷通达不同海域，“全海域、全时
段”游玩。而过去各码头却是各自为
战。青岛打破“单点分散”局面，统一整
合资源，将前海、后海、西海岸的七大码
头串珠成链，构建一体化海上交通网络，
实现“全域联动”，为“全海域、全时段”游
玩产品落地提供硬件支撑。

从“出海观景”走向“海上生活”。单
纯的航线串联无法满足更多游客需求，
青岛正通过“海洋+”拓展无限可能——

“游船+研学”让海洋成为流动的课堂，
“游船+美食”将海天一色化作佐餐风景，
“游船+音乐”则让浪花之上奏响乐章。
新业态层出不穷，游客的体验也从“看
海”走向深度“玩海”。

青岛海洋文旅产业集团有限公司总
经理韩津民表示。通过“生态+体验+场
景”的深度融合，海上游航线迅速成为市
场爆款。截至目前，航线游客接待量同
比增长超过100%，跨省游客占比超80%，
好评率达98%，成功打破青岛冬季旅游的
传统淡季困局。

（青岛早报/观海新闻记者 徐小钦）

早报3月 15日讯 3 月 15 日，第九
届“微尘公益之星”宣传选树活动启动，
面向全社会征集在公益事业中作出突出
贡献的个人和团队。本次活动由青岛市
红十字会、市委宣传部、市委社会工作部
联合主办，市文明办、市教育局、市退役
军人事务局、市民营经济发展局、市总工
会、团市委、市妇联、市工商联、市残联、
市关工委等单位协办，青岛报业传媒集
团、青岛市微尘公益基金会承办。希望
社会各界积极参与推荐，共同发掘身边
的“微尘”，让爱心在岛城传递，让公益精
神生生不息。

20多年来，“微尘”从一位普通市民
的多次善举，逐步成长为一个爱心符号，
进而扩散成一个爱心群体，最终成为青
岛城市文明的象征。为进一步弘扬公益
精神，激励更多社会力量参与到奉献爱
心的行动中来，主办单位决定联合开展
第九届“微尘公益之星”宣传选树活动，
深入挖掘我市公益人物典型，通过专题
报道、人物访谈、微纪录片等形式讲好

“微尘”故事，持续提升品牌叙事感染力

与公众情感认同。
本次活动主题为“同写一个爱”，拟

选树“微尘公益之星”个人10名、团队10
个。根据安排，活动共分为三个阶段推
进，第一阶段为推荐征集阶段，即日起至
3 月 30 日，单位推荐、媒体推荐、网络推
荐、个人自荐均可；第二阶段为选树公示
阶段，将于4月中旬进行；第三阶段为集
中发布阶段，将于5月初举办公益盛典，
集中发布第九届“微尘公益之星”事迹。
活动期间，主办方将联合媒体发布“寻找

微尘”系列新闻报道，全面发现、深度挖
掘社会中的“微尘”故事。

被推选个人或团队需满足以下一
项或多项条件：主动承担社会责任，履
行社会义务，在城市更新、乡村振兴、脱
贫攻坚、环境保护、社会教育、医疗卫
生、法律服务、社区参与、志愿服务等社
会公益事业中作出较大贡献；利用个人
或团队的时间、财力、物力或其他资源，
不计所得，长期从事和参与公益事业，
社会认可度高；在推动公益事业发展、

促进社会和谐稳定中作出较大贡献，具有
一定社会影响力。

推荐材料需包括推荐表格、被推荐
个人或团队的主要事迹材料（1500 字左
右）、参加公益活动照片 2—3 张，以及有
关事迹书面证明、证书、奖状等原件的扫
描件及有效身份证明原件的扫描件。推
荐材料请在 3 月 30 日前发送至电子邮
箱：qdwcgyzx@163.com，并注明“微尘公益
之星选树”字样。推荐表格可登录青岛市
红十字会官方网站下载。

一起寻找推荐身边的微尘
第九届“微尘公益之星”宣传选树活动启动 即日起面向社会征集候选个人及团队

“微尘”这个名字，早已深深烙印在
青岛这座城市的精神血脉中。

2004年，一位多次捐款却不愿留名
的普通市民，用“微尘”之名点燃了这座
城市的爱心之火。此后，“微尘”从一个
名字演变成一个符号，从一个个体扩散
成一个群体，最终成为青岛城市文明的
亮丽名片。

首届“微尘公益之星”评选活动于
2010 年启动，旨在寻找和表彰那些像

“微尘”一样默默奉献的爱心人士和团
队。活动已成功举办八届，累计评选
出“微尘公益之星”个人近百名、团队

近百个，涵盖扶贫济困、助学助残、应
急救援、环境保护、社区服务等多个公
益领域。

历届获奖者中，既有常年扎根基层
的普通市民，也有在各自领域积极履行
社会责任的爱心企业；既有年逾古稀的
退休老人，也有朝气蓬勃的青年志愿者；
既有个人默默付出的感人事迹，也有团
队协作的集体力量。他们用不同的方
式，诠释着相同的“微尘”精神——不计
名利、默默奉献、传递温暖。

随着活动影响力的不断扩大，“微尘
公益之星”已成为岛城公益领域的标志

性品牌。每一届评选都是一次爱心的集
结，每一次表彰都是一次精神的洗礼。通
过全媒体宣传报道，获奖者的感人事迹走
进千家万户，激励着越来越多的人加入公
益行列。

从一个人到一群人，从一个名字到一
座城市的象征，“微尘”的故事仍在继续。
第九届“微尘公益之星”宣传选树活动的启
动，意味着又一批默默奉献的爱心人物将
被发现、被看见、被铭记。正如活动主题所
言——“同写一个爱”，每一个“微尘”都是
这个时代最美的注脚。
（青岛早报/观海新闻首席记者 孙启孟）
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央视为何独赞“青岛这片海”
从“橘子海”到“追鸥逐浪”岛城海洋旅游圈粉无数

海上看青岛，受到越来越多游客喜爱。青报全媒体/观海新闻记者 王雷 摄

央视聚焦“青岛这片海”。央视截图


