
格局重塑
从“各自为战”到“系统集成”

内需市场的繁荣兴旺，离不开科学
机制的顶层设计与精准施策。崂山区成
立全区提振消费工作专班，实施顶格协
调、顶格推进模式，高效联动文旅、住建、
民政、教体等多个部门，打破长期存在的
领域壁垒，形成“一盘棋”工作格局。这
种跨部门的协同模式，实现了政策制定
的精准对接、资源整合的高效顺畅，为构
建“商旅文体健”深度融合的全领域“大
消费”新格局提供了坚实机制保障，也为
崂山区打造具有强劲辐射力、影响力的
国际消费中心城区奠定了基础。

精准滴灌的政策举措激发市场活
力。针对不同消费领域和群体，崂山区
推出多元化激励政策：在景区服务方面，
开展银联云闪付景区文博消费券优惠、
毕业生畅游季、跟着演唱会游崂山、跟着
赛事游崂山等活动，让文旅消费更具吸
引力；在大宗消费与便民消费领域，通过
政策引导推动消费升级与民生保障并
行；在新业态培育方面，聚焦消费新模
式、新场景，为新兴消费增长点提供政策
支持。一系列政策举措如同精准调控的

“指挥棒”，既让消费者得实惠，也让商家
增信心，推动消费市场持续升温。

政企协同的联动模式凝聚发展合
力。围绕“乐购崂山·悦享生活”主题，崂
山区联动崂山丽达、金狮广场、利群金鼎
等大型商超，以“政府搭台、企业唱戏”模
式推出系列促消费活动。2025 年累计
举办商超特色促消费活动超 100 场，形
成政企协同、场景融合的消费新生态。

场景焕新
从“静态资源”到“沉浸体验”

坐拥“山·海·城”的绝佳禀赋是崂山
区的天然资本，但如何让这份“静态的美
丽”转化为“可体验、可消费、可共鸣”的
持续吸引力，才是赢得当下与未来市场
的关键。崂山区的答案是：以“深度融
合”与“沉浸体验”为核心，开启一场消费
场景的全面焕新。

崂山区深化“春色崂山”“秋韵崂山”
“冬趣崂山”等品牌活动，推动文旅与节
庆、体育、研学、影视等多领域深度融
合。青岛国际啤酒节、石老人风筝季等
品牌活动年年出彩，成为拉动文旅消费
的重要引擎；世界沙滩排球职业巡回赛、
2025全国海岸赛艇冲刺赛、第五届亚洲
皮划艇联合会海洋皮划艇锦标赛、2025
世界柔道大奖赛等一系列国际国内高端
体育赛事相继落地，“赛事+旅游”模式
持续深化，让赛事流量转化为消费增
量。巨峰景区自行车爬坡赛等本土赛事
的成功策划，更让体育消费融入日常，成
为拉动内需的新增长极。会展演出市场
的不断拓展，让高品质文化消费触手可
及，进一步提升了文旅消费能级。

这场焕新同样彰显于“日常场景”的
触角延伸。崂山区围绕“乐购崂山·悦享
生活”主题，以四季为脉络，联动大型商
超，打造了一系列主题鲜明、体验独特的
消费场景。以“春生、夏长、秋收、冬藏”
为灵感，将促销活动升华为与季节对话、
与文化共鸣的深度体验。例如，“2025
温馨冬日崂山美食年货节”汇聚40余家
本地特色美食及8个民俗工艺品摊位，
构建起一个充满温情烟火气的“年货+
民俗”情感空间。而“崂山精酿之夏”则
汇聚45家精酿品牌、60余家餐饮品牌及

80余个文创市集摊位，现场客流量超1.8
万人次，在社交媒体上收获超 150 万次
曝光，成功塑造了一个融合潮流、创意与
社交的夏日现象级消费IP。

特色商业街区的迭代，则有效激活
了崂山区餐饮消费新活力。丽达步行街
的改造提升堪称典范，其从传统商业街
蜕变为集丽嗨市集、丽宝乐园、丽嗨星空
公园于一体的“小而美”特色空间，形成
了“潮流聚集、文化赋能、亲子互动”三位
一体的鲜明特色。从获评“青岛市十佳
特色街区”到入选“山东省特色商业街”，
再到2025年成功获评“青岛市啤酒特色

餐饮休闲街区”，其年度阶梯式跨越，正
是崂山区通过精细化、主题化场景营造
驱动消费升级的最佳实践。

根基夯实
从“品质提升”到“文体赋能”

多彩场景与丰富活动之下，崂山区
消费增长的根基，始终牢牢扎在“供给品
质”与“文体赋能”的坚实土壤中，并坚定
地走向城乡融合、全域繁荣的宽广大道。

品质是消费升级的生命线，也是本
土物产的价值引擎。崂山区着力从供给

端提升内涵与竞争力。大力打造“崂农优
品”区域公用品牌，整合优质资源，提升“好
品山东”“泰山品质”认证影响力，对崂山
茶、王哥庄大馒头等特色农产品进行系统
化品牌塑造与价值提升，让“土特产”蜕变
为有标准、有故事、有信誉的消费符号。
在餐饮住宿领域，推动其与文化、节庆深
度融合，不仅培育了独具风情的啤酒特色
街区与精品民宿集群，还积极引进高端酒
店项目，旨在构建一个从高端体验到日常
消费、从当地文化到国际风范的多层次、
高品质消费矩阵，满足市民游客日益多元
化的需求。

崂山区始终铭记，消费振兴的最终目
的是普惠于民、反哺于城。崂山区通过加
强养老托幼服务供给，推进普惠托育体系
建设，间接释放了家庭消费潜力。在大型
节庆与活动中，通过发放专属消费券、实行
商户租金减免、推出平价套餐等“硬核”举
措，有力保障物价平稳、惠及大众，让繁荣
的“烟火气”真正成为市民与游客可感、可
及、可享的获得感。

与此同时，崂山区的消费图谱从未局
限在城市商圈，而是生动地延展至山海之
间的美丽乡村。通过打造一批产业振兴示
范点，举办第二十届崂山茶节、中国农民丰
收节崂山会场等活动，乡村被激活为沉浸
式农文旅消费体验的目的地。组织崂山茶
和王哥庄大馒头作为优秀代表，参加国家
级展销活动，将“深闺”中的优质物产推向
更广阔的市场舞台。这套“农文旅”融合的
组合拳，巧妙地将乡村的生态颜值、文化底
蕴和特色物产，转化为独一无二的消费吸
引力，不仅直接带动了农民增收致富，也为
城市居民提供了回归田园、体验乡情的消
费新选择，形成了城乡互补、双向循环、共
生共荣的消费新格局。

未来之路
锚定“试点”机遇开辟消费赛道

站在新的发展节点，崂山区的消费篇
章迎来了能级跃升的重大契机。青岛市成
功入选“消费新业态新模式新场景试点城
市”和“国际化消费环境建设试点城市”，这
对崂山区而言，无疑是开辟新赛道的发令
枪与路线图。

崂山区下一步的路径已然清晰：将紧
扣政策要求，以试点项目为抓手，持续优化
营商环境，形成“培育一个项目、带动一个
领域、激活一片市场”的良性循环，推动消
费创新与国际化水平双提升，为区域经济
注入持续动力。

一方面，围绕试点项目精准发力，支持
如极地神兽岛儿童综合体等项目的科技
化、体验化升级，打造一站式亲子消费新地
标；助力虎邦辣酱等本地品牌深化场景创
新与跨界IP融合；持续培育丽达高品质沉
浸式生活体验中心、王哥庄大馒头非遗工
坊等重点项目，推动传统商业、非遗文化与
现代消费潮流深度嫁接，不断丰富“商旅文
体健”融合的消费供给矩阵。

另一方面，深化数字赋能与模式创新，
引导企业运用数字化手段优化服务流程与
消费体验，鼓励发展线上线下融合的新零售
模式。同时，以国际化视野全面提升消费环
境，在重点商圈、酒店、景区完善多语种服务
标识与外卡支付等便利化配套，加强服务人
员的国际化服务培训，让崂山区的消费场景
既洋溢浓郁醇厚的本土风情，又能从容接纳
全球视野与消费习惯，实现本土魅力与国际
风尚的优雅交汇与双向赋能。

青岛早报/观海新闻记者 姜丹宁
通讯员 唐浩丰 崂山区委宣传部供图
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赋能消费新生态 玩转山海新体验
崂山区以“场景+政策”激活内需新动能“商旅文体健”融合奏响消费乐章

崂山区以“山、海、城”交融的独特禀赋，在扩内需、促消费的时代命题中
书写着高质量发展答卷。2025年，崂山区锚定“扩大内需、提振消费”核心
目标，构建“政策引导、场景驱动、创新赋能”的消费提振体系，让“商旅文体
健”深度融合的“大消费”格局加速成形。商品消费升级、线上消费提升、新
型消费培育……内需潜力在山海之间充分涌流，为区域经济注入持久动力。

“崂山精酿之夏·2025海东东72h精酿漫游”促消费活动。

第35届青岛国际啤酒节崂山会场。

金狮广场“极光”迎新年活动。


