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早报12月 12日讯 聚焦海上旅游
领域，青岛市交通运输部门打出“硬件筑
基、机制创新、建章立制”“组合拳”，经过
三年攻坚，全市海上旅游形象与口碑显
著提升。今年截至目前，青岛海上旅游
游客接待量达 410 万人次，同比增长
66%；联合运营体总体运力稳居北方首
位、全国前三。

全市稳步推进海上旅游客运码头整
治工作，青岛湾栈桥码头二期、东大洋码
头投入运营，加快推进小港码头建设。创
新“政府统筹、国企搭台、民企唱戏”的“五
统一”联合运营模式成效显著。新开通17
条海上旅游航线，青岛轮渡创新升级“追
鸥逐浪”项目，专为夏季打造海上观鸥航
线，开展海上啤酒嘉年华、青春启航·海上
看青岛、夜游浮山湾等特色主题旅游活
动，为海上旅游注入新活力。助推“好客
山东·半岛1号”青岛航线首发，一程多站
串联起灵山岛、斋堂岛等黄金海岛资源，

标志着青岛海岛旅游进入新阶段。
同时，行业治理机制创新升级。持续

扩大《海上旅游客运管理办法》《青岛市游
艇租赁管理办法》政策效应，助力海上旅游
客运经营行为规范化发展。创新构建“数
字平台+联合运营”的行业共治机制，搭建

“海上旅游客运一张图”集成信息综合数据
平台，海上旅游客运行业监管创新采用“无
人机巡航+远程监控”“海岸巡查+海上巡
航”畅通海上旅游数字化治理新模式。推
进水路运输领域信用体系建设，积极落实
和推广应用信用承诺制度，督导市旅游集
团等12家游艇租赁企业签署信用承诺书，
多措并举提升行业治理水平。

（青岛早报/观海新闻记者 吴冰冰）

早报12月12日讯 日前，山东省文
化和旅游厅发布《关于拟确定15家旅游
景区为国家 4A 级旅游景区的公示》，全
省15家景区拟确定为国家4A级旅游景
区，其中包括青岛老城文化旅游区。

《关于拟确定 15 家旅游景区为国
家 4A 级旅游景区的公示》称，根据《旅
游景区质量等级的划分与评定》国家标
准和《山东省旅游景区质量等级管理办
法》，经有关设区市文化和旅游行政部

门推荐，省文化和旅游厅按程序组织综
合评定，济南青铜山大峡谷景区、济南
灵岩山景区、青岛老城文化旅游区、淄
博博山区颜神古镇景区、淄博沂源牛郎
织女景区、枣庄滕州莲青山风景区、济
宁微山县微山湖渔家水街景区、威海市
半月湾景区、日照白鹭湾景区、临沂琅
琊古城旅游区、临沂郯城县醉东风旅游
区、德州齐河泉城欧乐堡动物王国景
区、聊城高唐县双海湖风景区、聊城临

清市运河文化旅游景区、菏泽巨野县青
龙山景区达到国家标准要求，拟确定为
国家4A级旅游景区。

青岛老城文化旅游区位于青岛市主
城区西部，涵盖市南区、市北区的部分区
域，因地理相连、历史相近、文脉相通，景
区融合市南区打造的“上街里”与市北区
打造的“大鲍岛”两大青岛特色 IP，形成
占地总面积约3平方公里，集山海观光、
文化体验、文艺欣赏、特色食飨、夜间休

闲、民俗精粹、潮流购物、精致度假于一体，
展现着青岛的时尚与活力的综合性景区。

文旅融合让老城魅力持续释放。青
岛历史城区成功入选《中国世界文化遗产
预备名单》，大鲍岛获评国家级旅游休闲
街区，青岛里院早期建筑群和中山路近代
建筑群双双列入中国 20 世纪建筑遗产项
目名录，一块块“金字招牌”让青岛老城区
声名远扬。

（青岛早报/观海新闻记者 徐小钦）

青岛老城文化旅游区拟升“4A”
跻身全省15家拟确定为国家4A级旅游景区公示名单 融合“上街里”与“大鲍岛”两大特色IP

410万人选择“海上看青岛”
今年截至目前青岛海上旅游游客接待量达410万人次 同比增长66%

早报12月 12日讯 12 月 12 日，由
中国报业协会主办，青岛日报报业集团、
中共崂山区委宣传部承办，山东省报业
协会、《中国报业》杂志社、海尔集团协办
的百家党媒崂山高质量发展大调研正式
启动。与会代表实地调研采访了海尔集
团、若七博物馆、特锐德等代表性企业和
机构，全方位感知区域的创新实践与国
际传播的文化活力。

探访海尔生态
打开制造业奋斗史

调研首站聚焦于从青岛走向世界的
品牌——海尔。步入位于海尔科创生态
园的海尔生态体验中心，一个万物互联、
生生不息的“生态世界”在媒体团眼前徐
徐展开，这里有海尔从“家电巨擘”转型
为“物联网生态品牌”最生动的注解。

参观海尔文化展，媒体调研团探寻
着世界500强企业的“根”与“源”。斑驳
的老式冰箱、泛黄的历史照片、“砸冰箱”
事件的场景再现、“借钱过年”的艰难岁
月……一个个承载着时代记忆的旧物与
故事，诉说着海尔41年来从一家濒临倒
闭的集体小厂，涅槃为全球引领者的创
业创新之路。“管理十三条”“人单合一”

“沙拉式文化融合”等深入海尔基因的管
理理念，让党媒从业者深刻体会到，驱动
这家企业持续进化的，不仅是技术与产
品，更是深入骨髓的文化与精神内核。

海尔卡奥斯生态展则全方位展示了
海尔引领未来的“枝”与“叶”。展厅内，
巨大的屏幕上数据流动，场景变幻。大
家看到的不再是孤立的产品，而是一个
个与用户、资源方共创的解决方案：从连
接全球用户的智慧家庭场景品牌“三翼
鸟”，到赋能千行百业的“工赋”模式……
卡奥斯如同一个强大的数字“操作系
统”，将海尔内部积累的制造经验模块

化、平台化，向外赋能，服务于纺织、化
工、汽车等行业，构建起一个跨领域、无
边界的共创共赢生态。卡奥斯实现了从

“企业为中心的大规模制造”到“用户为
中心的大规模定制”的“范式革命”——
用户的需求可以直接驱动设计、采购、生
产、物流的全流程，传统僵化的产业链被
重塑为柔性的、以用户体验为中心的生
态网络。基于此，卡奥斯已连续 6 年位
居国家级“双跨”（跨行业跨领域）工业互
联网平台榜首，成为引领中国新型工业
化进程的关键力量。

合肥日报社社长崔学章告诉记者，从
“世界第一家电品牌”到“全球唯一物联网

生态品牌”，海尔完成了深刻的自我超越，
海尔生态体验中心展现的不仅是一家企
业的发展历程，也是一部浓缩的中国制造
业自强不息、走向世界的奋斗史诗。

品读城市文旅
触摸绿色未来

下午的调研，调研团行程转向了展
现崂山区发展多样性的另外两极。在若
七博物馆，冰冷的矿物晶体与温润的宝
石，在巧妙的设计下化身为承载城市记
忆与美好寓意的“城市珠宝”。栈桥、五
月的风、崂山百合……这些青岛独特的

文化符号，被巧妙地镶嵌于饰品之中，成为
“可佩戴的青岛记忆”。讲解员的介绍，揭
开了“博物馆+文创”的成功秘诀：深挖在
地文化，将审美艺术与商业价值完美结
合。博物馆依托“博融万家”馆际联展等政
府搭建的平台，实现了从私人珍藏到社会
共享、从静态展览到动态消费的转变，其文
创产品不仅在国内屡获大奖，甚至作为“文
化使者”登上斐济的邮票，成为崂山文化

“出海”的亮丽名片，探索出文旅融合发展
赋能消费升级的生动实践。

在特锐德，媒体团则感受到了澎湃的
“绿色新动能”。其打造的全球首个“超阶
零碳大楼”，是一座会“呼吸”的绿色建筑。
光伏玻璃幕墙如“发电外套”，梯次利用的
退役汽车电池组成“城市矿山”，配合智慧
能源管理系统，实现了 100%绿电自给自
足。值得一提的是，每一辆停入大楼的新
能源汽车，都可变身建筑的“移动充电
宝”。当车辆通过自动泊车系统就位，充放
电机器人便会自动对接，完成安全诊断，实
现车辆与大楼之间的智能双向供电，拓展
了建筑的“呼吸边界”。

深度调研采访历时一天，近百名媒体
人看到的是更为立体丰满的崂山高质量发
展图景。在这里，全球引领的工业互联网
平台与充满烟火气的文化创意共生，硬核
的智能制造与前沿的绿色科技共舞，政府
的主动作为与市场的蓬勃活力共振。以海
尔为代表的崂山企业，正以其不断的自我
革新与生态共创，诠释着“以无界生态共创
无限可能”的深刻内涵，也为中国式现代化
的区域实践写下生动注脚。

（本报记者 摄影报道）

百家党媒调研团走进青岛
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青岛稳步推进海上旅游客运码头整治。 市交通运输局供图

媒体调研团采访海尔集团。


