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全国累计票房已突破25亿元 经典IP续作助力冲击年度票房500亿元大关
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“动画电影大年”前景

广阔

《疯狂动物城2》的市场表现，为电影行业，尤其
是IP续集的开发，提供了极具价值的思考样本。它
的成功再次证明，经典IP的强大号召力是穿越市场
周期的宝贵资产。然而，其口碑上的微妙反馈也警
示行业：观众的情怀是有限度的。经典IP的长盛不
衰，关键在于在守护核心价值与视觉风格的同时，
必须在故事内核、角色成长或议题深度上实现真正
的突破与创新，才能避免陷入“续集魔咒”，持续焕
发活力。

《疯狂动物城 2》在岁末的爆发，并非孤立现
象。回顾2025年的中国电影市场，从年初《哪吒之

魔童闹海》的票房领
跑，到暑期档《浪浪
山小妖怪》凭借口碑
成功突围，再到年末

《疯狂动物城2》点燃
全球市场，加上《罗
小 黑 战 记 2》《熊 出
没·重启未来》等作
品的稳定贡献，动画
电影已然成为支撑
年度票房的中流砥
柱。数据显示，2025
年全年动画电影累
计票房已突破200亿
元，几乎占据中国电
影总票房的半壁江

山，这一年可谓名副其实的“动画电影大年”。
业内人士分析，动画电影的持续突围，精准契

合了当下观众的核心需求：以扎实动人的好故事为
根基，以极致震撼的视听效果为硬核支撑，以能够
引发广泛共鸣的情感或议题为精神追求。在真人
电影面临一定创作瓶颈的当下，动画电影天马行空
的想象力和相对更高的制作可控性，使其展现出广
阔的发展前景。

展望 12 月及跨年档，影市依然看点纷呈。由
肖战、彭昱畅等主演的《得闲谨制》，詹姆斯·卡梅隆
监制的科幻巨制《阿凡达：火与烬》将陆续登场，多
部国产片也将在跨年档集结。在《疯狂动物城2》等
影片的强劲带动下，2025年中国电影总票房有望成
功冲击500亿元的历史性大关。

暌违九年，备受全球影迷

期待的经典动画搭档——兔

子警官朱迪与狐狸尼克，终于

重返大银幕。11月26日，由

迪士尼出品的《疯狂动物城

2》在中国内地与北美同步上

映。这只像片中“闪电”般归

来的“狐狸与兔子”，不仅迅速

席卷全球票房，更以雷霆之势

激活了国内传统淡季的电影

市场，创下一系列令人瞩目的

纪录，掀起了全年龄层的观影

狂潮，为2025年这个“动画电

影大年”书写下浓墨重彩的收

官之笔。

带动传统淡季票房

“狂飙”

上映首周，《疯狂动物城2》便展现出王者之势。猫
眼专业版数据显示，该片上映7天内，接连创下中国影
史进口动画片票房冠军、2025年进口片内地票房冠军、
进口片单日票房冠军等 55 项纪录。其单日票房峰值
一度逼近7.5亿元，刷新了近年来进口动画电影的开画
纪录。截至目前，影片全国累计票房已轻松突破25亿
元大关，多家专业机构预测其最终总票房有望冲击
42.63亿元，剑指中国内地进口片票房榜首的宝座。

这一成绩在传统的岁末“票房洼地”中显得尤为耀
眼。从全球市场看，中国内地已成为该片毋庸置疑的
核心票仓。影片全球累计票房达 3.13亿美元，其中超
六成由中国市场贡献，这一数字甚至是其北美本土票
房的三倍以上。《疯狂动物城2》的成功，不仅一举扭转
了迪士尼动画自 2020 年以来在中国市场的相对低迷
态势，也为其娱乐业务板块注入了强劲动力。

这股热潮在全国各地影院真切上演。在北方重要
票仓城市青岛，影片上映首日票房即突破千万元。截
至12月2日，青岛地区累计票房已超4200万元，远超同
档期其他影片票房总和。市内如 SFC 上影国际影城、
CGV 影城、万达影城等头部院线，排片占比持续稳定
在 75%以上，部分小型影院为保障收益甚至全天集中
排映该片。

“这是继春节档《哪吒之魔童闹海》之后，青岛影院
首次再现上座率居高不下、黄金场次一票难求的盛
况。”青岛万达影城CBD店负责人告诉记者，核心商圈
影院晚六点至九点的黄金时段门票提前半天即告售
罄，不少观众为求一票不惜跨区观影，部分场次的边角
座位也早被抢购一空。《疯狂动物城2》的市场成功，得
益于其精准触达了广泛年龄层的观众，形成了独特的

“全龄化”观影热潮。工作日时段，高校周边影院成为
大学生群体组团观影的聚集地，为票房提供了稳定的
基础。到了周末，亲子家庭则成为绝对主力，许多家长
带着孩子二刷、三刷影片。

这种观影结构的形成，源于 IP跨越九年的长线影
响力。2016年，《疯狂动物城》第一部以 15.4亿元的票
房和豆瓣9.3分的超高口碑，在中国培养了一大批忠实
粉丝。如今，当年观看首部的年轻观众多已步入社会、
成家立业，他们不仅自己带着怀旧情怀走进影院，更成
为带领下一代认识朱迪和尼克的引路人。市民杨女士的
感触颇具代表性：“孩子从小通过电视、平板看《疯狂动物
城》的片段，对角色非常熟悉，主题曲一响就会哼唱。这
次特意带她来影院，体验沉浸式的观影氛围。”这便构成
了“亲子消费”与“情怀消费”叠加的双重市场动力。

观众对影片视听体验的要求也水涨船高。作为近
期难得的好莱坞动画商业大片，IMAX、杜比影院、4DX
等特效厅成为许多观众，尤其是年轻观众和影迷的首
选。有观众赞叹：“朱迪的 500万根毛发在 IMAX银幕
上纤毫毕现，连耳朵抖落的露珠都清晰可见，这种视觉
享受是家庭观影无法比拟的。” 青岛早报/观海新闻记者 周洁 片方供图

《《疯狂动物城疯狂动物城22》》剧照剧照

制作升级与口碑分化

并存

《疯狂动物城 2》的吸引
力，根植于其坚实的制作内
核。影片由第一部的导演拜
伦·霍华德与杰拉德·布什再
度联手执导，在制作规模上达
到迪士尼动画的新高度。导
演曾透露，本片是迪士尼动画
史上制作规模最大的电影，包
含67种动物物种、178个角色，
甚至有单个镜头同时出现5万
只动物的宏大连集。为呈现
更逼真的效果，迪士尼全面升
级了动画工具，能更自然地模
拟鳞片、皮肤折射、水体互动
及毛发湿度变化等细节。影
片中全新设计的“沼泽市场”
场景，涉及复杂的湿地、蒸汽与雾气特效，技术挑战极大。

影片故事承接前作，首次引入爬行动物角色——蛇盖
瑞，在延续“打破偏见”核心主题的基础上，将议题升华至

“跨物种协作”与“族群包容”。牛局长、夏奇羊、闪电等经
典角色悉数回归，新角色也个个出彩，确保了影片“合家
欢”的基调：儿童能享受趣味冒险，成年观众则可解读社会
议题。

影片的火爆效应早已溢出银幕，带动了庞大的IP衍生
消费浪潮。瑞幸咖啡推出的联名饮品及主题周边，上线三
天即告售罄，在青岛等多地门店即便补货后仍供不应求。
泡泡玛特推出的“再续系列”联名盲盒，线下门店开售当日
便售罄，二手交易平台上，常规款制服朱迪手办成交均价
溢价超过两倍。这些现象充分彰显了“疯狂动物城”这一
IP强大的商业生命力和粉丝黏性。

尽管市场表现一路高歌猛进，《疯狂动物城 2》的口碑
却呈现出温和分化的态势，其在豆瓣平台的评分稳定在
8.6 分，虽远高于多数商业动画，但与第一部 9.3 分的“神
作”级评分相比，仍有明显差距。

多数观众对影片顶尖的视听制作水平表示高度认可，
认为“100 分钟的观影体验欢乐纯粹，动画细节打磨精
良”。然而，也有不少影迷和评论指出，影片在剧情框架上
缺乏颠覆性新意，与第一部的核心设定与叙事模式有较高
相似度。资深影迷张女士的观点具有一定代表性：主创团
队在情怀延续与创新突破之间，选择了更为稳妥的路径，
守住了经典IP的基本盘，顶级制作保障了娱乐体验，但“换
汤不换药”的剧情设计，使其难以复刻第一部横空出世时
所带来的那种震撼与经典地位。


