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早报12月2日讯 12 月 2 日，青岛
市 2025 年“社会保障卡惠民服务季”活
动暨第三届社保卡艺术节在大鲍岛社保
卡主题公园启动，全国首个社保卡爱情
主题邮局同步揭幕。活动以“智享社保·
卡惠民生”为主题，围绕推进第三代社保
卡发行，推广社保卡在政务服务、就医购
药、交通出行、文化旅游、民政养老、惠民
惠农财政补贴发放等多领域“一卡通
用”，普及就近办、掌上办、帮办代办等便
民服务举措，推出一系列惠民消费福利，
让群众真正感受“一卡在手 服务全有”
的便捷与温暖，进一步提升社保卡服务
公众认知度和社会影响力。

福利满满 覆盖多个消费场景

“社会保障卡惠民服务季”活动将在
延续今年“社会保障卡惠享山东行”活动
的基础上进一步升级，覆盖餐饮住宿、加
油充电、商超购物、影院观影、交通出行
等消费场景，带来满满的惠民福利。工
商银行、交通银行等9家社保卡合作银
行持卡人，可通过电子社保卡消费码或
社保卡金融账户支付，享受最低八五折、
最高30元的专属优惠。其中，万和春排
骨米饭60余家门店、利群及家家悦近百
家商超、中石化中石油 300 余家指定加
油站等消费场景悉数纳入，每周六、周日
持续释放惠民红利。市民可通过云闪付
APP“U 惠青岛”社保卡专区，查询优惠
活动详细规则、优惠商户名单。

活动期间，9 家社保卡合作银行营
业网点将开设“社保卡服务绿色通道”，
为市民提供第三代社保卡办理、电子社
保卡签发和功能激活等“一站式”服务。

针对老年人、学生儿童等重点人群，推出
帮办代办服务，切实提升“一老一小”服
务保障水平。

线上线下联动宣传推广

第三届社保卡艺术节作为青岛市
“社会保障卡惠民服务季”的特色，将推
出涵盖社保政策解读、适老服务推广、文
创作品大赛、“十四五”工作成效展示、就
业创业沙龙等近10个主题内容，通过线
上线下联动，宣传推广社保卡“一卡通”
应用和便民服务。

线上，社保卡合作银行按周轮值，
开展直播带“卡”、在线答疑、有奖问答、
文创推介、操作演示、用卡场景推广等

线上活动。线下，各区市人社局会同合
作银行进社区（村居），进机关、企事业
单位（学校），进重点园区（场所），通过
集中宣讲、面对面解答、互动体验等形
式，重点解答社保卡办理和应用、养老
金发放、惠民惠农财政补贴领取、社保
待遇资格认证、金融账户消费优惠等群
众关切，引导群众及时领卡、规范用卡、
享受全流程服务，全面了解社保卡在政
务服务、就医购药、交通出行、文化旅
游、惠民惠农补贴发放、民政养老等领
域“一卡通”的便捷功能。

社保卡爱情主题邮局揭幕

活动现场，同步为全国首个“社保

卡爱情主题邮局”揭幕。该邮局坐落于大
鲍岛文化休闲街区，创新打造“社保服
务+邮政功能+文化体验”的跨界融合模
式，将民生服务与甜蜜经济、爱情文化巧妙
结合。邮局内设置“人社服务专区”，可办
理社保卡、个人参保信息查询打印等高频
社保业务，定期发布就业招聘信息；设置

“爱情文化体验区”，推出爱情纪念章打卡、手
写誓言明信片邮寄、“美好时光”肖像个性化
邮票定制等特色服务，特制“爱情邮局”纪念
封与邮资机戳同步首发。此外，邮局还将作
为婚恋交友活动基地，定期举办“亲青恋”
主题活动，为单身青年搭建情感交流平台，
让社保卡不仅守护民生福祉，也同步见证
美好爱情。
（青岛早报/观海新闻记者 杨健 摄影报道）

早报12月2日讯 12 月 2 日，毕马
威中国第五届“消费 50”榜单发布活动
在青岛市南区举办，这是该榜单系列自
启动已来，首次在非直辖市城区发布。
青岛早报记者注意到，本次“消费50”榜
单上榜的54家企业及品牌中，有25个消
费品牌来自青岛本地知名企业，占据了
榜单的近“半壁江山”。

首次在非直辖市城区发布

被誉为“全球四大会计师事务所”的
毕马威，通过举办“消费 50”榜单活动，
激励企业不断提升产品质量、服务水平
和品牌影响力，同时促进消费行业内外
交流与合作，共同探索创新消费时代的
无限可能。毕马威中国“消费 50”榜单
系列自2021年启动以来已在上海、北京
等城市举办四届，持续为消费行业注入
新灵感、开拓新机遇。

“本届活动落地青岛市，是这座城市
消费能级与开放格局的魅力使然。作为
首个承接毕马威中国‘消费 50’活动的
非直辖市城区，青岛市南区展现出强劲
的消费潜力与现代服务业优势。”毕马威
中国主席、毕马威华振会计师事务所(特
殊普通合伙)首席合伙人邹俊说。

本次发布活动以“聚智前行，引领消
费破浪全球”为主题，共话消费新趋势，
共探行业新未来。活动现场，毕马威中
国发布了第五届“消费 50”榜单、《青岛
市市南区消费观察报告》，从八大维度解

读消费新趋势。来自青岛的波螺油子、
荷田水铺等消费企业分享交流了他们的
行业观察体会与品牌故事。

青岛品牌占了近“半壁江山”

毕马威中国合伙人唐莹慧介绍，本届
评选主要从品牌价值与社会责任、用户
体验与服务生态、智能化与创新能力、
供应链与运营效率、市场洞察与消费者
细分、产品与服务差异化、可持续发展
与环保、组织与团队能力八大维度进行
评估，重点关注企业在消费新生态下
科技创新应用、产业链地位及可持续
发展能力。

“从赛道分布情况看，上榜企业覆
盖了 11 个细分领域，其中食品饮料、餐
饮、服装配饰是占比前三的行业。”唐莹
慧介绍从地域分布看，山东、广东、北
京、上海是上榜企业的主要来源地，这
些地区在消费支持、补贴力度及税收优
惠政策等方面具有明显优势，且政策
落实效果良好。

记者从榜单中看到，本次“消费
50”榜单上榜的 54 家企业中，来自山
东省的企业共有 28 家，超过榜单总量
的半数；第二名是来自广东的 8 家，第
三名是北京和上海并列，各有5家。值
得注意的是，这 28 个上榜的山东消费
品牌中有利群、品品好、青岛食品、船

歌、波螺油子、海滨食品、万和春、青岛海
底世界、荷田水铺等 25 个品牌来自青岛
本地的知名企业。

打造“奥帆黄金步道”消费街区

在《青岛市市南区消费观察报告》中，
毕马威中国通过充分调研，从消费零售空
间、产业、品牌新格局以及发展新动能等方
面，总结了市南区在零售消费领域的领先
做法。

作为青岛“世界最美海湾”的璀璨明
珠，市南区正以东西城区辉映的消费双核
格局闪耀岛城。市南西部历史城区，这片
承载着青岛百年文脉的瑰宝之地，正焕发
出前所未有的消费活力，以中山路为核心
的历史城区是国内保护最完整、风貌最经
典的历史城区之一，全市40%以上的老字
号集聚于此，与历史街区“五个百年”主题
深度融合，打造出独具魅力的消费场景，古
巴文化交流中心等81个特色商文旅项目
开放运营，让百年老街焕发全新活力；市南
东部以奥帆中心为引领的浮山湾商圈则展
现出国际化消费新气象，作为山东半岛最
具影响力的高端时尚消费地标，13家大型
购物中心、上千家国际一线品牌集聚于此，
2024年营收突破150亿元，品牌首店超过
350 家，是全省首店最集中的区域；此外，
市南区正在打造的“奥帆黄金步道”年轻文
化消费街区，也将与西部历史城区遥相呼
应，共同构筑市南消费升级新版图。

（青岛早报/观海新闻首席记者 孙启孟）

一卡在手 优惠与浪漫全都有
青岛市第三届社保卡艺术节启动 全国首个社保卡爱情主题邮局同步揭幕

工作人员展示全新社保卡。

“消费50”榜单 青岛品牌占“半壁江山”
毕马威中国第五届“消费50”榜单在青发布 食品饮料、餐饮、服装配饰行业占比前三

社保卡爱情主题邮局揭幕。

市南东部浮山湾商圈。资料照片


