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太惊艳！马年纪念币亮相
全套共11款珍品 限量18枚的10公斤黄金币市价或破千万元

2025年11月 26日，中国人民银行
正式发行2026中国丙午（马）年贵金属纪
念币，这套涵盖金、银、铂三种材质的11
款珍品一经亮相便在社交平台引发热
议。其中，发行量仅18枚的10公斤圆
形金质纪念币被业内预测市场价或将突
破千万元，成为继2000年千禧年纪念金
币后又一“天价藏品”。

11款马币演绎生肖美学

本次发行的 2026 年“马币”全套共
11枚，包括6枚金质纪念币、4枚银质纪
念币和1枚铂质纪念币，均为中华人民共
和国法定货币，由沈阳造币、上海造币、
深圳国宝造币三大专业机构联合铸造，
中国金币集团总经销。整套纪念币在设
计上融合传统与现代元素，正面统一采
用中华人民共和国国徽图案，衬以中国
传统吉祥纹饰，刊国名、年号；背面则以
马文化为核心，呈现群马奔腾、母子马亲
昵、剪影写意等多种造型，部分款式还融
入剪纸、水墨画等传统艺术形式，展现骏
马的灵动与力量。

在规格设置上，“马币”覆盖从3克到
10公斤的多元选择，满足不同收藏群体
需求。其中，金质纪念币包含 3 克、15
克、150克、500克、1公斤、10公斤六种规
格，银质纪念币涵盖15克、30克、150克、
1 公斤四种规格，铂质纪念币为 30 克单
一规格。值得关注的是，本次发行首次
在马年生肖币中引入梅花异形设计，并
运用双重彩色工艺、书法“飞白”技法等
创新技术。在制作上，150克银币的月光
奔马图案因工艺复杂，成功率不足六
成。3克金币上的卡通小白马采用特殊
彩印工艺，转动时呈现“眨眼”效果，兼具
收藏价值与观赏性。

预约通道开启后，市场热度持续攀
升。在“金币云商”预约渠道中，15克圆

形银币以 395 元的亲民价格成为“人气
王”，预约人数迅速突破1.5万；150克银币
售价3985元，中签数量仅60枚，却吸引超
7 万人争抢。而 500 克金币虽售价高达
58.275万元，仍有1人成功报名预约。

10公斤金币冲击千万元市值

在整套“马币”中，10公斤圆形金质

纪念币无疑是网友热议的焦点。记者在
公开渠道暂未找到相关销售信息。根据
央行此前公布的信息，10公斤金币仅发
行 18 枚，该币直径 180 毫米，面额 10 万
元，成色99.9%，背面图案为群马奔腾造
型，衬以祥云、山水纹组合设计，刊“丙
午”字样及面额，兼具材质价值与艺术内
涵。业内专家透露，10公斤金币通常采
用市场化销售的模式，即有销售权的金

融机构及其他渠道通过合规竞价确定买
家，同时设有价格调控机制，防止投机炒
作。结合当前贵金属市场行情与收藏行
业规律，业内人士预测这款超高端纪念
币的市场价格有望突破千万元。

记者了解到，根据收藏市场规律，发
行量低于20枚的高端纪念币属于“顶级
藏品”行列，这类藏品的实际流通量通常
不足发行量的一半，供需缺口极大。回
顾历史成交案例，2009年牛年纪念金币
发行量18枚，最终以775万元成交；2000
年千禧年10公斤纪念金币发行量20枚，
当 前 市 场 价 已 达 770.5 万 元 ，涨 幅 超
280%。而 2026 年“马币”10 公斤金币不
仅发行量仅18枚，还叠加了生肖马的文
化溢价——马在传统文化中象征“勤劳、
奋进、成功”，受众覆盖收藏者、投资者及
民俗文化爱好者，流通性与认可度远超
小众主题藏品。

有专家分析称，黄金价格的持续上
涨有望进一步推高其价值基础。今年以
来，国际金价大幅攀升，投资金条价格从
年初的约600元每克涨至近千元每克，涨
幅近50%。10公斤纯金的原材料价值已
接近千万元，叠加铸造工艺、文化附加值
及收藏溢价，其市场价格无疑将突破千
万元。此外，央行本次发行较去年减量
30%，并取消 2 公斤金币规格，进一步强
化了10公斤金币的稀缺地位，为后续升
值预留空间。

据了解，中国人民银行从1981年开
始每年发行以生肖为主题的贵金属纪念
币，生肖币成为我国发行时间最早、品种
最丰富，也是集藏者众多的一个收藏系
列。业内人士提醒，收藏者应通过中国
金币集团官方平台、合作银行等正规渠
道参与预约，避免轻信非正规渠道的炒
作信息，同时注意密封保存，防止氧化影
响品相。

青岛早报/观海新闻记者 于倢

信用卡消费缩水，银行“花式”推广分期付款业务
网购商品分期立减15元利息不足8元 信用卡消费缩水背景下银行加码分期业务

“一件329元的小家电，选择信用卡
分3期支付，立减15元后实际支付314
元，每期利息仅 2.65 元，总利息不到 8
元。”近日，岛城市民李女士发现，自己用
信用卡分期网购商品，反而比一次性支
付商品全价要便宜。记者走访多家银行
信用卡中心了解到，在信用卡发卡量连
续下滑、消费交易额普遍收缩的背景下，
从大额消费到日常小额支出，银行正通
过“立减优惠+低息补贴”的组合拳，将
分期服务渗透到消费场景的各个角落。

分期营销无孔不入

打开购物APP支付页面、查看信用
卡账单短信、接听银行客服电话，消费者
如今随时可能邂逅信用卡分期的推广信
息。在小额消费场景中，银行的优惠力
度精准击中年轻消费者“薅羊毛”的省钱
心理。除了李女士遇到的300元级小家
电分期优惠，记者梳理发现，招商银行、
农业银行针对同类小额消费推出3期免
息活动，若选择6期分期，每期利息低至
2.51元；光大银行则在淘宝平台推出分
层立减政策，单笔分期订单满 500 元可
享立减25元，满1500元可享立减75元，
覆盖服饰、美妆等高频消费品类。这种

“蚊子腿也是肉”的优惠设计，让原本无
需分期的小额消费也出现了分期意愿，
在社交平台上，“百元商品分期划算吗”
的话题讨论量已超百万次，年轻用户成
为主要参与群体。

大额消费场景则成为银行的“主战
场”，银行通过与商家的深度合作打造专
属方案。建行信用卡与转转 App 推出

“转转分期购玩转3C数码”活动，用户在
转转购买二手手机时，用建行信用卡付
款可享两年分期0利息，还能额外优惠
200元。此外，消费者在苹果、小米等线
上线下门店进行电子产品折抵换购时，
同样能享受建行信用卡至高两年分期0
利息的服务，助力3C数码领域的以旧换
新消费。中国银行聚焦绿色消费，推出

“中银汽车·焕新分期”，与17家新能源
汽车厂商开展深度全国性合作。为契合
汽车以旧换新政策，该分期方案给客户
提供至高5年0息的优惠利率，以此降低
消费者购置新能源汽车的资金压力，同
时助力绿色出行相关政策落地。从电子
产品、旅游到汽车消费，银行分期服务已
形成全场景覆盖，国有大行、股份制银行
及城商行纷纷推出差异化方案，工商银
行的账单分期优惠低至三三折，南京银
行的随机减活动最高立减50元，满足不

同用户的还款需求。

分期业务成银行“增收利器”

银行之所以大力推广分期业务，本
质上是应对信用卡市场变局的战略选
择。央行数据显示，截至 2025 年二季
度，信用卡和借贷合一卡总量降至7.15
亿张，较最高位的8.07亿张下降11.4%，
已连续 11 个季度下滑。发卡量萎缩的
同时，交易规模也面临压力，招商银行作
为“零售之王”，2025年上半年信用卡交
易额2.02万亿元，同比仍下降8.54%；中
信银行信用卡交易量同比降幅更是达到
12.54%。

在规模增长乏力的背景下，分期业
务成为银行中间业务收入的重要增长
点。有业内人士表示，现金分期等业务
的手续费收入能直接提升银行盈利水
平，同时通过优惠活动激活存量客户，筛
选优质客群，形成长期收益。从银行半
年报来看，多家机构明确将分期业务作
为转型重点：建设银行在中报中提出加
大分期信贷投放，拉动文旅、家装等消费
增长；中国银行则优化汽车、家电等场景
的分期方案，助力“以旧换新”政策落
地。这种转型背后，是行业从“跑马圈

地”向“精耕存量”的深刻变革，中国邮政
储蓄银行研究员娄飞鹏指出，银行正从依
赖息差转向生态变现，通过个性化分期服
务提升客户价值。

与此同时，年轻消费群体的观念转变
为分期业务提供了土壤。数据显示，18岁
至25岁消费者接受信用卡分期的比例高
达80%，26岁至35岁群体这一比例也达到
75%，他们更愿意通过分期减轻即时付款
压力，满足多元化消费需求。无论是电子
产品还是教育培训，旅游出行还是日常消
费，分期已成为年轻一代的消费常态。某
银行信用卡中心负责人透露，针对 18 岁
至 35 岁客群设计的小额分期产品，今年
以来使用率同比提升了40%，成为业务增
长的核心动力。

不过，热闹的分期推广背后仍暗藏隐
忧。专家提醒消费者，需警惕“低利率”背
后的真实成本，部分银行的优惠利率仅针
对短期分期，长期分期的实际年化利率可
能大幅上升；同时要关注分期协议中的隐
藏条款，例如有银行规定，提前还款需支
付剩余本金 3%的违约金，且已享受的立
减优惠需退回。专家建议，消费者应算清
综合成本，确认利率计算方式、逾期罚款
及提前还款规则，避免冲动消费带来的债
务风险。 青岛早报/观海新闻记者 于倢


