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“囤旅游”成青岛消费新潮流
酒店套餐销量直线上涨 “退款规则”成消费者关注新焦点

“花888元囤了青岛美高梅酒店一晚
含早套餐，还能叠加平台优惠券，比平时
直接预订便宜近千元。”10月28日，青岛
市民李女士在朋友圈分享了自己的“双
11”囤券成果，下方立刻引来不少朋友询
问购买链接。随着“双11”大促进入白热
化阶段，青岛文旅市场也掀起了囤券热
潮，酒店房券、机票次卡、景区套票等产品
销量持续攀升，不少消费者把旅游产品

“囤起来”，再选择一个合适的时机使用。
与此同时，“不约可退”等退款规则成为消
费者关注焦点。

亲子与高端套餐受热捧

青岛作为热门旅游城市，本地酒店
在“双11”大促中表现抢眼，多款产品销量
突破预期。记者从携程、飞猪等第三方平
台了解到，截至10月30日，青岛多家知名
酒店房券销售量直线上升，其中亲子主题
和高端度假套餐成为销售主力。

位于市区的青岛海天大酒店推出
“1 至 2 晚+双人云上海天观光”套餐，售
价 888 元起，平均每晚不到 500 元，较日
常价格优惠近 30%。此外，青岛山港凯
悦酒店、青岛海泉湾皇冠假日酒店等也
推出各具特色的套餐，涵盖“酒店+旅
拍”“酒店+温泉”等多种玩法，满足不同
消费者需求。

青岛海景花园大酒店推出“两晚连
住”叠加“旅拍”和“儿童活动”套餐，售价
888 元起。记者查阅了该酒店平时的房
价价格，发现 2 晚的价格大概在 2300 元
左右，“双 11”囤券可省 1400 元。飞猪销
售数据显示，该套餐目前已销售 2000 多
份，在天猫酒店套餐热销榜排名第五。

“我们有整层的儿童乐园，还有特色儿
童活动，特别适合带娃家庭。”平台客服
介绍，目前该消费券最晚可以预约明年
5 月的房间，虽然旺季需额外加价 300
元/晚，仍挡不住消费者的预订热情。

机票次卡成新宠

除了酒店房券，机票次卡成为今年
“双 11”青岛文旅市场的新热门。各大航

司联合平台推出的多款机票次卡产品，凭
借灵活的使用方式和优惠的价格，受到消
费者追捧。

亚洲航空在今年“双 11”期间与飞猪
合作推出了限时折扣机票活动，活动期
间推出的国内多个出发地至泰国、马来
西亚、印度尼西亚等国的跨境机票次卡，
含税价格最低 300 元起。中国南方航空
推出的“南航国际单人经济舱含税机票
卡”，售价1000元起，可兑换青岛至上海、
广州、成都等热门航线。“我囤了两张南
航的机票次卡，打算年底带父母去三亚
旅游，比单独买机票能省500多元。”市民
张先生说。平台工作人员介绍，机票次
卡的优势在于出发时间和往返目的地比
较灵活，消费者囤券后可等待平台陆续
放出的可预约日期，不用担心日期不合
适的问题。

提醒

“囤券”要看清退款条件

文旅产品“先囤后约”的模式，让消费
者感受到了“囤货无压力”，但在实际消费
过程中，部分消费者因忽略退款规则遭遇
损失，相关问题也引发广泛关注。

市民葛女士今年年初囤了一张青岛
某乐园的促销门票，标注“随时退”，但因忘
记使用而过期。她以为会自动退款，直到
近期整理订单时才发现，门票已显示“已失
效”，需手动申请退款才能拿回费用。“买的
时候只看到‘随时退’，没注意不是‘自动
退’，差点就损失了。”葛女士说。

记者走访发现，目前青岛市场上大部
分文旅预售产品都会标注“先囤后约、不
约可退”“随时退、过期退”等字样，但还有
部分产品设置了部分消费不支持退款的
条件。例如有消费者在平台囤了两晚的
酒店券，但实际只入住了一晚，另一晚虽
未消费但是却不可退款。另外，不同产品
的退款规则存在差异，部分特价产品可能
设置“退款手续费”等条款。

记者提醒消费者，囤券时需仔细阅读
购买须知，重点关注三点：一是退款条件，
优先选择“未预约随时退+过期自动退”
的产品；二是使用期限，留意是否包含节
假日，以及双休日是否需要加价；三是预
约规则，部分热门产品可能需要提前多天
预约，避免临时预约无库存。同时，建议
消费者囤券后设置手机提醒，避免因忘记
使用或申请退款造成损失。

青岛早报/观海新闻记者 于倢

中国科创进入“1到10”加速阶段
专家建议普通投资者转变思维 在确定性成长中寻找“黄金击球区”

在当前市场环境下，科技类板块短
期虽面临股价炒作透支的调整压力，但
从未来十年投资视角看，中国科技创新
正从“0到1”破局阶段迈向“1到10”规
模化扩张阶段。近日，中泰证券青岛分
公司投资顾问李艳就中国科创投资的现
状、机遇与策略谈了自己的看法。

中国科创进入加速期

从中国自身发展进程来看，李艳认
为 2016 年是关键转折点。“当时经济增
速换挡，中美博弈加剧，传统的模仿追赶
与要素驱动模式逐渐失效。以半导体产
业为例，2013年至2014年国内半导体自
主可控率不足1%，资本市场主角还是白
酒、地产龙头；经过近十年攻坚，如今自
主可控率已提升至约 30%，不少半导体
企业成了资本市场的新明星。”

在李艳看来，2020 年至今，中国科
创正式进入“1 到 10”的加速扩张阶段。

“这意味着核心技术已经实现从无到有的
突破，现在正快速推进商业化、规模化应
用，还在构建产业生态。之前是单个领域
的‘点突破’，现在要变成多个领域的‘面
繁荣’，而且这一阶段远没到‘10到100’的
成熟期，黄金投资期才刚刚开始。”

如何抓住科创“黄金击球区”

面对科创投资的高弹性与高机遇，
不少普通投资者既期待又迷茫。李艳认
为，投资者首先要拥抱“成长型人格”。

“比如以前大家习惯在白马股里找稳定
价值，看市盈率、市净率这些静态指标，
但科技行业不一样，得乐于接受新事物，
敢于质疑，有颠覆性思维。”

其次要理解“科技时间尺度”的特殊
性。“科技行业迭代速度特别快，有‘币圈
一日，人间一年’的说法。要是用传统产
业的节奏去看科技公司，很容易判断失
误。比如有些传统行业一年才更新一次

产品，可科技公司可能几个月就推出新一代
技术，用老眼光看，根本抓不住核心逻辑。”

最重要的是，要找准“1到10”这个黄金击
球区。“对普通投资者来说，‘0到1’阶段风险
太高，更适合风险投资机构；‘10到100’阶段
企业增速放缓，更适合大资金配置。而‘1到
10’阶段，产业趋势明确，成长弹性大，赔率和
胜率都比较合适，是普通投资者参与科创投
资的最佳选择。”在估值重构方面，李艳提醒
投资者要摒弃“后视镜观察”，学会前瞻洞
察。“科技股股价往往提前半年到一年反映未
来业绩，静态估值是滞后的。有时候看似估值
低，可能买的是企业的‘过去’；有时候估值
看着高，反而反映的是‘未来’的广阔空间。”
她举例说：“比如一些AI领域的公司，现在可
能还没实现盈利，静态市盈率看起来很高，但
如果能预判到未来两三年AI应用会大规模落
地，公司业绩会爆发式增长，那现在的高估值
可能就是合理的。普通投资者要多研究基础
科学、产业规律和宏观周期，建立自己的认知
模型。” 青岛早报/观海新闻记者 于倢

海天大酒店推出的住宿+云上海天观光套餐受青睐。 青岛市文化和旅游局供图

记者从相关部门获悉，截至目
前，青岛65家境内上市公司第三季
度报告全部披露完毕。

总体业绩稳中有进

数据显示，青岛辖区上市公司
今年前三季度营收合计 5023.31亿
元，同比增长 6.07%。其中 39 家公
司营收增长，占比 60%。归属母公
司股东净利润（以下简称“净利
润”）合计 454.11 亿元，同比增长
9.28%。其中，34 家公司净利润增
长，32家公司净利润下降。56家公
司实现盈利，10 家公司发生亏损，
整体盈利面 84.85%。27 家公司实
现营收和净利润双增。

头部企业引领发展

具体来看，2025 年前三季度，
海尔智家实现营业收入 2340.54亿
元，位居营业收入榜首位。海信
视像、青岛啤酒前三季度分别实
现营业收入 428.30 亿元、293.67 亿
元，分列榜单第二、第三位。前三
季度营业收入突破 10 亿元大关的
公司有40家。

从营业收入同比来看，2025年
前三季度，ST 荣控实现营业收入
同比增长 377.55%，位居增幅榜首
位。青达环保和威奥股份两家上
市 公 司 营 业 收 入 增 幅 分 别 为
91.13%和 57.87%，位居增幅榜第
二、第三位。2025 年前三季度，39
家公司实现营业收入正增长，占比
60%。

从净利润来看，2025年前三季
度，青岛辖区上市公司实现归属于
上市公司股东净利润（净利润）合
计454.11亿元，其中64家A股上市
公司实现净利润 454.08 亿元，B 股
上市公司净利润收入0.03亿元。

增长动能强劲释放

具体来看，2025 年前三季度，
位列净利润榜首的依旧是海尔智
家，海尔智家实现净利润 173.73亿
元。青岛啤酒、青岛港分别实现
净利润 52.74亿元和 41.80亿元，位
居榜单第二、第三位。前三季度 8
家公司净利润过 10 亿元，52 家实
现盈利，13 家出现亏损，盈利面
80%。

从净利润同比来看，2025年前
三季度，天能重工净利润同比增长
1359.03%，位居增幅榜首，威奥股
份和海联金汇净利润分别增长
447.61%和 354.05%，位居增幅榜第
二、第三位。32家公司前三季度净
利润实现正增长，23家公司净利润
呈现负增长。

青岛早报/观海新闻记者 于倢

青岛上市企业
三季报出炉

财经资讯

八成盈利近半数实现
营收净利双增长


