
在台东商圈繁华的商业街上，有着89
年历史的台东五金店焕发新颜，门前摆出

“T-space”螺丝钉咖啡的招牌，咖啡的醇香
与五金器具的金属气息在这里奇妙交织。
年轻消费者在咖啡区悠闲地喝着咖啡聊
天，店里的老师傅则在五金售卖区耐心地
为顾客介绍商品，两种截然不同的场景在
这片600平方米的空间内和谐共存。

“五金+咖啡”的化学反应

台东五金店的前身是创建于 1936 年
的一大五金行，位于威海路80号。随着时
代的变迁，一大五金行经过公私合营、股份
制改制，成为现在的青岛台东五金有限公
司，是全国五金行业唯一的“中华老字号”
企业，多年来为海尔集团、软控集团、青岛
机场、华强方特等多家知名企业提供专业
的五金物料供应服务。

走进台东五金店，一楼显眼位置摆放
着花洒、龙头等五金件，往里走有销售阀
门、锁具、密封胶等市民常用的五金配件的
柜台。二楼的产品更加丰富，电钻、钻头、
插排、扳手、钳子等生活中能用到的五金器
具一应俱全，甚至连露营用的头灯和赶海
用的小铲子都能在这里找到。

2009 年，赵洋从母亲手中接过接力
棒，担任青岛台东五金有限公司执行董事，
成为这家老字号企业的新一代传承人。她
深知想要实现台东五金品牌的发展，就必
须跳出“舒适圈”，拓展更多新客户。每当
看到台东街头来来往往的年轻人，赵洋就
思考着，怎样才能让这些年轻人走进五金

店呢？身为咖啡爱好者的赵洋脑海里涌现
出一个创意：台东五金店占据了台东商圈
的绝佳位置，何不开一家咖啡馆，吸引更多
年轻人走进店内？

“开设螺丝钉咖啡的首要目的当然是
引流。”赵洋告诉记者，“T-space”螺丝钉咖
啡的创意并非简单地将两种业态拼凑在一
起，她带领团队用40天进行头脑风暴，探
讨如何将五金元素深度融入咖啡文化。赵
洋此举的目的是希望通过高品质、高性价
比的咖啡饮品吸引年轻顾客，以此增加品
牌的吸引力。在赵洋看来，咖啡馆还具备
社交属性，它可以提供归属感和温暖。顾
客在五金店采购产品之后，可以坐下来喝
一杯咖啡，进一步提升购物体验。

在装修风格上，店铺别具匠心，既保留
了原有五金店的工业风格，又融入现代咖啡
店的舒适元素。在产品设计上，团队将五金
文化的硬核特质与咖啡文化完美结合，“千
斤顶美式”是1升装浓缩咖啡，寓意提振精
神、分享快乐；椪糖造型融入螺丝钉、锤子等
五金元素，生动有趣；“青啤美式”“崂山冻柠
茶”等产品则彰显了地方特色。

螺丝钉咖啡开业后，迅速走红抖音、微
信等社交媒体，吸引众多年轻人争相打
卡。最令赵洋感到欣慰的是，买完咖啡的
年轻人会顺便到五金店里逛逛。

“店里忽然来了很多90后、00后，大家
开始时都有些不适应。”台东五金店的工作
人员郭佳笑着说，零售新场景带来双向引
流效应，咖啡订单持续上涨，五金商品也借
机获得推广。

从消费端看，“咖啡+五金”满足了消
费者对新奇体验的追求，以独特场景、业态
和产品提供情感价值；从生产端看，新业态
为“老字号”注入新的生命力，改变了消费
者对传统五金店的刻板印象，为行业发展

开辟新路径。
“无论如何，台东五金店始终坚持诚信

经营、品质为先的理念，咖啡豆品质好、价
格合适，延续的正是这份诚信。”赵洋说，通
过螺丝钉咖啡的引流作用，台东五金店还
设立了线上小程序，品牌知名度得以进一
步提升。

老品牌的创新与坚守

尽管咖啡馆成功吸引了年轻人，但赵
洋不改初衷，她想的始终是如何把这家老
字号企业发展壮大。

如今的台东五金店依然是青岛最大的
五金店，店内各种规格的水龙头、灯泡、锤
子、扳手等五金产品一应俱全。“我们店里
五金商品的种类有20多个，产品数量超过
两万件，基本上日常生活所需的五金配件
在这里都可以找到。”赵洋介绍。

在台东五金店的二楼上有一个显眼的
销售柜台，里面摆放着各种型号的钻头，负
责销售的栾淑美是位老师傅，已经在店里
工作48年了，从钻头到卡尺、油石，她都了
如指掌。她还是店里为数不多的会打算盘
的员工之一。48 年的从业经验让她练就
了“火眼金睛”，顾客需要的产品规格，她瞄
一眼便能确认。有位顾客咨询墙上挂画该
用哪种钻头，她脱口而出：“4 毫米的钻头
最合适，大了反而会让螺丝吃不住劲。”栾
淑美告诉记者，自己今年已经65岁了，“能
动就会干，闲着反而不自在。”在她看来，这
些冰冷的五金件背后是万家灯火的需求，

“一个合适的钻头能帮顾客挂好结婚照，或
是装好孩子的书柜。”

栾淑美的经历只是台东五金店传承坚
守的一个缩影。在这家老字号店铺里，叮
当作响的五金件记录着时代变迁中那些不
变的温情与坚守。在采访的最后，赵洋告
诉记者，作为老字号的传承人，她有非常强
烈的责任感，希望通过自己的努力，将“台
东五金”这个品牌发扬光大。
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五金+咖啡
青岛市老字号企业去年

提起老字号，人们总会想起一段段鲜活的城市记忆。如今，它们不仅是时光沉淀
的印记，更成为推动消费升级、让文旅融合更有温度的重要力量。近年来，青岛的老字
号企业焕发新活力，发展态势喜人：2024年，青岛市老字号企业总营收达878.14亿
元，在全省占比近三分之一，展现出强劲的市场活力。青岛的老字号在时代浪潮中有
着怎样的新面貌？青岛早报特别策划推出深度报道，以“文脉为根・创新为翼”为底
色，走进青岛老字号，探寻它们的历史故事、转型路上的实践与对未来的畅想，展现其
在城市消费升级、塑造“历史与现代交融”风貌中的推动作用。

当五金店飘出咖
啡香，当老绸布店变身
旗袍体验馆，当百年美
食街重现烟火气，青岛
老字号正在上演一场

“破圈”革命。作为青
岛最早的商业中心，台
东与大鲍岛双地标发
力，台东五金店用“五
金 + 咖啡”打破行业
边界，大鲍岛片区则用

“鲍岛食里”集结老字
号品牌重现商脉辉煌，
这些承载城市记忆的
老字号，在保留地域特
色的同时融入现代潮
流，正在坚守品质与创
新求变中成为城市文
化与商业的新名片。

作为青岛最早的商业中心，市北区大
鲍岛片区率先启动历史城区更新，目前已
完成25.86万平方米历史建筑的保护修缮
与活化利用。如今，瑞蚨祥、英记楼等百年
老店转型升级，佛桃牌高粱饴、大邱大包、
高家糖球等老字号齐聚“鲍岛食里”美食
街，这些承载着城市记忆的品牌以崭新姿
态回归发源地，不仅推动传统商业文化复
兴，更让老城区在新时代焕发独特魅力。

瑞蚨祥续写百年绸缎传奇

今年夏天，即墨路6号悄然挂上“瑞蚨
祥创始人”牌匾，标志着瑞蚨祥在青岛开启
新篇章。120 年前，孟洛川开办青岛瑞蚨
祥绸布店，前门位于胶州路35号，后门处
便是如今的即墨路6号。一个多世纪里，
瑞蚨祥历经战火、业态变革，一度沉寂，如
今孟洛川的玄孙孟庆钢重回旧址创业，为
百年品牌注入新活力。

不同于传统绸布店，瑞蚨祥即墨路新
店以“沉浸式旗袍体验馆”为核心定位。依
托大鲍岛街区的文化底蕴，店铺获得更多
发展可能。“在这里像穿越时光，文化延续
性很强。”孟庆钢希望将瑞蚨祥百年技艺融
入青岛，打造“有温度的老品牌空间”。

店铺二楼作为研学空间，开设了旗袍
盘扣制作、传统饰品设计等课程，让年轻人
接触传统服饰技艺。“我们想让年轻人了解
传统服饰、礼仪与文化，这是文化的延续。”
孟庆钢介绍，店内还将打造民国复古空间，
供顾客喝茶、拍照。“旗袍是有温度的，我们
想给青岛一个有温度的老字号环境，让年
轻人感受旗袍背后的百年故事。”

选择在青岛重启家族事业，孟庆钢
有着清晰考量，“青岛是国际化大都市，
大鲍岛有深厚文化底蕴，我希望从这里
让中国旗袍走向世界。”他坚信老字号的
温度能感染年轻人，让他们体会“头顶马
聚源，脚踩内联升，身穿瑞蚨祥”背后的
品质与信誉。

英记楼重回梦开始的地方

1906年，来自河北的点心师傅英达昌
在中山路支起小摊，凭借制作鸭尾酥的绝
技声名鹊起。他做的这款点心酥皮薄如
蝉翼，达 68 层，入口即化，成为岛城一
绝。后来，他的表弟——前京城紫禁城御
膳房点心师傅来青，更是带来宫廷秘技。
1917 年，两人创建起“英记楼”，这座两层
小楼楼下敞亮、楼上雅静，自产的茶点迅
速风靡齐鲁。

鼎盛时，英记楼与顺兴楼、春和楼、聚
福楼并称青岛“四大楼”，受文人雅士青
睐。康有为 1917 年来青后成为英记楼的
常客，有专属座位，曾感慨“一日不食英记
楼，恍如隔世”。1934 年来青执教的老舍
品尝了友人赠送的英记楼点心，心生喜爱，
此后经常光顾店铺雅座。

青岛解放后，英记楼与广聚隆、合兴隆
等粤菜馆合并为“广州食堂”，原来的店铺
换上了“亨得利”招牌，鸭尾酥成为老青岛
人记忆中的味道。2008年，现青岛英记楼
食品有限公司负责人黄学功偶然听闻英记
楼的故事后深受触动，辗转寻访，最终找到
青岛生活林糕点厂老厂长姜换斗——16
岁进入英记楼当学徒的正宗技艺传承人。
随后，黄学功组建起30余人的团队，在坚
守古法基础上积极创新，与高校合作，从贝
类、海带中提取天然微量元素融入糕点，探
索健康“功能性食品”，最终形成传统糕点、
文创伴手礼、健康零食、节令礼盒、定制喜
饼、餐饮体验六大产品线。

如今，英记楼重回梦开始的地方，在潍
县路与即墨路转角竖起复古招牌。新店不
仅销售糕点，还开辟出活态文化空间，游客
可观摩“酥里藏金”技艺，在甜香中触摸胶
东糕饼百年风情。从街头小摊到现代企
业，英记楼用百年匠心证明：真正的老字号
不是功劳簿上的标本，而是能在新时代共
鸣的创新者。

“鲍岛食里”重燃老街烟火气

今年夏天，一度名扬四海的即墨路小
商品市场正式换上“鲍岛食里”即墨路老字
号美食街的新“名片”。

漫步即墨路，沿线的永春里、三合顺院
等里院建筑聚合成“鲍岛食里”的核心区
域，高家糖球、佛桃牌高粱饴、大邱大包、玉
柱花饽饽等20多家青岛老字号美食店铺
入驻其中。

今年7月，传承近30年的大邱大包在
大鲍岛潍县路开设新店。大邱大包的故事
始于1997年，现任负责人战庸的母亲在单
县路支起灶台，凭借真材实料和绝佳口味
积累起品牌口碑。2004 年，店铺迁址后，
战庸正式从母亲手中接过了招牌。战庸坚
守母亲留下的老面发酵、“三揉三醒”工艺，
同时不断创新，让包子口味从4种增至18
种。此次大邱大包入驻大鲍岛街区，源于
街区招商团队对老字号的诚意邀约。试营
业期间，凭借良好口碑，新店客流逐天攀
升，不少游客专程前来打卡。战庸在店里
精心打造了“包子+”复合空间，推出冰美
式咖啡、以青食钙奶饼干为创意的提拉米
苏等饮品甜品，满足顾客多元需求。

在大邱大包的不远处便是青岛人耳熟
能详的佛桃牌高粱饴店。“新时代消费者需
求更趋多样化，传统糖果行业面临转型挑
战。”第五代传承人张鹏介绍，如今品牌在
原味基础上推出山楂、草莓、红枣等6种新
口味，每种糖的果汁添加量严格控制在
2.5%，既保留了高粱饴的韧性，又增添丰富
果香。未来，他们还将针对年轻消费者的

“控糖”需求，研发低糖版本，让更多人能品
尝到这份传统味道。第四代传承人张春伟
表示，高粱饴制作的技艺传承全凭“口传心
授”——老师傅熬糖时示范，徒弟观察模
仿，火候到位时以指尖测试糖浆的软硬度，
制作技艺就这样一代代口传心授。

记者了解到，“鲍岛食里”美食街在汇
聚老字号的基础上，未来还将持续引入非
遗美食与网红品牌，打造“游逛吃”复合体
验；同时推动老字号设计跨界产品、联名产
品，让这些历经岁月沉淀的品牌成为“市井
里的潮牌”。
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老字号焕新
绝非“为新而新”

中国海洋大学管理学
院营销与电子商务系教授
徐敬俊在接受记者采访时
表示，“老字号”要焕发新
活力，应坚守传统文化之
根，插上产品创新之翼，立
足智慧城市发展之基，筑
牢产权保护之盾，通过文
化赋能、产品迭代与数字
化转型，多维度驱动创新
与变革，实现经典与现代
的有机融合。

激活“老字号”文化基
因：深入挖掘“老字号”品
牌的历史故事、传统工艺
与文化符号，将其与现代
设计、科技及营销策略无
缝融合，唤醒消费者的品
牌认同与情感共鸣。

加速“老字号”产品创
新迭代：突破传统产品边界，
运用现代科技优化工艺，提
升生产效率与品控水平，精
准捕捉年轻人需求。在坚守
核心工艺与品质基础上，巧
妙融合传统与现代，开发契
合年轻人口味与审美的新
品，深度融合地域特色与创
新元素，精准吸引目标客
群。延伸产品线，从传统品
类拓展至周边衍生品或新领
域，焕活“老字号”品牌生命
力，满足消费者多元化需求。

推动“老字号”数字化
全链路转型：运用数字化
营销手段，依托社交媒体、
直播、短视频等平台，以年
轻化语态讲述“老字号”品
牌故事，增强与年轻群体
的互动黏性，持续引爆青
岛“老字号”品牌声量。实
施全渠道布局，打通线上
线下“老字号”场景，拓展
多维销售通路，实现与消
费者的深度价值链接。

加强“老字号”知识
产权保护：一是要强化保
护，完善“老字号”商标、
专利等知识产权防御体
系，严厉打击侵权行为。
将“老字号”知识产权保
护纳入全市知识产权战
略，明确认定标准与保护
措施；支持青岛市“老字
号”企业注册集体商标、
证明商标及地理标志。
二是要组织“老字号”企
业参加知识产权培训、论
坛等活动，提升“老字号”
企业知识产权意识与保
护能力，促进“老字号”品
牌传承与创新发展。

“青岛老字号的焕新
工程绝非单纯地‘为新而
新’，而是要在创新中传承
品牌核心价值，于坚守中
激活时代生命力。希望青
岛老字号能重塑市场竞争
力，赢得新生代拥趸，历久
弥新。”徐敬俊说。
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老师傅正在制作高家糖球老师傅正在制作高家糖球。。
本组照片由市北区融媒体中心供图本组照片由市北区融媒体中心供图

““鲍岛食里鲍岛食里””即墨路美食街即墨路美食街。。

多家老字号店铺入驻多家老字号店铺入驻““鲍岛食里鲍岛食里””。。

赵洋赵洋

台东五金店打出台东五金店打出““T-spaceT-space””螺丝钉咖啡的招牌螺丝钉咖啡的招牌。。
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老字号玩转年轻态
总营收达878.14亿元 集群回归展现强劲市场活力


