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相关新闻

暑期档动画电影
“神仙打架”

2暑期光影

创新叙事引发期待

在此背景下，追光动画备受瞩目
的新作《聊斋：兰若寺》于近日正式揭
开面纱。片方发布了名为“别有洞天”
的定档预告片及精美海报，并官宣影
片将于7月12日全国上映。这一消息
迅速点燃了观众热情，引发广泛关注。
该片不仅是国产动画史上首次尝试以

“故事集”的篇章式结构来呈现“世界短
篇小说之王”蒲松龄的鸿篇巨著《聊斋
志异》，更在艺术表现上进行了大胆探
索。影片采用独特的“1+5”叙事框架，
巧妙地将《崂山道士》《莲花公主》《聂小
倩》《画皮》《鲁公女》等六个风格迥异、
主题多样的经典聊斋故事，通过“兰若
寺”这一核心场景有机串联，编织成一
个多元丰富的奇幻宇宙。

在视觉美学上，《聊斋：兰若寺》承
袭并创新了中国传统绘画艺术。全片
以宋代典雅精妙的院体画风为基底勾
勒叙事，不同篇章又各具特色。例如，

“画皮”篇进行了突破性的视角转换，
创新性地从陈氏女性的角度切入故
事，并运用细腻严谨的工笔技法，高度
还原了古书中描述的“描皮夺魂”这一
惊悚场景。诡谲神秘的魅影与清新淡
雅的水墨意境激烈碰撞，将中式恐怖
美学推向了令人屏息的新高度。这部
汇聚匠心与创意的作品，能否重现甚
至超越追光动画前作《长安三万里》的
票房奇迹，令人期待。

能否再现前作辉煌？

《聊斋：兰若寺》由缔造了《长安三
万里》辉煌的原班人马倾力打造，这无
疑为其品质提供了背书。回望 2023
年暑期，《长安三万里》无疑树立了国
产动画电影的一座丰碑。这部以盛唐
气象为宏大背景，聚焦“安史之乱”后
高适对与李白往昔情谊追忆的史诗动
画，以其168分钟的创纪录时长，成为
中国影史最长动画电影。其市场表现
更为耀眼：最终豪取18.24亿元票房，
高居中国影史动画电影票房亚军宝
座，并跻身2023年内地年度票房榜第
七名。

《长安三万里》的成功远不止于票
房数字。在荣誉方面，它接连斩获第
36届中国电影金鸡奖最佳美术片、第
20 届中国国际动漫节“金猴奖”综合
奖动画电影金奖等多项重量级大奖，
专业认可度极高。更令人惊叹的是其
强大的文化辐射力与产业带动效应：
影片上映期间，西安市与出品方深度

联动，推出一系列文旅推广计划，显著带
动了当地旅游及研学市场的火爆；武汉
黄鹤楼景区游客量因影片提及而出现爆
发式增长；在抖音电商平台，与影片相关
的诗词、历史书籍销量较上映前激增
2317%，掀起一股全民“唐诗热”。这种
文化、旅游、出版等多领域联动的“破圈”
效应，印证了其作为一部现象级作品的
全民影响力和社会价值，树立了一个难
以企及的成功标杆。

热门档期机遇与挑战并存

对比《长安三万里》与《聊斋：兰若
寺》，两者在题材基础与受众广度上存在
显著差异。《长安三万里》依托于国人血
脉中深厚的唐诗文化基因，李白、高适等
诗人故事家喻户晓，诗词魅力老少咸
宜。无论是学生群体为感受课堂诗词的
鲜活意境，还是成年人追寻文化记忆与
家国情怀，都有强烈的观影驱动力，受众
覆盖面极广。反观《聊斋：兰若寺》，其根
基在于《聊斋志异》这部充满奇幻色彩的
志怪小说集。志怪题材在国内虽拥有稳
定的爱好者群体，尤其是对奇幻、悬疑、
恐怖元素感兴趣的年轻观众，且“聂小
倩”“画皮”等故事本身也具有极高的知
名度，但其文化根基的普遍性和情感共
鸣的广泛性，相较于唐诗文化而言，受众
面可能相对垂直和聚焦，其吸引力更侧
重于满足观众对神秘未知、视觉奇观和
心理刺激的探索欲。

在档期选择上，《聊斋：兰若寺》同样

押宝竞争白热化的暑期档。这一档期拥
有庞大的学生观影群体和家庭观众，是票
房产出的黄金时段，《长安三万里》的成功
也印证了暑期档的潜力。然而，机遇总伴
随挑战。今年暑期档影片扎堆，超百部中
外影片同台竞技，观众的注意力和时间被
极度分散。对于《聊斋：兰若寺》而言，如
何在拥挤的排片表中脱颖而出，精准触达
其目标受众，是其在激烈竞争中杀出重围
的关键。

综合来看，《聊斋：兰若寺》无疑具备
冲击高票房的深厚潜力：背靠追光动画日
益成熟的工业水准和良好口碑，依托《聊
斋志异》这一取之不尽的经典故事宝库，
加之创新性的篇章叙事和独树一帜的中
式恐怖美学风格，都构成了其核心竞争
力。然而，志怪题材相较于唐诗文化在全
民共鸣上的天然差异，以及暑期档“修罗
场”般的竞争态势，都意味着复制《长安三
万里》18亿元+的全民级票房神话将面临
巨大挑战。影片的成功，更可能依赖于能
否在其核心受众群体中引发强烈反响，并
通过突出的影院“硬核”视听体验和优质
口碑，实现观影人群的裂变式扩张。

电影市场永远充满变数。最终，《聊
斋：兰若寺》能否在2025年暑期档的票房鏖
战中拔得头筹，成为又一现象级作品？它又
能否在满足核心受众的同时，以其独特的艺
术魅力和影院体验，吸引更广泛的观众群
体，为当前渴求“硬核元素”的电影市场注入
一剂强心针？这一切悬念，都将在7月12日
影片上映后揭晓。市场与观众，正屏息以待
这部动画新作带来的惊喜。

《哪吒之魔童闹海》（以下简
称《哪吒 2》）虽已正式告别院线，
但其点燃的动画电影市场热度未
减——据不完全统计，2025年暑期
档将有超过20部中外动画电影接
连上映，涵盖国产新锐，以及日本
动画、欧美动画的经典作品。

“《哪吒2》的成功证明，优质国
产动画不仅能打破‘低龄化’标签，
更能以文化共鸣和情感共鸣征服
全年龄段观众。”正如业内人士所
言，《哪吒2》为行业树立了标杆，也
抬高了观众对暑期档动画电影的
期待阈值，谁能成为下一任动画

“顶流”，尚需拭目以待，而被寄予
厚望的，除了《聊斋：兰若寺》外，还
有三部国产动画同样位列热门候
选，分别是《浪浪山小妖怪》《罗小
黑战记2》以及《艺术学院1994》。

曾于 2023 年火爆全网的动画
短片集《中国奇谭》将于这个暑期
档首推剧场版《浪浪山小妖怪》，聚
焦原作中人气角色“浪浪山小猪
妖”，讲述其离开家乡后的冒险故
事。总导演陈廖宇透露，影片将延
续单元剧结构，融入更多社会议
题：“我们希望用妖怪世界映射人
间百态，让不同年龄层的观众都能
找到共鸣。”

曾与《哪吒 1》同台竞技，并拿
下3.15亿元内地票房与豆瓣8.0分
口碑的优秀国漫作品《罗小黑战
记》也在暑期推出续作。这部以

“治愈系”画风和庞大世界观闻名
的二维动画，此次将解锁“妖灵会
馆”的终极秘密。导演木头表示：

“我们坚持手绘制作，虽然效率低，
但能保留动画最本真的温度。”

另外，由《大世界》导演刘健执
导的动画《艺术学院1994》也具“黑
马”之相。作品以 20 世纪 90 年代
南京艺术学院为背景，聚焦一群艺
术青年的理想与迷茫。影片入围
第75届柏林国际电影节主竞赛单
元。这一作品有望打破“动画=娱
乐”的刻板印象，让观众看到动画
承载思想深度的可能性。

据灯塔专业版最新数据显示，截至7月7日，2025年暑期档
（含预售）总票房已突破25亿元大关，超百部中外影片在这个黄
金档期角逐银幕，呈现一派热闹景象。然而，这看似繁荣的市场
表象之下，却难掩行业深层次的隐忧。中国电影评论学会会长
饶曙光一针见血地指出，当前市场稀缺的并非影片的数量堆积，
而是真正具备“影院电影硬核元素”的优质内容供给。他强调，这
种“硬核元素”特指那些唯有在影院大银幕上，配合顶级声效设备
才能获得极致体验的沉浸式视听震撼力——这恰恰是影院区别
于流媒体的核心价值，也是吸引年轻观众在暑期放下手机、走出
家门、重返影院的关键竞争力。
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