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财富视视点

当“去青岛看演出”成为年轻人口中的高频词，节假日的交通枢纽满载着
背着应援手幅、荧光棒的异地面孔，一股由演出市场驱动的消费新浪潮正在青
岛澎湃涌动。音乐节、演唱会、话剧、沉浸式戏剧……丰富多元的演艺项目不
再仅仅是精神文化盛宴，更化身为拉动城市消费、激活全域旅游的强力引擎。
青岛，这座“音乐之岛”，正吸引着年轻人“为一场演出奔赴一座城”。

“跟着演出去旅行”成消费新趋势
“去青岛看演出”成为年轻人口中的高频词 多元演艺项目成为激活全域旅游的强力引擎

奔赴：

异地观众点燃消费热情

几天前，青岛市民健身中心体育
场内人声鼎沸，来自全国各地的乐迷
在初夏的夜风中纵情狂欢。人群中，
来自杭州的95后张晨格外醒目，他身
上的衬衫已被汗水浸透，脸上却写满
兴奋。“两天前抢到票，当晚就订了机
票和民宿。”张晨告诉记者，为了看华
晨宇的演唱会，他毫不犹豫地跨越千
里奔赴青岛。“音乐节门票 800 多元，
往返机票加住宿2000元出头，再加上
这三天在青岛的吃喝、交通，预算
5000元，但太值了！现场的氛围无可
替代，而且青岛的海鲜和啤酒也让人
流连忘返。”

像张晨这样“为一场演出奔赴一
座城”的年轻人，在青岛的演出市场已
形成一股强大且稳定的客流。数据显
示，2024 年，青岛共审批 5000 人以上
大型演唱会、音乐节 58 场，吸引观众
48 万人次，70％以上观众跨城、跨省
观演，票房收入3.3亿元，演唱会场次
占山东省 52％，拉动城市“吃住行游
购娱”消费19.4亿元，显著推高了周边
区域乃至整个市区住宿、餐饮、交通的
消费数据。

在演唱会现场周边经营一家海鲜
排档的李梅对此感受深刻：“音乐节那
几天，店里从下午5点就开始排队，翻
台率是平常周末的三倍都不止！很多
外地来的年轻人，看完演出就直奔我
们这，点名要尝青岛原浆啤酒和刚下
船的本地海鲜，人均消费比平时高不
少。”一场音乐盛宴，实实在在地转化
成了周边商户“真金白银”的营收。

拉动：

产业链条释放经济动能

演出市场的繁荣，其拉动效应远
不止于一张门票、一顿饭或一晚住宿，
它正深度串联起青岛文旅产业的多个
环节，释放出“1+N”的强劲经济乘数
效应。

以本次华晨宇青岛演唱会为例，
演唱会期间，联合携程、滴滴等平台打
造“跟着演唱会去旅行专属权益包”，
组织瑞吉、香格里拉等50余家酒店推
出歌迷特惠房，联合城运控股推出重
点酒店歌迷接驳车服务，提升观演体
验。凭演唱会门票，部分景点享受门
票半价或者免票优惠，让广大游客欣
赏演唱会的同时，更好地游览青岛，感
受这座城市的好客。

“大型演出就像一个巨大的流量
入口。”专家指出，“它能把大量具有高
消费意愿和能力的人群，尤其是年轻
人，在特定时段内集中引入城市。这
些观众不仅为演出本身付费，更会在
交通、住宿、餐饮、购物、景区游览等多
个环节产生持续性消费。据我们初步
测算，一场超大型音乐节或演唱会对
本地相关消费的带动比例可达1:8甚
至更高。”这种辐射力，让演出市场成
为激活城市经济的一股高效活水。

这股活水也精准灌溉了青岛的

特色文旅业态。位于石老人海水浴
场附近的多家高端海景酒店反馈，每
逢大型演唱会或知名话剧巡演落地
青岛大剧院或国信体育馆，预订咨询
量便会激增，许多客人明确表示是为
观演而来，并会顺带享受青岛滨海度
假体验。

机遇：

文旅融合呼唤品牌塑造

面对演出经济喷薄而出的巨大能
量和年轻人“跟着演出去旅行”的消费
新趋势，青岛如何乘势而上，将偶发的
流量转化为持久的品牌吸引力？

首先，强化本土特色，打造不可替
代的演艺IP是核心。如去年10月流
亭机场音乐节的成功举办，很大程度
上得益于其场地本身的稀缺性和话题
性——在退役的机场跑道上感受音乐
狂欢，这份独特体验成为吸引异地乐
迷的关键磁石。此外，作为青岛演出
市场的重要标杆，凤凰音乐节以其强
大的明星阵容和顶级的视听体验，每
年都吸引着数万乐迷涌入青岛西海岸
新区。去年音乐节期间，仅单日最高
入场人数就突破4万。青岛需要深挖

“山、海、城、文”的独特资源，打造更多
像“凤凰”“流亭”这样具有鲜明青岛烙
印、难以被简单复制的标志性演艺品
牌，使其成为城市文旅的长期名片。

其次，完善配套，提升“观演+游

玩”全周期体验至关重要。便捷高效的
交通接驳、丰富且高品质的住宿选择、
演出场馆周边餐饮及夜间消费业态的
优化布局以及将观演与城市核心景区、
博物馆、特色街区游览无缝衔接的路线
设计，都直接影响着外地观众的满意度
和消费潜力挖掘。一位专程从南京来
青岛观看话剧的观众王女士就提到：

“看完演出都十点多了，如果能更方便
地找到有特色的深夜食堂或者文化酒
吧延续这份文艺氛围就完美了。”

最后，政策引导与市场活力双轮驱
动不可或缺。相关主管部门需要进一
步优化大型演出活动的审批流程和服
务保障，营造鼓励精品演艺内容创作和
引进的良好环境。同时，积极引导市场
主体，鼓励旅游机构开发“演出+景区”

“演出+住宿”“演出+美食”等定制化主
题旅游套餐，满足跨城观演群体的多元
化需求，延长其在青岛的停留时间，提
升综合消费水平。

当一场场演出落幕，灯火渐熄，年
轻人带着满足与回忆踏上归途，他们留
下的远不只是掌声与欢呼。他们在酒
店枕过的青岛夜色，在餐桌品味过的城
市烟火，在街头巷尾触摸到的城市脉
搏，都已转化为实实在在的消费数字与
经济增长点。流亭机场音乐节的声浪，
凤凰音乐节的光影，吸引着天南地北的
年轻人为一场心仪的演出欣然奔赴。

青岛早报/观海新闻记者 于倢
摄影报道

青岛的夜市，犹如一颗颗璀璨的明珠，镶
嵌在城市的各个角落。台东步行街越“夜”越
美丽、越“夜”越迷人，单日平均人流量超2万
人次，特定节假日高达5万人次。李村夜市
则以其丰富的小吃种类和快速的更新速度吸
引着众多消费者，其中乐客城夜市日均客流
量达五六万人次，向阳路步行街夜市每天的
客流量也超过1万人次，周末和节假日更
多。还有被誉为“青岛夜市天花板”的吕家庄
夜市，拥有摊位700多个，日均客流量3.2万
人次，早已成为“潮生活 夜城阳”文旅经济的
一张闪亮名片。

这些夜市的繁荣，带来的是实实在在的
经济效益。以台东步行街为例，今年上半年
客流量达到了3731万人次，而截至目前，年
内客流更是超6000万人次，营业额超50亿
元，均超2019年同期水平，其中夜间消费占
比超过50%。李村夜市的乐客城夜市与向阳
路步行街夜市共同构成“烟火气”浓浓的消费
场景，带动了周边商业的发展。吕家庄夜市
的年产值达4.2亿元，贡献李村商圈夜间消费
的65%，更推动商圈年营业额突破50亿元。

青岛夜市的火爆并非偶然，背后有着诸
多经济推动力。

从消费需求角度来看，随着人们生活水
平的提高，消费观念也在发生转变。消费者
不再满足于传统的购物和餐饮模式，更加追
求多元化、个性化的消费体验。夜市正好满
足了这种需求，在这里，人们可以品尝到来
自全国各地的特色美食，购买到独具创意的
手工艺品、潮流服饰等，还能感受到热闹的
氛围和浓浓的生活气息。而且，夜市的消费
价格相对较为亲民，符合大众的消费水平，
无论是本地居民还是外地游客，都能在这里
找到适合自己的消费选择。

从商业运营角度来说，夜市的运营模式
具有独特的优势。一方面，夜市的摊位租金
相对较低，降低了商家的经营成本，使得小
本创业者有了更多的机会。许多摊主凭借
着自己的手艺和特色产品，在夜市中开启了
创业之路，实现了自己的梦想。像台东夜市
的一些小吃摊主，从最初的“夫妻摊”发展到
如今拥有多个摊位和员工的小生意。另一
方面，夜市管理方通过不断优化管理和服
务，吸引了更多的商家入驻。例如，台东夜
市对摊位进行精挑细选，每三个季度开展一
次考核，业绩垫底的摊位将会被淘汰，这种
竞争机制促使商家不断提升产品质量和服
务水平；李村夜市的管理团队经常去各地夜
市考察，招募客流量大的小吃摊来这里开
店，保证了小吃品类的不断更新。

此外，政府的政策支持也为夜市经济的
发展提供了有力保障。近年来，青岛不断加
码夜经济，鼓励商业综合体“外摆”、增加游
购娱等“夜”态、延长公共交通运营时间等。
这些举措不仅提升了消费者夜间出行的便
捷性，也为夜市的发展创造了良好的环境。

夜市“烟火气”
背后的经济账
对外经贸大学社会保障与企业

金融研究中心主任 杜帅

流亭机场汽水星球音乐节。

青岛吸引着年轻人“为一场演出奔赴一座城”。


