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热门自行车甩卖力度大

“今年春节之前，花了近1万元买了辆外国品牌的
自行车，想在春天骑行一下。这才过了4个月，这款自
行车就便宜了 2000 元左右。”骑行爱好者张先生告诉
记者，他与几位骑友都深刻体会到自行车价格迎来了
降价潮。

近日，记者走访岛城的迪卡侬、美利达等多家自
行车专卖店发现，许多品牌均迎来不同程度降价。
在美利达专卖店，两款原售价分别为 3000 多元与
4000 多元的热门公路车，均下降了 1000 多元。“4 月
初，部分车型开始调整价格，一些入门新手喜欢的产
品，价格已经出现下调。”销售人员介绍。

在迪卡侬的自行车销售专区，记者看到部分入门
级的公路车从单价 1799 元降至 1499 元，有些单价超
过 5000 元的自行车，价格降了 1000 多元。“部分高端
品牌的自行车，降价更明显，目前自行车的折扣区间
在7.5折至9.5折之间，覆盖低中高端多款车型。”销售
人员表示。

自2025年开年起，这场自行车降价潮便已初见苗
头。先是自行车界巨头捷安特宣布旗下入门车型大降
价，PCR Ltd2+直降 1400元；PCR Ltd2直降 1000元；
入门级的 SCR 直降 800 元仅需 3198 元即可拿下。曾
经售价一骑绝尘的顶奢品牌崔克，部分高端碳纤维车
型降幅甚至达到50%。

多家自行车专卖店销售人员表示，整体来看，许多
老款、昔日爆款车型都有不同程度的促销活动，有些6
折甩卖的昔日爆款自行车出现不久便售罄，而去年和
今年上市的新款自行车价格变化不大，保持稳定。

在线上平台，记者发现 700元至 1500元依旧是当
前网购平台公路自行车市场热销价格区间。有数据显
示，700 元至 800 元公路自行车产品的销量占比达
31.09%，1000 元至 1500 元区间产品的销量占比则达
21.31%。

大品牌降价清库存

提及今年自行车降价的原因，从事多年自行车销
售的王经理认为，每年春季都处于自行车消费旺季，
不少品牌通过降价促销活动来吸引客流，特别是针
对入门级和中低端市场。而一些高端市场，许多品
牌都是通过降价甩卖来去库存。他认为，厂家通过
价格政策刺激销量是常规经营手段，并不单纯是行
业性的降价潮。

而更多的业内人士则认为，从 2022 年开始，户外
运动需求激增，年轻人兴起一股“骑行热”，带动了自行
车销量的增长，入门级公路自行车一度供不应求，线下
门店甚至出现“一车难求”的情况，有品牌热门车型的
订车排队时间甚至长达半年。在这股热潮的影响下，
各类自行车品牌专卖店如雨后春笋般涌现，直至出现
过剩的情况。在此趋势之下，各大厂家纷纷加大产能，
新兴品牌也蜂拥而至。2024年后市场回归常态，消费
者娱乐方式更加多元化，露营、徒步等户外活动不断兴
起并引发新的消费热潮，自行车的消费热潮逐渐退去，
需求萎缩导致库存积压。有数据显示，自行车行业巨
头禧玛诺、捷安特、美利达等均存在库存过剩现象。为
迎合消费市场情况、吸引新顾客和解决产能过剩问题，
多家车企对部分老款车型和公路车进行降价处理，以
期带动销售。

“国产品牌的发展也对自行车市场带来了冲
击。比如一些高性价比的国产车型以同配置、低价
格抢占市场份额，迫使国际品牌调整定价策略。同
时国产制造工艺的进步，也削弱了国际头部品牌的

溢价能力。”从事多年了某知名品牌自行车销售的
刘先生坦言，部分自行车套件原材料价格降低，车
辆生产成本随之减少，也在一定程度上推动了整车
价格下探。此外，消费者购买心态回归理性，不再
盲目追求品牌溢价，讲究产品性价比，也加速了自
行车品牌降价。

本轮降价是市场泡沫挤出、国产替代加速、消费理
性化与行业周期叠加的结果，短期内可能持续。

市场规模稳定增长

自行车降价，是因为骑行市场真的不火了吗？事
实并非如此，从数据平台“炼丹炉大数据”提供的淘系
平台自行车/骑行装备/零配件行业销售趋势来看，行
业整体呈稳中有增的发展态势。今年第一季度，淘系
平台自行车/骑行装备/零配件行业的销售额整体同比
增长超100%。其中，自行车整车依然是销售额占比最
高的二级行业，达 72.09%。在该行业下，山地自行车
和公路自行车则分别占据了 46.38%和 23.26%的市场
份额，销售额环比增幅均超100%。

京东消费及产业发展研究院数据则显示，2024年
骑行服成交额同比增长 75%，公路车成交额同比增长
64%，自行车配件和骑行穿戴装备的成交额同比涨幅
均超过 40%。尤其在中高端市场，骑行相关装备的成
交额同比增长更显著。

据专业机构CIC灼识咨询《中国骑行解决方案行
业蓝皮书》显示，中国骑行解决方案行业自 21世纪 10
年代开始迎来爆发式增长，2016年其市场规模为 81.7
亿元，2021年上涨至281.9亿元，预计2025年中国骑行
解决方案行业市场规模将达到692.0亿元。

骑行企业注册量也迅速增长。数据显示，2023年
我国骑行相关企业注册量同比增长43.9%至495家，注
册量增速达近 10年峰值；在此基础上，2024年我国累
计注册589家骑行相关企业，同比增长19%。目前，我
国现存骑行相关企业超过5000家。

相比于其他运动，骑行消费市场的特殊之处在于
其产品链更长，覆盖自行车整车、零配件、装备、附件及
各类配套等一系列解决方案，且受核心消费群体特性
影响，产品的附加价值也更高，行业整体发展相对长
尾。比起单纯的运动和交通属性，骑行已经成为了兼
具乐趣与挑战的“轻奢”爱好，并演变为了时尚潮流和
社交符号，持续为相关产业带来收益。

消费者心态回归理性

面对自行车市场价格震荡，消费者和从业者态度

两极，悲观派认为：“骑行就是一阵风，降价潮只是开
始，明年更惨！”乐观派则认为：“泡沫挤掉后，真正的
爱好者才会留下，骑行文化反而更纯粹。”

不少业内人士认为，目前骑行运动已经实现了
从小众运动到全民运动的转变，消费者心态是影响
自行车市场价格的重要因素，部分消费者更注重品
牌价值，愿意为社交属性买单，另一部分则更注重
性价比。随着市场环境提升，自行车价格终将回归
产品本身使用价值和品质标准。每个消费都有它
的热度期，从这个热度期之后慢慢进入内涵发展的
过程，这也是市场正常的调整，消费者将更注重产
品的质量和服务，长期来看骑行市场还是趋于理
性、趋于平衡、趋于动态的发展。

如今，消费者的购买心态开始重回理性，“天价
自行车”带来的阶级认同感也逐渐被国产自行车的

“性价比策略”冲淡。多家自行车销售人员也认
为，本轮库存车消耗完后，新款价格将趋于稳定，
消费人群还是以学生和年轻群体为主，回归市场正
常状态。

骑行热“退潮”自行车市场“降温”
部分昔日爆款价格“腰斩”岛城自行车消费回归理性

近年来，骑行风潮席卷而来，身穿时尚骑行
服、脚踏专业自行车的骑行者在海岸线穿梭，成为
岛城一道风景，也掀起自行车产品的消费热。然
而有不少骑行爱好者发现，今年以来，自行车市场
价格出现了明显的下滑。在一些社交媒体平台
上，部分昔日爆款自行车价格“腰斩”的信息也登
上热搜，引发网友和消费者的关注。记者探访岛
城自行车市场发现，目前头部品牌热门自行车甩
卖力度较大，市场进入去库存周期，自行车消费已
经慢慢回归理性。

结合自身骑行习惯选车
对于市民或者入门级骑行爱好者来说，应该

怎么挑选自行车呢？“对于市民和新手来说，没必
要选择竞技性太强、太专业的自行车，而是应该挑
选舒适度高的自行车。”青岛大有户外运动俱乐部
负责人刘伟表示，许多高端、专业自行车的功能虽
然很强大，但是有些功能其实对于普通骑行来说
用处不大，市民在骑行过程中可能也感受不到。

“而且专业自行车的维护保养成本比较高，对于普
通骑行爱好者来说，性价比不高。”刘伟认为，骑
行爱好者还是应该根据自己的骑行习惯与身体状
况，挑选适合自己的自行车，主要看“舒适度”而
不是“功能”。

刘伟建议，骑行爱好者在选车时可以多方了解
自行车品牌、型号、配置等等，多咨询车友群中的前
辈与专业人士，购买前多比较、多参考，理性消费，购
买适合自己骑行的自行车。“希望未来青岛的骑行市
场能够更加健康、有序地发展，让每一位骑友都能在
轻松愉悦的氛围中享受骑行的乐趣。”刘伟表示。
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岛城自行车市场销售价格出现下滑。


