
行业出圈“咖啡+”刮起混搭风
咖啡+文创、咖啡+工厂、咖啡+办公室……岛城拓展多元化咖啡消费场景

海风裹挟着咖
啡香气拂过红瓦屋
顶，咖啡馆里，一群
年轻人正在拍照打
卡……这一幕成为
青岛咖啡业态的日
常图景。岛城的咖
啡馆悄然掀起了一
场场景革命——石
老人的海边，咖啡
店也是书店；CBD
的写字楼里，“咖啡
角”让白领们实现了
咖啡自由；坐落于北
宅的老厂房摇身一
变，成为“前店后厂”
的精品咖啡店……
这场“咖啡+”的场景
革命正在重新定义
着城市生活美学的
边界。
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文创咖啡馆
从观景驿站到城市书房

在青岛石老人海水浴场东侧，如是
书店的玻璃房与大海相映生辉，咖啡香、
书香与海风交织，勾勒出一幅静谧的城
市剪影。作为青岛首家 24 小时海岸书
店咖啡综合体，如是书店将咖啡、图书与
文创设计糅合成独特的消费场景，在咖
啡豆价格暴涨的行业寒冬中，探索出一
条“咖啡+文旅+文创”的生存之道。

在如是书店石老人店店长蒋建华看
来，这场“咖啡+”的跨界实验并非简单的
业态叠加。“景区基因决定了我们的跨
界策略。”蒋建华说，如是书店坐落在石老
人风景区核心位置，在旅游旺季，景区每
天接待数以万计的游客。360°全海景落
地窗、24小时运营机制与品类超全的城市
文创产品，构成了咖啡店的核心竞争力。

“诚然，‘咖啡+’概念的兴起，很大
程度上源于城市咖啡消费市场的不成
熟。当本地消费者对咖啡的消费能力和
认知不足时，咖啡店主们为了维持店铺
运营与盈利，开始探索咖啡与其他业态
的融合。”蒋建华坦言，“咖啡+”的复合
业态为店家分摊了风险。“就拿这次咖啡
豆价格大涨来说，虽然景区店的高溢价
空间为我们提供了缓冲，但精品咖啡的
原材料成本不容小觑。”蒋建华说，通过

“咖啡+”的理念，店铺将空间价值开发
到极致：白天是游客的观景驿站，夜间化
身城市书房，周末变身为文创市集。

蒋建华说，有不少游客是冲着店里
的文创产品来的。在如是书店的文创
区，陈列着200余种青岛主题商品，一些
产品月销量超百件，文创销售额总体占
比稳定在20%—30%。

“文旅场景的深度绑定还催生了特色
产品套餐。”蒋建华说，最近，店铺推出“日
出早餐”，30—50元的价格包含一份英式

早餐，还可在专属观景位观看日出。“游客
买的不仅是咖啡，还是与青岛地标共处的
时空体验。”蒋建华补充道。

值得一提的是，书店还通过文化活
动制造“软性消费场景”。元旦跨年晚
会、潮流市集、电影沙龙等活动，年均吸
引上万人次参与。“活动本身的转化率和
周边消费的带动能力都很不错。”蒋建华
说，“我们卖的是海景客厅的使用权，咖
啡、文创和文化活动都是空间服务的自
然延伸。”

咖啡工厂店
前店后厂的“硬核突围”

咖啡烘焙机的轰鸣声与手冲壶的流
水声交织，烘焙机内翻炒的咖啡豆渐渐
转成焦糖色，选豆、控温、筛豆、包装等各
个工序有条不紊地进行着……这里是时
留咖啡工厂店。当全国的咖啡店主为咖
啡豆价格暴涨而忧心忡忡时，这座将烘
焙工厂与咖啡馆无缝衔接的“咖啡工厂
店”，正以“前店后厂”的模式破题前行。

在崂山区沟崖街道一处游艇造船厂
改造而成的厂房内，记者见到了时留咖
啡工厂店主理人何忠兴。

“生豆期货价格从每磅90美分飙升
至430美分，涨了4倍还多。”店主兼烘焙
师何忠兴指着手机上的期货行情图解
释。这位曾在印尼从事基建工程的咖啡
创业者，2015年带着期货市场的敏锐嗅
觉入局，将游艇造船厂的老厂房改造成
了一家独具特色的咖啡工厂店。

在老厂房的挑高空间里，前厅是工
业风咖啡馆，后方则是咖啡烘焙车间。
不同于景区咖啡店的文旅溢价，工厂店
更注重用户黏性。透过落地玻璃，顾客
能目睹生豆从筛检到烘焙的全过程。“我
们卖的是看得见的产业链。”何忠兴向记
者展示了咖啡豆生豆加工的全过程：在
烘焙前，虫蛀豆、残缺豆、异物会被人工

挑选去除，挑好的生豆被放入智能烘焙
机内烘焙，在烘焙后还要再进行一轮人
工挑选，将烘焙过头的咖啡豆去除，以免
影响口感，最后打包发货到全国各地。

何忠兴告诉记者，他们在烘焙技术
上不断创新，采用智能烘焙设备与人工
品控相结合的方式，将咖啡豆的瑕疵率
降至 0.1%以下。这种对品质的极致追
求，使时留咖啡不仅在北方市场站稳了
脚跟，还吸引了来自江浙沪及西南地区
的忠实客户。“工厂目前为全国600余家
咖啡馆供应咖啡豆，线上销售额占总营
收的60%—70%。”何忠兴说。

值得一提的是，时留咖啡还连续两年
斩获“金豆杯”烘焙大赛冠军，成为亚洲首
个蝉联该奖项的品牌，许多客人慕名而来
只为喝一杯“冠军咖啡”。面对咖啡豆价
格暴涨的冲击，时留咖啡凭借精品豆战略
实现差异化竞争。这种“工厂直营+赛事
IP”的模式正在岛城发酵。

写字楼“咖啡角”
传统茶水间的悄然改变

在位于青岛中央商务区的一幢写字
楼里，一台全自动手冲咖啡机正在运
作。咖啡豆从上方豆仓“嗒嗒”滚落，研
磨器飞速旋转，将豆子碾成均匀粉末。
接着，热水喷头分段开启，咖啡液穿过滤
网，注入杯中……这个以往只有在咖啡
店才能见到的场景正成为办公楼里常见
的一幕。从茶水间到会议室，从工位到
休息区，咖啡正在成为办公场景中的新
宠。这种“咖啡+办公”的新消费场景，
改变了职场人的饮品习惯，也为咖啡行
业开辟了一条全新的增长路径。

“现在很多企业把咖啡作为员工福
利，既提升了办公幸福感，也节省了员工
外出购买咖啡的时间成本。”啡诗浓商贸
有限公司总经理张琳芳表示，随着咖啡
文化的普及，越来越多的企业开始在办

公室配备咖啡机和咖啡豆，为员工提供“畅
饮”福利。

张琳芳的老家在上海，她告诉记者，
“在上海，咖啡早已成为办公场景的一部
分，越来越多的职场人习惯在早晨或下午
茶时间用一杯咖啡开启或延续一天的工
作。”而在青岛，这种趋势也正在形成。

在山东路的一家科技公司里，传统的
茶水间正逐渐被“咖啡角”取代。自动咖啡
机、手冲设备、咖啡豆研磨机等专业设备成
为标配，员工可以随时制作一杯适合自己
口味的咖啡。公司HR小张向记者透露：

“我们公司每天提供两杯免费咖啡，员工反
馈非常好，尤其是年轻员工，觉得这种福利
很贴心，这也成为我们吸引人才的一种软
性福利。”

在张琳芳看来，“咖啡+办公”的崛起，
与健康消费趋势密不可分。“近年来，奶茶
因高糖、高热量等问题逐渐被消费者冷落，
而咖啡则凭借其健康属性成为替代品。”张
琳芳说，“一杯拿铁或美式既提神又低卡，
很符合现代人的健康需求。”数据显示，
2024年中国咖啡人均消费量达到16.7杯，
较2023年的11杯大幅增长。“随着年轻人
对咖啡的接受度越来越高，这个数字肯定
会持续上升。”张琳芳补充道。

“咖啡行业的未来在于场景创新。”张
琳芳认为，无论是办公室里的咖啡角，还是
景区里的咖啡书店，都是咖啡文化普及的
体现。正如青岛咖啡文化协会会长张永伟
所言，“当一杯咖啡能同时承载产业价值与
文化属性，传统业态就被赋予了新可能。”
从文创书店到烘焙工厂，再到写字间的咖
啡文化，岛城咖啡产业正以“咖啡+”重构
商业逻辑——这里既有海浪拍岸的诗意，
也有金属碰撞的硬核，更有得闲饮“咖”的
惬意，在咖啡豆价格上涨曲线与烘焙曲线
的交织中，青岛正冲泡出中国咖啡产业的
升级样本。

老游艇造船厂改造的时留咖啡工厂店老游艇造船厂改造的时留咖啡工厂店。。
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