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产业探秘 从港口到杯口的馥郁之路
全国12%的咖啡生豆从山东港口青岛港进口 岛城咖啡馆数量在北方地区仅次于北京

早在上个世纪
30年代，西餐、咖啡
与啤酒共同构成了
青岛商业的“三件
套”。闻名遐迩的青
岛咖啡饭店是彼时
的“打卡胜地”。盛
夏之夜，作家柯灵喝
着冰咖啡，欣赏海上
明月，有感而发写成
的《咖啡与海》，将这
座海滨城市与咖啡
紧密结合在一起。
时至今日，从咖啡豆
的进口到咖啡的加
工制作，再到丰富多
样的消费场景，青岛
咖啡行业正逐步构
建起一条完整且极
具潜力的产业链。

比
寻
常
探
访

2025年2月24日 星期一 责编：闵佳 美编：王亮 审读：赵仿严

05 青岛 报
深度 温度 锐度

早 报 原 创 民 生 调 查

瑞幸落户
引发“蝴蝶效应”

2024年8月29日，瑞幸咖啡创新
生产中心在青岛正式动工，总投资约
30 亿元人民币，预计年烘焙产能 5.5
万吨，项目预计2026年投产。

在张永伟看来，此举会让青岛成
为瑞幸北方供应链的核心节点，“此
前国内咖啡豆烘焙以南方地区为主，
瑞幸在青岛布局，填补了北方地区的
空白，可降低物流成本 30%以上，优
化了全国产能分布，并提升供应链灵
活性。”

此外，青岛作为中国重要港口城
市，依托“海陆空铁”联运体系，可快速
完成咖啡生豆进口、加工及全球配
送。借助青岛的港口优势，瑞幸可更
高效地从巴西、埃塞俄比亚等六大产
区采购生豆，同时为未来出口烘焙豆
运至日韩、东南亚市场奠定基础。

数据显示，青岛食品饮料产业规
模居全省首位，2023 年营收达 1813.9
亿元，作为北方咖啡“第二城”，青岛咖
啡馆数量仅次于北京，拥有庞大的年
轻消费群体，但此前缺乏头部咖啡品
牌的本土布局。“瑞幸的入驻将带动生
豆贸易、烘焙加工、包装物流等上下游
企业聚集，形成‘从生豆到咖啡’的全
产业链闭环，助力青岛打造千亿级咖
啡产业集群。”张永伟说，青岛已举办
多届国际咖啡赛事，如 WBC 中国区
预选赛等。瑞幸的入驻可能进一步吸
引咖啡烘焙师、品控专家等人才聚
集。另外，瑞幸的本地化生产还将降
低北方市场咖啡豆的供应成本，加速
覆盖山东、河南、河北等人口大省，释
放区域消费潜力。

生产端
打造北方咖啡产业枢纽

“青岛的咖啡产业链以进口加工为
核心，雀巢的粗加工基地、瑞幸在建的北
方最大烘焙厂都依赖港口优势。”青岛市
咖啡文化协会会长张永伟告诉记者，山
东港口青岛港是北方重要的咖啡生豆进
口港。2023年青岛港咖啡生豆进口量接
近1.8万吨，约占全国的12%，在全国进口
港排名中位居前列，仅次于上海和广州。

“青岛进口的咖啡豆主要来自巴西、
哥伦比亚、越南、印度尼西亚等全球主要
咖啡豆产区。从海外进口的咖啡豆许多
是先在青岛完成加工，然后才运往各大
消费城市。”张永伟说，在咖啡运输热门
线路里，以青岛为出发地的线路占了 3
条，而其目的地成都、沈阳、武汉均荣登

“咖啡产业新一线城市”。
数据彰显了青岛在咖啡运输中的关

键地位，更凸显了其作为咖啡原料输送
源头的重要性。“青岛港在咖啡生豆进口
方面的优势首先体现在其强大的运输承
载能力上。”在张永伟看来，首先，作为天
然良港，青岛港拥有众多大型码头和先
进的装卸设备，远洋货轮满载咖啡豆抵
达青岛港后，能够迅速完成卸货、通关等
一系列流程，确保咖啡豆能够及时进入
后续的加工与分销环节。其次，以海港、
陆港、空港为核心支撑，“海陆空铁”联动
的青岛有着广泛的物流网络辐射范围。

“通过发达的公路、铁路运输网络，从青
岛港上岸的咖啡豆能够便捷地运往全国
各地。特别是对于北方地区的咖啡加工
企业和消费市场而言，青岛港具有得天
独厚的地缘优势。”张永伟说，以沈阳为
例，作为北方重要的咖啡消费城市，从青
岛港进口的咖啡豆通过铁路运输，能够
在短时间内抵达沈阳，大大缩短了运输
时间，降低了物流成本。

“完善的咖啡产业配套设施也让青
岛成为了全国重要的咖啡加工城市。”张
永伟透露，去年8月，瑞幸投资30亿元的
城阳生产基地将于2026年投产，预计年
加工量超万吨，辐射整个北方市场。这
是继2013年雀巢落户青岛后，又一家咖
啡产业龙头企业在青岛布局。瑞幸在城
阳的生产基地以青岛港进口的生豆为原
料，进行咖啡的深加工。“瑞幸创新生产
中心的落地，不仅能提升青岛咖啡加工
的产能，还能带动相关配套产业的发
展。”张永伟说，从咖啡豆的烘焙设备制
造，到咖啡包装材料生产，一系列产业链
环节将在青岛实现集聚发展。

“希望青岛将咖啡打造成继啤酒之后
的第二张城市名片。”张永伟的愿景背后，
是青岛市构建创新型产业体系，主攻“10+
1”产业中提到的“重点发展健康食品饮
料”的政策支持和自贸区政策红利：降低
物流成本、发展转口贸易，将日韩、东南亚
的咖啡豆在青岛加工后返销。“未来，青岛
有望成为北方咖啡产业枢纽，辐射郑州、
沈阳等消费重镇。”张永伟补充道。

消费端
咖啡馆布局“冰火两重天”

青岛港得天独厚的区位优势，叠加
老牌工业城市雄厚的产业基础，让青岛
在全国的咖啡版图中占据了举足轻重的
地位。然而，青岛的咖啡消费端却呈现
出“冰火两重天”的局面。

“我们有 2500 家咖啡馆，数量在北
方地区数一数二，但其中40%是星巴克、
瑞幸等连锁品牌，60%是精品店，且集中
在沿海景区。”张永伟说，“应当看到，我
们缺乏全国性品牌，本土企业规模小，社
区咖啡馆不足20%，本地人消费习惯尚
未普及。许多网红店靠景色而非品质吸
引打卡，生命周期可能昙花一现。”

这种结构性矛盾背后是文化差异与

产业生态的失衡。“青岛人更爱喝茶，45
岁以上的群体喝咖啡的很少，而上海、广
州的国际化氛围让咖啡成为日常。”张永
伟认为，消费习惯的培养需要时间，但产
业链的完善能加速这一进程，“瑞幸的布
局将促进本地咖啡产业的繁荣，未来岛
城咖啡文化氛围将会逐步提升。”

在采访中，张永伟还提到，“咖啡+文
旅”的跨界融合或将是青岛咖啡产业“出
圈”的另一个突破口。“我们计划打造海岸
线咖啡走廊，把崂山民宿、里院文化与精
品咖啡馆结合起来。”张永伟认为，崂山风
景区、市南老里院周边的上千家民宿中，
不乏提供咖啡服务的场所。“咖啡与文旅
的结合不仅能提升旅游体验，还能借助旅
游的流量优势，进一步推广咖啡文化。”张
永伟说，通过举办咖啡文化节、咖啡主题
旅游线路等活动，将咖啡元素融入青岛丰
富的文化旅游资源中，吸引更多游客和本
地居民参与咖啡消费。同时，咖啡与民宿
的融合，也为游客提供了更加个性化、多
元化的住宿体验。在一些民宿中，游客可
以亲手体验咖啡冲泡，感受咖啡制作的乐
趣。“文旅融合不仅能吸引游客，还能倒逼
品质提升——国内消费者对咖啡更挑剔，
这要求我们从‘网红打卡’转向‘品质深
耕’。”张永伟补充道。

除此之外，技术革新也被提上日
程。在张永伟的办公室，一台智能手冲
咖啡机正在运作。他向记者介绍：“这台
咖啡机可以智能控制水温、流速，出品稳
定性远超人工。未来3年，智能设备渗
透率有望从10%提升至30%。”

技术的革新离不开人才的培养。“协
会正与上海交大、云南普洱学院合作，建
立咖啡师工匠学院。”张永伟说，“国家已
推出咖啡师五级职业技能认证，我们今
年要培养500名持证咖啡师。”张永伟透
露，他们还与市总工会、市北区总工会等
合作，定期举办咖啡师大赛、拉花大赛
等，“只有专业人才才能推动产业从粗放
走向精品。”张永伟补充道。

咖啡设备的技术革新也被提上日程咖啡设备的技术革新也被提上日程。。

本版撰稿摄影
观海新闻/青岛早报记者 于倢
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