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何为演唱会电影？

演唱会电影，顾名思义，就是将歌星或乐队的演
唱会实时录像剪辑成电影。其呈现方式主要有三
种。第一种是用故事片的形式呈现演唱会。这种电
影会在演唱会录像中插入主线剧情，将一场场表演
串联。尽管这类电影在剧情编排上难免受限，很难
达到传统故事片的深度，但也不失为以一种讨巧的
方式来调节影片节奏。例如《五月天人生无限公司》
就以“超级英雄对抗外星人保卫地球”为主线，成功
避免了演唱会录像单调的视觉疲劳，最终拿下 5000
万票房，并斩获豆瓣评分 8.3分；第二种是把演唱会
拍成纪录片。这种形式较为常见，它通过在演唱会
录像中穿插幕后故事、社会背景或演出花絮，为观众
拓展收看演唱会的视角。然而，这类电影票房大多
不尽如人意。崔健的《超越那一天》就以2010—2011
跨年摇滚交响音乐会为核心，同时融入社会变迁的
影像素材，然而其受众群体较小，最终票房仅为23.8
万元；最后一种，也就是《皇后乐队蒙特利尔现场演
唱会》所采用的：单纯的演唱会回放，让观众彻底身
临演唱会的氛围中，在昏暗的影院中，灯光骤然亮
起，熟悉的旋律响彻耳畔，观众仿佛置身于万人狂欢
的演出现场，音乐的电流会流经每一个灵魂，激荡出
无法言喻的共鸣。其中，《泰勒·斯威夫特：时代巡回
演唱会》最为典型，影片只捕捉了泰勒·斯威夫特在
舞台上光芒四射的瞬间而没有其他赘余，将她的音
乐与魅力毫无保留地呈现给观众。这不仅大幅降低
了影片的制作成本，更保留了演唱会原汁原味的沉
浸式体验感，回归了演唱会电影最核心的诉求：纯粹
的视听盛宴。

沉浸式的体验无疑是演唱会电影带来的最为直

接的观感，这类影片突破了传统的观影习惯，为演唱
会电影重新定义了观看方式。在影片放映前，观众
便被告知，他们可以随心所欲地跟唱、讨论，甚至可
以挥舞荧光棒，在银幕前的空地上尽情舞动。这种
全然释放的观影氛围，最大程度上还原了演唱会现
场的震撼与狂热，彻底打破了银幕与观众之间的界
限，将沉浸感推向巅峰。

为何如此受欢迎？

举着应援棒大声合唱，与歌迷一起互动交流……
这种平时只能在演唱会现场看到的景象，如今也能在
电影院里体验一把。12月15日晚11时，影迷兼歌迷
艾伦在万达影城（李沧万达广场IMAX 店）结束了影
片《皇后乐队蒙特利尔现场演唱会》的观看。接受记
者采访时，他仍难掩激动：“这是一场史诗级的演唱
会，没想到我也能有机会沉浸式体验一把！”艾伦告
诉记者，这是一场举行于1981年的演唱会，“他们办
这场演唱会时我都没出生，今天能在大银幕上看到
他们鲜活的样子真好。”

自 12 月 6 日起，《皇后乐队蒙特利尔现场演唱
会》正式在全国艺术电影放映联盟指定影院上映。
该片记录了皇后乐队1981年在加拿大蒙特利尔举行
的两场经典演唱会，并将其以电影的形式呈现。截
至12月14日，《皇后乐队蒙特利尔现场演唱会》观影
人次已超过52000人次，豆瓣评分为9.4分，显示出了
极高的口碑评价。

与艾伦有着同等观影体验的不止他一人。艾伦
告诉记者，一开始电影未放映之前，大家都很安静，
但是影片正式放映时，氛围就燃起来了，“一开始我
只是小声跟唱，后来发现旁边的哥们儿也在跟着节
奏大幅度摇摆，所以我的情绪也被调动了起来，散场
后，还收到了乐迷派发的无料（即粉丝们自制的无偿
周边产品），这种体验跟此前在电脑上观看的视频完
全不同，此外，影院里还有专业的音效设备，堪称顶
级视听。”

当然，更具性价比的观演体验，也是演唱会影片
能够大受青睐的原因之一。“演唱会票价相对更高，

抢票也比较困难。而且演唱会一般在特定的地区和
时间举办，对异地或者没有时间的观众来说赶过去会
比较困难，但院线上映是全国范围的，这一时间段内
所有影院都可以播放，大家看到的机会就更多，对粉
丝来说肯定是好事。”业内人士分析认为，通常一场演
唱会的最低票价都要380元，且这种价位的观演位置
并不会太好，而演唱会电影的票价在 30—80元之间，
且每日均有多场排片，对于买不到票或者经济条件有
限的粉丝朋友们来说，也更为友好。

拓展多元化经营场景

“这是我和你们一起主演的第一部电影！”近日，
张杰在他的个唱现场为自己的演唱会电影《张杰曜北
斗巡回演唱会》官宣，这句话也印制在了电影的海报
上。《张杰曜北斗巡回演唱会》收录了张杰2023年8月
在北京国家体育场鸟巢举办的“未·LIVE-「曜·北斗」
巡回演唱会”三场收官演出。该轮巡演于 2021 年 10
月在苏州开启，2023年8月北京收官，共计13座城市，
23 场演出，总动员人数超过 90 万人。据灯塔专业版
数据显示，12 月 1 日《张杰曜北斗巡回演唱会》官宣
后，淘票票“想看”数据日增超 7万，一举成为 2024 年
淘票票日增想看年度冠军，目前影片双平台“想看”已
突破36万。

很显然，演唱会电影吸引的是粉丝群体。这个群
体年龄分布通常较为集中，以年轻人为主，例如，泰
勒·斯威夫特的演唱会电影《泰勒·斯威夫特：时代巡
回演唱会》在年轻观众中取得了巨大的成功，30岁以
下的受众占比高达83%。同样的，目前在张杰演唱会
电影“想看”数据中，25—29 岁的年轻观众占比达
43.2%；分性别来看，女性观众占比达 81.1%。年轻观
众通常具有较强的消费能力和消费意愿，愿意为自己
喜欢的艺人买单，而这也成为电影行业拓展多元化经
营场景迫切想要招徕的群体。

青岛万达影院 CBD 影院经理刘天宇表示，影院
的发展需要多元化影片的加持，演唱会电影就是一个
全新的类型尝试。为营造更加浓厚的演唱会氛围，电
影院在播放演唱会电影时在影厅内布置与艺人相关的
海报、手幅、荧光棒等道具，给观众带来更加沉浸式的
观影体验。除此以外，院线、片方也配合演唱会电影推
出了很多的周边产品，免费发放，或是进行售卖，丰富
了电影院的经营业态，拓展收入来源。同时，影院也在
积极与粉丝团进行对接，安排观影团或是歌迷包场，

“相对于其他影片，演唱会电影客群较为小众，但观影
团和粉丝包场往往会集中一批观众前来。因此，这种
形式的电影场次虽然不算多，但上座率通常会比较高，
影院也会集中人力、物力将这些场次做好，将影院打
造成为年轻人在观影之外的又一社交空间。”

观海新闻/青岛早报记者 周洁 片方供图

花几十元去电影院看演唱会，火了

在岁末年初的电影狂欢中，演唱会电影的接力上映掀起了不小的票房热度：《泰勒·斯威夫特：
时代巡回演唱会》成为第一部在国内票房破亿的演唱会电影；12月6日，音乐纪录电影《皇后乐队
蒙特利尔现场演唱会》上映，此前该片在今年6月于上海电影节展映期间，成为开票后最快售罄的
十部电影之一，进入到院线排片放映以来，更为影迷和乐迷们带来了双重狂欢。音乐与电影的交
融不止于此，12月20日，我们又将迎来一场演唱会电影——《张杰曜北斗巡回演唱会》，预售票房
火速突破2000万元。用一张电影票看一场演唱会，俨然成为当下正火的娱乐休闲。


