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“屏”实力打开新“视”界

青岛市质量工作领导小组办公室

青岛市质量发展促进会

青岛早报 联合主办

无论是产业还是技术青岛企业已经走在行业前列

其实，在很多人并不熟知的医疗产
业，海信同样拿到了技术领先优势。2014
年，海信便成立了医疗设备公司，基于图
像处理、智能交互的深厚技术沉淀，围绕
微创外科和超声诊疗两大方向持续深
耕。目前产品已经涵盖内窥镜、智慧手术
部、医用显示设备、彩超设备等核心产品
及智慧解决方案。2024年海信4K荧光内
窥镜上市，更清晰的画质可以帮助医生轻
松分辨组织细节，方便医生更准确地观察
和操作病变部位。而图像低时延技术，通
过创新技术实现医生操作“手眼同步”，提
高医生手术舒适度。

除了显示技术，海信还将人工智能应
用到医疗显示技术上，海信医疗与天津御
锦合作研发出4K消化内镜智能屏，作为一
款融合人工智能的内窥镜显示器，为消化
道早癌筛查提供了强有力的帮助，它可以
实现胃镜肠镜实时识别、分型诊断，助力
消化内镜数字化精准诊疗。同时4K消化
内镜智能屏一体机设计，融合了AI主机和
4K内窥显示器，减轻了医生观看多个显示
屏带来的疲劳感。 观海新闻/青岛早报
记者 刘鹏 图片由企业提供

另辟赛道 医疗显示产业再发力

相关链接

全球最小型4K激光电视。

激光车载全景显示让驾驶体验升级。

老牌显示企业未雨绸缪

说起海信，青岛人都不陌生，这家诞
生于1969年的青岛企业，早在1970年就
制作出山东省第一台电子管式 14 英寸
电视机。从那时起，电视成了海信的主
要产品，显示产业也变成了青岛家电最
有竞争优势的领域之一。根据 2023 年
的数据显示，全年青岛市电视机产量达
到 2428.75 万 台 ，占 全 国 总 产 量 的
12.56%。换句话说，中国每生产 8 台电
视机，至少有1台来自青岛。同时，海信
电视市场出货量，也稳居全球第二。

出货量保持全球领先，背后却是技
术的全力支撑。从上世纪70年代开始，
从最初的电子管技术，到阴极射线管显
示技术（CRT），再到后来的等离子技
术，显示产业经过多年发展，在 2000 年
前后正式进入液晶（LCD）时代。而正
是从那时起，人们对显示产品的尺寸、清
晰度等开始有了更高的要求。LCD、
OLED、Mini/Micro LED、硅基OLED等
众多显示技术纷纷登场，争夺电视、电
脑、手机、车载显示等设备。显示市场早
已杀成一片红海，更残酷的是 LCD、
OLED等显示技术都已经进入到了技术
开发的“长尾期”，技术提升的难度非常
高。如何在显示技术竞争中脱颖而出？
就像中国高铁和电动汽车的异军突起一
样，在新一代显示产业竞速赛中，代表中
国最高水平的青岛企业提出“换道超车”
理念，早在 2014 年海信便锚定激光产
业，以激光显示技术另辟赛道。

中国工程院院士许祖彦曾这样评价
激光显示产品：激光显示同时具备健康
护眼、色域空间大、易于突破大屏显示、
低碳节能等其他显示技术难以同时具备
的优点。在全产业链的共同努力下，激
光显示已经发展成最具创新活力的显示
技术。随着技术的成熟，激光技术逐渐
被市场所接受。今年年初举行的国际消
费类电子产品展览会（CES2024）上，三
星、海信、LG、光峰、极米、当贝等行业一
批头部品牌，都带来了自己激光显示产
品，产业进入全面爆发阶段。相比之下，
LG 是在 2019 年推出激光电视产品，
2020年三星激光电视才刚刚面世，无论
是产品品类还是技术储备，2014年青岛
就启动研发的激光显示产业，弯道超车
似乎已经完成。

技术领先实现弯道超车

去年，就曾有专家预言激光显示的
时代已经来临，今年的市场似乎也验证
了这一预言，众多家电企业推出激光显
示产品。据统计数据显示，2024年上半
年，激光显示产品内容的播放量同比增
长 43%，互动量同比增长 45.42%。多维
度增长的背后，消费人群的年轻化趋势
成为主导原因之一。当下，90后已经成
为激光电视的消费主力军，他们追求高
品质生活，更愿意为提供极致与悦己体
验的产品买单，而激光电视的大屏、高画
质等特性可以更好地满足了这一升级需
求。近一年，激光电视与激光投影相关
内容的搜索量同比增长 57%，欧洲杯期
间激光产品的搜索量更是迎来暴涨，用

大屏激光电视看比赛正在成为观看奥运
会、世界杯等顶级赛事的主要方式之
一。很明显，产业巨头与顾客开始同时
涌入激光显示领域。

事实上，起步更早的确为海信赢得了
先发优势。海信视像公司总裁李炜介绍，
目前海信已经在尺寸、画质、人机交互方
面实现了技术领先。在尺寸拓展上，通过
无极变焦镜头技术的进步，让画面可以触
达房间每一个角落，通过屏幕技术的进
步，实现150吋甚至更大尺寸的可折叠、可
卷曲。未来，把150吋甚至更大的巨幕电
视，像折叠手机一样装进口袋，也不是没
有可能。在画质方面，海信会在未来三
年时间里，开发出更高光效的光学引擎，
将亮度和能效再提升40%；通过HDR动
态调光技术，将峰值亮度提升5倍，对比
度可以提升10倍。在主机设计上，海信
可以通过激光引擎和镜头的持续优化，
做到接近iPad的尺寸。这样的新一代激
光电视不仅不占空间，甚至看不到主机
的存在，实现完美的家居融合。

基于领先技术，海信也在产品方面
实现全方位的突破，例如喜爱激光显示
发展大会现场，海信展出的 PX3-PRO
产品，属于全球首款为微软XBOX设计
的超短焦投影，大屏+清晰显示、不拖影
等，现场体验《黑神话悟空》这样的游戏，
的确有更好的体验感。今年，海信激光
电视合作的电影《只此青绿》在国庆节上
映，激光电视以电影院同源技术，1：1还
原电影原色原声，再现中式美学震撼。
今年 9 月，海信激光电视被西影影像修
复中心选用为专用审片电视，支持西影

国家电影修复工程。

扩大应用实现全产业链发展

根据益普索的调研显示，2021年至
2023年，海信激光电视在国内市场的大
众认知度提升了44%。而激光电视的健
康护眼和影院级体验，也被越来越多的
消费者认可。2024年上半年，整个智能
投影市场的增长只有 3.5%，但是高端的
4K 投影和激光投影却分别实现了 61%
和51%的增长。

对于海信来说，激光显示还有更加
广泛的应用场景，以商用大场景显示为
例，激光光源的超长寿命和环保性，让工
程投影得到了更大面积和更多场景的迅
速普及。还有激光在娱乐产业的应用，
目前中国激光影厅的市场渗透率已经达
到了 60%。而从家庭到户外，再到移动
出行，激光的舞台无处不在。激光显示
不仅让汽车变身为移动影院，还带来了
更智能的 HUD抬头显示和更安全的投
影车灯。光载信息正在成为人车之间信
息交互的重要形式。专业机构预测，
2026 年中国车载显示产业将达到 87 亿
美元，激光在车载显示领域前景无限广
阔。在今年的激光显示大会现场，激光
显示设备可以轻松将侧车窗的玻璃变成
屏幕，提供更多的娱乐功能。而驾驶席
的 HUD 功能，可以更清晰地把车速等
重要信息投射到风挡玻璃上，提高行车
安全性。

在今年的激光显示大会现场，青岛
市同时发布《青岛市视听电子产业发展

行动计划（2024－2027 年）》。其中提出，
青岛将用四年时间，打造国内一流的视听
电子产品研发制造基地和具有全球竞争力
的智慧生活视听产业集群核心区，力争到
2027年，全市视听电子产业规模达到2500
亿元。而要达到这样的目标，更需要海信
这样的链主企业来发挥龙头优势和头雁效
应，带动产业链上下游合作创新。截至
2023年，海信与鞍钢等链上合作伙伴共成
立28个联合实验室，与京东方等战略供应
商合作开展技术联合项目 190 项，实现技
术互补。

2022年，海信拉动产业链合作伙伴数
量增加、规模提升，在青岛带动10个品类、
15家供方投资建厂和扩大产能，拉动新增
年产值近百亿元。可以说，坐拥海信激光
显示这样的链主企业和新能源汽车、轨道
交通、智能家电等丰富的应用场景，青岛还
会进一步集聚更多关键产业链企业，吸引
更多高层次人才，在新一代显示产业激烈
的竞争中抢占全球制高点。

近日，青岛举办2024激光显示技术与产业发展大会。作为激光显示行业盛会之一，本次大
会已是第五届。激光裸眼3D影院、120吋可折叠激光电视、激光车载显示系统……各种激光产
业最新的研发成果让人眼前一亮。而会场不仅展出了众多激光显示创新技术新成果，与会嘉宾
也从场景、产品、技术、产业等多维度，讨论激光技术在未来显示产业方面的应用。其实早在10
年前，以海信为代表的青岛企业已经在布局激光显示技术。发展到今天，青岛不仅成为全球激光
显示产业的技术高地，更是以完整的生态产业链优势，实现了一次显示产业的“弯道超车”。


