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早报10月 8日讯 国庆假期，岛城
各大景点开启“人从众”的大力“吸金”模
式，其中地域特色商品颇受外地消费者
青睐。记者走访发现，来青岛旅游的游
客对于崂山白花蛇草水和崂山可乐情有
独钟。市民段先生告诉记者，假期期间，
自己接待了两位远道而来的朋友，两位
朋友在准备离开时，特别向段先生提出
想要带走两箱青岛的特色饮料——崂山
白花蛇草水。“他们都说，这是青岛的特
色，都成了青岛的名片了，不带点回去怎
么行？”

“东方神水”卖爆海外市场

那么，崂山白花蛇草水究竟有何魔
力，能够力压群雄，成为“青岛名片”？网
友们试图用生动的语言描绘出它那令人
难以捉摸的风味：“一种仿佛混合了汗水
与盐粒的微妙气息，带着一股不可言喻
的咸涩与闷热。”“好比是刚刚拖过地的
抹布，被不小心浸入到碳酸饮料的泡沫
中”…… 即便是在直播间的展示中，其
怪异的味道也让不少专业带货主播纷纷

“破功”，董宇辉在直播中尝试体验相关
产品时，表情一度失控，罗永浩更是毫不
留情地指出：“这何止是清新，简直是清
新到让人心惊胆战。”然而，正是这个“带
气的抹布水”，却一跃成为年轻人的“心
头好”，并以“东方神水”之名卖爆海外市
场。数据显示，这款饮品去年销售额高
达56亿元。

崂山白花蛇草水的初始定位并非针
对国内市场。20世纪60年代，东南亚经
济蓬勃发展，吸引了众多中国劳工前
往。面对湿热的气候，劳工们急需一种
能够清热解暑、提神醒脑的饮品。正是
在这样的背景下，1962 年，青岛崂山矿
泉水有限公司携手青岛医学院研究所、
青岛疗养院等科研机构，以白花蛇舌草
和崂山矿泉水为精髓，精心研制出了中
国首款草本风味饮料——崂山白花蛇草
水。这款饮品一经推出，便迅速风靡东
南亚国家，远销新加坡、印尼、马来西亚
等国家，销量破亿，成为我国的出口创汇
佳品。

2024年 10月 8日，随着新加坡山东
周活动拉开帷幕，“好品山东”新加坡展
示会也在新加坡盛大开幕。青岛饮料集
团旗下明星产品——崂山矿泉水和崂山
白花蛇草水，凭借无可挑剔的品质与深
厚的文化底蕴，成为本次新加坡山东周
活动的会议用水。这一殊荣不仅彰显了

“崂山”品牌的雄厚实力，更赢得了世人
对中华传统文化的广泛赞誉和尊重。此
外，在众多参展品牌中，崂山矿泉水和华
东葡萄酒凭借其卓越的品质与深厚的文
化底蕴，在“好品山东”品牌阵容中脱颖
而出，亮相新加坡山东周。

此次新加坡山东周的成功举办，不

仅进一步提升了崂山白花蛇草水的知名
度，也让它成为了连接中国与东南亚友好
情谊的桥梁，见证了双方在经济、文化等领
域的深入交流与合作，还为崂山矿泉水和
华东葡萄酒等山东品牌搭建了展示风采的
舞台，更为山东品牌的国际化征程铺设了
坚实的基石。未来，崂山矿泉水和华东葡
萄酒必将继续闪耀国际舞台，赢得更多消
费者的青睐和喜爱。

10款产品焕新上市受追捧

在海外市场，青岛饮料集团的产品备
受青睐，在青岛基地市场，崂矿产品同样深
受消费者喜爱。从沿海一线的各大海水浴
场、崂山景区、小麦岛、大鲍岛等网红打卡
地，到城市的商场超市、中高端餐饮酒店及
便利快餐店等，崂山白花蛇草水、崂山可乐
等产品成为众多来青游客的首选饮品之
一。据盒马鲜生相关负责人透露，国庆期
间，这两款饮品的销量增幅分别为 15%和
50%。

“旅游人数的增加、走亲访友的习俗、
宴请活动的增多以及对健康饮品需求的增
长等因素，共同推动了崂矿产品的热销。”
青岛崂山矿泉水有限公司生产总监孙炳竹
告诉记者，“崂山可乐、崂山白花蛇草水等
产品，因其独特的口感和健康的品质而供
不应求，订单已排期至10月下旬。”

为了持续提升品牌影响力并做大市
场，青岛崂山矿泉水有限公司今年以来采
取了多项重点举措，成功完成了多款矿泉
水、崂山白花蛇草水、崂山可乐等 10 款产
品的焕新上市，这些新产品不仅丰富了产
品线，也满足了消费者不断变化的需求，使
得崂矿产品的销量持续增长、市场份额不
断扩大、品牌知名度显著提升。

“10 月份是崂矿产品的销售旺季。”
孙炳竹说，为了把握好这一市场机会，公司
在 9 月底就开始了全面备货工作，动员逾
100名党员干部开展了青岛市区和西海岸

新区的集中铺市行动，确保了国庆期间产
品供应的充足。

全力打响“华东”品牌

假期期间，青岛饮料集团旗下的青岛
华东葡萄酿酒有限公司连续 7 天坚持生
产，进行红葡萄原料的加工以及新酿葡萄
酒的工艺处理。今年 9 月，青岛饮料集团
发布“新三年创造”战略，加速由高端健康
产品供应商向健康生活服务商转型，“华
东”品牌正是其中的重要力量。青岛饮料
集团将在塑造崂山矿泉水、崂山可乐、崂山
白花蛇草水“三个中国第一”大单品的同
时，培育华东干白、华东鲜葡、青岛威士忌、
青岛小甜酒等明星小单品，形成“3＋N”产
品战略矩阵。今年以来，“华东”品牌创新
上市了可以“打”着喝的葡萄酒——华东鲜
葡干白葡萄酒，采用独特的锁鲜罐包装，低
温直达餐桌，开创葡萄鲜酒新品类。同时，
公司还推出针对年轻人群的新品云雅、威
士忌预调酒、龙年生肖威士忌酒等。

“青饮市集”假期成亮点

国庆期间，青岛华东葡萄酿酒有限公
司连续7天举行“鲜葡达人”华东庄园品鉴
游活动，每天有近千名市民游客慕名而来，
尽情享受这场以品鉴鲜葡干白为核心特色
的盛宴。

活动现场，市民游客不仅有机会品尝
到多款风味独特的干白葡萄酒，还可以在
工作人员的带领下，探访充满历史底蕴和
展现酿造场景的时光隧道博物馆及华东大
酒窖。此外，活动现场的“青饮市集”吸引
大量消费者驻足，这里不仅有青岛饮料集
团旗下的系列新品，还有崂矿农场特色绿
色产品。值得关注的是，“青饮市集”还开
通了送货上门服务，消费者通过刺猬到家
平台可以一键下单。

（观海新闻/青岛早报记者 于倢）

文艺汇演话“分类”

早报 10 月 8 日讯 10 月 7
日，一场以“欢度国庆享佳节 垃
圾分类绿色行”为主题的垃圾分
类进社区文艺汇演走进崂山区中
韩街道北村新苑小区，引导居民
继续保持生活垃圾分类文明好习
惯，推动垃圾分类成为低碳生活
新时尚。

活动在舞蹈《闪闪的红星》中
拉开了帷幕，开场后由中韩街道
垃圾分类工作人员进行垃圾分类
宣讲。随后，快板朗诵、小阮合
奏、跆拳道表演等精彩节目轮番
上演，以新颖多样的艺术形式宣
传垃圾分类的相关知识，让居民
对垃圾分类工作有了更加深入的
认识。

为了倡导垃圾分类，建设美
好人居环境，节目过程中还穿插
了多场垃圾分类知识有奖问答环
节，让居民最大程度地参与到垃
圾分类活动中来，增长知识，使得
现场气氛更加活跃。（观海新闻/
青岛早报记者 姜丹宁）

“国字号”考核崂山优秀

早报 10月 8日讯 近期，记
者从“国家环境监测网能力考核
系统平台”获悉，崂山生态环境监
控中心参加中国环境监测总站组
织的水中化学需氧量、氨力考核
两项重点考核项目，均取得“满
意”的优秀成绩。

今年 6 月，崂山生态环境监
控中心报名参加了由中国环境监
测总站组织的考核，为做好能力
验证工作，崂山生态环境监控中
心监测人员积极备考，在保障好
日常工作的同时，监测人员凭借
扎实的理论知识和过硬的专业技
术能力，9 月份一次性顺利通过
这次国家级检验检测能力考核。

（观海新闻/青岛早报记者
姜丹宁 通讯员 范明晶）

假期供水安全有序

早报10月8日讯 今年国庆
假期，青岛水务海润自来水集团
的工作人员默默坚守在供水一
线，用实际行动诠释了责任与担
当，实现假期期间岛城供水安全
有序。

据统计，10月 1日至 7日，市
内三区总供水量约552.41万立方
米，日均达 78.92 万立方米，与去
年同期相比日增加 4.92 万立方
米，出厂水水质综合合格率达
100%，供水安全有序。长假期
间，供水服务热线 24 小时畅通，
共受理服务信息 1298 件，其中，
表扬 12 件，服务信息反馈及时
率 、处 结 率 、客 户 满 意 率 均 为
100%。

节日期间，青岛水务海润自
来水集团利用智慧水务建设优
势，通过调度中心、巡检中心实现
各站点的24小时数据监测，辖区
内各服务站所增加值守人员，抢
修人员24小时集中待命，各种抢
修器材、物资配备齐全，全力以赴
为市民提供优质、稳定、可靠的供
水服务。

（观海新闻/青岛早报记者
郭念礼）

早报10月 8日讯 近日，青岛市自
然资源和规划局发布了市北区长沙路

（唐河路至大沙路段）控规修正及建设
工程设计方案批前公示。项目位于市
北区唐河路以东、大沙路以北。根据
公示方案，长沙路（唐河路至大沙路
段）西端顺接现状跨铁路桥，采用高架
桥向东跨越唐河路、开封路后落地，以
地面路形式向东南延伸至大沙路，全
长约 1.1 公里。因项目范围内拆迁时
序等事宜，为确保长沙路尽快具备通
车条件，在长沙路两侧绿线范围内对

道路红线线型进行调整，并分期进行
实施。

据悉，该项目建成后将与长沙路—
环湾路立交衔接，实现长沙路全线约
14.5 公里贯通，有效衔接东岸城区南北
向主要通道，提高区域间路网贯通率，
满足周边的住宅小区、重点商业设施与

中心城区的交通衔接需求，同步改善大沙路
学校交通道路及管线配套建设，有效解决开
封路路口积水点问题。进一步完善青岛市主
干路路网建设，使区域交通路网衔接更加顺
畅，缓解东岸城区西部交通压力，提升区域交
通品质和发展动力。

（观海新闻/青岛早报记者 刘鹏）

“青岛名片”闪耀新加坡
2024新加坡山东周上崂山矿泉水、崂山白花蛇草水等受追捧

“一桥飞架”向东跨越
长沙路（唐河路至大沙路段）工程设计方案发布

青岛饮料集团多款产品亮相新加坡山东周。 企业供图


