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什么是供销社？
1950 年，中华全国合作社联合

总社正式成立，统一领导和管理全
国供销、消费、信用、生产、渔业和手
工业合作社。

印象中的供销社，柜台上陈列
着各式商品，鞋服、盆壶、香皂等应
有尽有。将这些工业产品按照计
划供应到农村农民手中只是供销
社功能的一个方面。除此之外，供
销社还负责将农业生产资料供应
到农民手中，将农民手中的农副产
品收购起来。除了买卖日用品的
门市部，供销社下面还有销售农药
化肥的农资公司、收购皮棉的棉麻
公司、收购土特产的土畜产品公司

等。广大农村的生产、流
通和供销都由供销社负

责，它的存在，
就是为“三农”
服务。

“老招牌”萌生新活力

在即墨古城，供销社又“活”了过来。
一进古城南大门，映入眼帘的就是即墨古
城供销社的招牌，这是即墨区供销社打造
的一处集供销文化、旅游消费、休闲购物于
一体的文旅商贸综合体。

青岛早报记者在古城供销社“供销记
忆”展馆内看到，展馆内展出了6000 余件
（套）老商品、老物件，一件件充满年代感的
物件，再现了供销合作社上世纪七八十年代
的经营场景，唤醒了红色供销记忆。截至目
前，这里累计接待国内外游客30万余人次。
除了销售农产品、日用品以外，古城供销社
还整合即墨区各类非遗产品和民俗工艺品，
如大欧鸟笼、即墨麻片等特色产品，为区域
特色非遗文化提供更加广阔的展示平台。

背靠供销系统强大的组织与物流优
势，古城供销社整合全区130多家农民专
业合作社、农产品加工生产企业、家庭农场
的2000 多种产品，推出社区团购、城区免
费配送服务，将优质的商品以更加实惠的
价格、更加便民的形式进行推广，拓宽了即
墨农特产品的销售渠道。与此同时，受益
的还有小散农户，这些农户的土产量少、规
模小，很多老年人不便手提肩扛去集市，更
不用说进入商超销售了，新的模式为这类
农户提供了极大的便利。即墨区供销系统
整合零散农产品资源，打造“即供”品牌，统
一开发产品，保证产品质量，将老百姓没有
生产许可和品牌的农产品进行品牌化经
营，提高了农产品附加值。目前已开发“即
供麦饭石水”“即供白茶”“即供老酒”“即供
月饼”“即供蔬菜”等几十种即供产品，深受
消费者欢迎。

“老本行”作出新文章

农资服务是供销社的主责主业之一，
如今的供销社，把这项“老本行”玩出了新
花样。

记者来到即墨区移风店镇供销社，只
见各种肥料、农药等农用生产资料堆放在
社内。据了解，即墨区供销社在移风店镇
青岛大沽河流域国家农业科技园投资建立
了国际种都农资服务中心，主要经销化肥、
农药、农用地膜等农业生产资料，服务辐射
范围内有上百个村庄、17.4万亩耕地。在
这里，农户既可买到农资，又能得到农技推
广、病虫害咨询、用肥用药指导等技术服
务，并且通过线上或者电话下单就能预约、
订购，供销社“点对点”进行配送，根据农民
需要将化肥、农膜、农药、种子及中小农具
等放心农资送到田间地头。特别是即墨供

销心连心智能配肥站，通过数据采样、养分检
测等，制定专业配肥方案，为土壤做精准化的

“体检”，让作物吃上“营养配餐”，实现为农民
量身定制的精准服务。

“自己购买化肥、农药成本高，也不知道
效果怎么样。在合作社买农资，价格比市面
上更便宜，还有专家指导，可以根据自己的土
地情况购买相应的化肥农药，去年，我家的
200 亩地平均亩产量 1300—1400 斤，比往年
提高了10%—15%。”移风店镇农民袁玉训笑
着告诉记者，今年雨水频繁、病虫害多发，供
销社提供的农资服务让移风店镇的种粮大户
服下了定心丸。

“老房子”激活新业态

静谧的即墨区鳌角石村，树影婆娑、溪
流潺潺，高低错落的农家小院落里花影、人
影交织成画，一幅美丽的乡村生态画卷徐徐
展开……

鳌角石村是座有着600年建村历史的古
村落，地理环境优越，周边有天柱山、姚家山、
红旗渠、荷花池、大任河、梅花谷等丰富的旅
游资源，茶叶、梅花、苗木等支柱产业远近闻
名。近年来，即墨区供销社以鳌山卫供销社
为支点，挖掘优势资源，与鳌山卫街道、鳌角
石村联手，把开发“供销人家”精品民宿旅游
项目作为盘活村庄闲置房产资源、扩展村民
增收渠道、推动乡村全面振兴的重要抓手。

“梅苑”“兰苑”“竹苑”“茶苑”……普普通
通的农家小院，在即墨区供销社的打造之下，

“摇身一变”就成了风格迥异、乡村特色突出
的“供销人家”精品民宿，自运营以来，入住率
持续居高不下，旅游高峰期间一房难求，年接
待的各类游客过万人次，已成为青岛地区乃
至全国民宿旅游网红打卡地。

“未来，即墨区供销社还将围绕提升民宿

旅游品质，继续谋划和推进民宿产业规范运
营、发展特色民宿产业，带领村民抱团发展，
推动民宿产业规模化、品牌化，探索出一条绿
水青山向金山银山转化的发展路径，让村民
守着家门口的好风景，过上红红火火的好日
子。”鳌山卫供销社“供销人家”民宿的负责人
顾金阳笑着说。

此外，鳌山卫供销社在保持供销社传统
职能的基础上不断探索新方向，与邮政部门
达成快递合作，与邮政、顺丰等物流公司合
作，搭建便民快递点，站点建成后，为村民接
取快递提供了极大便利。供销社还与青岛
农商银行合作，打造“政银互联e站通”普惠
金融支付服务站点，村民可以在站点领取养
老金，充值电费、话费、公交卡，营业额年流
水上千万元，使村里老人免于前往银行排队
办理业务。

“老资产”带动新发展

“我对这里很有感情，就像家一样！”刚刚
经历凌晨收货、码货、出货，青岛鑫运程农业
发展有限公司的程俊国终于有时间歇歇脚。

“20年前，刚来到这个果品市场时，环境杂乱、
设施老旧，现在换成供销社自己经营管理，对
市场重新装修，经营也有思路，管理人员服务
到位，我们在这里做买卖也有保障！”他说。

三园果品市场始建于2000年，隶属于即
墨区供销社下属企业三园果品公司，主要担
负即墨老城区内中小商超及批发零售商果品
批发零售业务。建成以来，一直承包给第三
方管理，场内基础设施年久失修，遇到雨雪等
恶劣天气存在安全隐患，而且经营秩序混乱，
经营业户怨声载道。

“即墨区供销社从优化营商环境角度出
发，克服困难、突破阻力，历时两年，终于将三
园果品市场多方面业务进行收回并统一管
理，规范了收费管理、质量抽检等规章制度，
为经营户减压赋能，为采购商扎牢质量底线，
打好供销合作社金字招牌。”三园果品市场负
责人王春敏告诉记者，市场目前有 65 户商
户，除了本地时令水果以外，果品市场依靠即
墨得天独厚的区位优势，进行烟台苹果、莱阳
秋月梨等周边地区水果特产的供应流通，市
场内设施逐步升级改造，为业户和居民营造
了安全有序、整洁优美的环境。

“供销社工作大有可为、大有作为。作为
即墨供销人，我们将坚守为农之志，全力以赴
振兴供销事业，敢闯敢试蹚出‘新路子’，竭力
把供销合作社打造成服务农民生产生活的综
合平台、党和政府密切联系农民群众的桥梁纽
带，挑起新时代供销‘新扁
担’。”即墨区供销合作社
党委书记、主任梅良本说。

去供销社买粮
油、买化肥农药、买糖
买盐……这是一代人
的记忆。计划经济时
代，供销社靠“统购统
销”包揽了中国几亿
农民的买与卖，它的

“金字招牌”几乎无人
不晓。随着市场经济
的不断发展，农村经
济体制改革加速了供
销合作社淡出公众视
线的步伐。最近，随
着供销合作社系统的
改革，供销社在不断
摸索中逐渐焕发“新
春”。如何利用好供
销社传统优势，不断
深化综合改革？如何
推动供销社从“守摊
子”到“闯路子”？近
年来，即墨区供销系
统紧跟时代步伐，重
建流通网络，一改传
统供销社的经营模
式，积极发展新型基
层供销社，服务范围
越来越宽，内生动能
持续迸发，成为民服
务的“多面手”。
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“供销人家”整合闲置房产开发精品民宿。即墨古城供销社里的非遗产品。


