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早报9月24日讯 近日，青大附院
胰腺病诊治中心正式成立，为胰腺病患
者提供了“一站式”精准诊疗。

最短时间完成治疗

患者季女士 53 岁，既往有乳腺癌、
卵巢癌病史，因上腹痛、皮肤巩膜黄染到
青大附院就诊，经CT检查为壶腹部癌，
PET-CT 检查为胰头区恶性肿瘤。青
大附院胰腺病诊治中心立即组织胰腺外
科、消化内科、肿瘤内科、影像科、病理科
等多学科会诊，经专家讨论，认为季女士
为胰腺癌 BRCA基因突变可能性较大，
决定实施手术治疗。

胰腺外科团队进行了周密的术前准
备，于会诊次日即成功为季女士实施了
根治性胰十二指肠切除术，术后病理诊
断为胰腺癌（分期为 T2N0M0），基因检
测结果为 BRCA1杂合胚系变异。目前
季女士顺利出院、恢复良好，将在术后
3—4周再次入院，由胰腺内科团队为其
进行辅助化疗。季女士整个诊治过程均
在胰腺病诊治中心完成，在最短时间内
完成了精准诊断和治疗。

提供一站式诊疗服务

胰腺癌恶性程度高，早期诊断困难，
治疗效果差，被称为“癌中之王”，近年来
发病率有快速升高的趋势。青大附院胰
腺病诊治中心打破了不同学科划分和专
业设置壁垒，整合胰腺外科、胰腺内科、
麻醉科、重症医学科、消化内科、肿瘤内
科、放疗科、影像科、核医学科、病理科等
领域专家，建立胰腺病诊疗专家组，为胰
腺病患者提供个体化诊疗服务。胰腺病
诊治中心以患者为中心，采取“一张床”
的管理模式，对床位进行统一调配，以多
学科协作（MDT）为基础，为患者提供一
站式诊疗服务，减少了既往诊疗模式下
科室间会诊、等待治疗的时间成本，让患
者在最短时间内获得治疗，切实改善了
患者的就医体验。

青大附院胰腺病诊治中心学科带头
人为国家杰出青年基金获得者、泰山学
者特聘专家任贺教授，中心包含临床诊
治团队、肿瘤免疫及细胞治疗中心、临床
试验研究中心、I期临床研究病房、山东
省胰腺病重点实验室等，已形成完备的
消化肿瘤基础研究、转化研究、临床诊断
治疗体系，并利用“杰青”团队优势，与国
家级医疗团队密切联系，加强国际交流
合作。

（观海新闻/青岛早报记者 徐小钦）

探访
高端白酒市场呈平淡态势

记者发现，根据往年中秋、国庆
双节行情走势，白酒企业会在双节
前有一轮涨价，今年白酒并未出现
集体涨价，甚至还出现了酒价下跌
的情况。

作为白酒市场的风向标，茅台酒
的价格走势是一个重要参考，记者查
询发现，今年 6 月，散瓶飞天茅台批
发参考价一度跌破 2200 元每瓶；7
月，散瓶飞天茅台批发参考价持续反
弹，终端销售价格也有所上涨。9 月
中上旬，散瓶飞天茅台售价仍在每瓶
2500元左右徘徊。在中秋节前，记者
走访茅台经销门店时，工作人员表
示，茅台价格略有起伏，原箱购买单
瓶约 2700 元，购买单瓶为 2550 元。9
月 23 日披露的最新批发参考价显
示，2024 年飞天茅台原箱报 2365 元
每瓶，较上一日下跌 25 元；2024 年飞
天茅台散瓶报 2250 元，较上一日下
跌20元。

“目前原箱茅台每瓶 2400 元左
右，散瓶 2300 元左右，国庆节前可能
还会微涨，但涨幅不大。”9月24日，一
名茅台经销门店工作人员告诉记者，
目前茅台的销售情况还可以，用酒需
求依然存在，但与往年超3000元一瓶
相比，价格还是有差距。

不少高端白酒销售人员透露，往
年双节期间，酒水需求大户是企业，
主要用于给员工发福利等需求，但今
年需求减弱，白酒市场表现不如往年
乐观。

“以前中秋节前的半个月，我们就
开始为双节忙碌了，今年中秋节已经
过了，马上迎来国庆节，但是感觉今年
与往年相比，白酒价格和销量都差很
多。比如以前中秋和国庆订单是在一
起的，有些公司一次就能订 10 多箱
酒，用不完可能会囤着。但是今年不
太一样了，去年订 10 多箱的公司，今
年订了 5 箱，不少公司和之前那样的
大单囤货不一样。”闽江路一家酒行老
板告诉记者，往年酒行的团购销售业
务占比较大，但是今年整体团购情况
不如以往，高端白酒卖不上价格，销量
也有下滑。

谈及今年双节白酒消费特点，不
少白酒销售人员表示，当前高端白酒
去泡沫明显，目前2000元以上的价格
区间，消费者指名购买的是贵州茅台，
1000元以上的价格区间，五粮液和国

窖1573是不二选择，一些二线品牌和区
域名酒的千元价格带产品只能呈现“符
号意义”，真实销售情况不太理想，整个
高端白酒市场呈平淡态势。

促销
打折、“买一赠一”等成卖点

近两年，白酒企业不断深入跟踪、研
究主力消费群体需求和偏好，行业对“市
场正处深度调整期”似乎已达成共识。
相比千元左右的高端白酒，更具性价比
的次高端产品销量则增长明显，比如洋
河海之蓝、五粮系列酒尖庄、泸州老窖黑
盖、玻汾等百元价格纯粮瓶装酒，受到了
消费者青睐，迎来放量增长。

记者走访香港中路几家大型商超的
酒水区域发现，在货架上，最显眼的位置
几乎被 100 元至 300 元、300 元至 500 元
价格带的产品所占据。热销的光瓶酒玻
汾等产品，更是被摆放在醒目的位置，而
一些千元档的产品却被“低调”地放在了
远端的货架上。

在台东一家大型超市的酒水区域，
古井贡酒、洋河、牛栏山等知名品牌旗下
的 100 元至 300 元价格带产品纷纷占据
货架。超市工作人员也以打折促销、“买
一赠一”等卖点招揽顾客。工作人员介
绍，部分白酒的价格已降至2018年以来
在该超市的最低点。

讲述
“去库存”是行业主旋律

业内人士表示，今年中秋、国庆双
节白酒消费呈现出“旺季不旺”的特征，
一方面是从今年春节过后，白酒行业就
面临旺季不旺、淡季更淡的整体局面；
另一方面，当前白酒市场依然存在库存
过高、价格倒挂的问题，整体观望情绪
比较浓厚。

数据显示，根据中国酒业协会发布
的《2024中国白酒市场中期研究报告》，
与去年同期相比，2024 年 1 月份至 6 月
份，超过 60%的经销商、终端零售商表
示存在库存增加；超过 30%的经销商、
终端零售商表示面临现金流压力；超过
40%的经销商、终端零售商表示实际销
售价格的倒挂程度有所增加；超过 50%
的经销商、终端零售商表示利润空间有

所减少。
“国庆节之前，一些酒企主动加大促

销力度来抢占市场，导致白酒市场供给
量不断加大，需求量却没有明显增加，导
致了很多白酒产品价格下跌。”对于现在
白酒市场的价格与销量问题，有销售人
员认为，消费者如今对白酒消费更加理
性，这也使得高性价比白酒获得人们的
青睐，消费者希望用合理的价格购买更
高品质的产品。“过去，白酒价格主要是
提价逻辑和消费升级逻辑，但现在，市场
消费形势发生变化，消费者当前对于性
价比的需求跃升为核心需求，顺应这个
变化，白酒价格逻辑正在进化为消费与
价格双理性逻辑。”一名行业人士表示，
从酒企角度来说，市场空间仍大、消费黏
性仍强，但能更好满足消费者圈层性价
比、社交性价比、饮用性价比的白酒企
业，无疑将会受益。

出招
春节前后有望迎“拐点”

近期，多家头部酒企密集宣布控
货稳价，以维持市场与销售商利益。
据公开报道，茅台取消“大箱”投放及
开箱政策；五粮液对第八代五粮液酒
持续优化投放节奏；泸州老窖对 52 度
国窖 1573 经典装发出停货通知……在
头部白酒企业带动之下，有助于恢复
整体市场信心。

此外，不少酒企还在金融政策、奖励
政策等方面作出改善，保证渠道的良性
运转。由于上半年销售平淡，渠道压力
同步增长，构建厂商命运共同体也成为
白酒行业今年常提及的话题，厂商之间
慢慢形成一个正常的分利结构。

“各大酒厂为抢占双节消费旺季，纷
纷出台渠道促销政策，随着渠道促销政
策水涨船高，可能会抵消促销效果，国庆
节后白酒市场价格倒挂现象可能还会加
剧。”从事白酒销售多年的宋经理表示。
业内人士分析，随着下半年社会面的改
善，酿酒行业整体筑底企稳，以及白酒消
费进入旺销季，部分优势品牌将开始恢
复性增长，从而带动行业的周期性发
展。行业目前正在筑底阶段，有望明年
春节前后出现“拐点”。

观海新闻/青岛早报记者 杨博文
摄影报道

白酒市场打响“营销战”
国庆临近性价比高的次高端白酒受青睐“去库存”成行业主旋律

青大附院胰腺病诊治
中心正式成立

破解“胰”难
精准诊疗

“金九银十”是白酒的传
统消费旺季，往年中秋、国庆
双节期间，人们走亲访友、婚
宴聚餐增多，白酒消费量增
大，白酒价格会在双节期间
出现小幅上涨。今年中秋节
前后，白酒市场的行情却一
反常态，未出现传统旺季时
的价格上涨态势。如今，国
庆节临近，记者走访岛城白
酒市场发现，行情旺季却在
上演“打折促销”的戏码，各
种高端白酒品牌纷纷开启节
日促销活动。

青岛大至荣卓工程有限公司
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市民在超市选购白酒。


