
奥运冠军同款风靡市场

“两天卖了60万个”“奥运冠军黄雨
婷同款爆了”……巴黎奥运会上夺得 1
金1银的17岁小将黄雨婷在比赛时戴的
发卡成了爆款产品。

根据新的奥运会射击比赛规则，选
手们的刘海不允许在比赛中掉落，以保
持形象的整洁和符合比赛的专业要求。
为了遵循这一规则，黄雨婷在比赛时佩
戴了一个白色发卡来固定头发。随着黄
雨婷夺冠的消息传开，她佩戴的同款白
色发卡迅速成为市场宠儿。

据了解，义乌作为国内的时尚饰品
研发中心、制造中心和销售中心，迅速响
应市场需求，连夜生产这款发卡，并在极
短的时间内迅速抢占市场。在岛城多家
商场，黄雨婷同款发卡被摆在发饰展品
区C位，各种延伸而来的大小型号和设
计款式让人眼花缭乱。前来购买的多名
大学生表示：“这款发卡很实用，尤其是
别额头前的碎发，怪不得冠军都戴。”几
位带着孩子前来购买发卡的父母表示：

“听说这个发卡很火，孩子回家就吵着
要，说身边的小伙伴都戴。”记者在淘宝、
抖音等电商平台上搜索“黄雨婷同款”发
现，该词条的搜索热度飙升，众多商家纷
纷上架同款产品。淘宝数据显示，“黄雨
婷同款”搜索热度上升了120%，显示了
消费者对这款发卡的极高关注度和购买
意愿。

同样，王楚钦与孙颖莎在7月30日
乒乓球混合双打决赛中的精彩表现也赢
得了无数赞誉，他佩戴的黄发带也让人
眼前一亮。夺冠后，这款发带迅速在市
场上引来一波热销。在淘宝等电商平台
上，这款发带的销量激增。许多店铺纷
纷挂出“混双冠军同款”海报，多家网店
客服表示：“王楚钦夺冠之后，这款发带
的咨询量显著提升，而且销量有明显增
长。我们的第一批商品已经售罄，目前
没有存量，商品先预售。”淘宝数据显示，

“王楚钦黄发带”上周的搜索热度上升了
150%。此外，这款发带也在不少社交平
台上成为热搜，许多网友纷纷晒出自己
佩戴王楚钦同款发带的照片，分享自己
的购物心得和搭配技巧。一些时尚博主
也对这款发带进行了点评和推荐，进一
步推动了其销量的增长。

滑板、自行车迎来热卖

近几年，大型体育赛事已经成为时
尚消费圈里的“种草”现场，在为比赛喝
彩之余，总有些意想不到的商品会火爆

“出圈”。上一届东京奥运会，射击运动
员杨倩曾带火了一款小黄鸭发卡，热度
持续了小半年之久。今年的巴黎奥运
会，7月中旬中国体育代表团启程时“英
俑”行李箱也在社交平台上刷屏了，这款
行李箱外观设计取自兵马俑和铜车马，

兵马俑鱼鳞甲、将军俑领结、铜车马轮毂
等诸多元素集中出现在行李箱上，独特
的造型让不少网友直呼“上链接”。

随着奥运会比赛日的不断推进，消
费者的“种草清单”也在不断更新。首次
参加奥运会的中国 14 岁小将崔宸曦在
创下中国滑板奥运最好成绩的同时，她
戴着的紫色头盔随之成了时髦单品，迅
速在电商平台走红。滑板运动也在我
省这位年仅 14 岁的小将成功出圈后再
热一把。昨天，万象城热街滑板店负责
人告诉记者，“自滑板运动纳入奥运会
比赛项目以来，来买滑板的人越来越
多。这段时间线上线下咨询的年轻人
也在增多，大部分前来咨询的消费者都
是想系统学习滑板运动，所以基础板的
销量不错。”

随着邓雅文在自由式小轮车女子公
园赛决赛上夺冠，这项有些小众的运动
项目以最亮眼的方式横空出世。昨天，
在迪卡侬崂山丽达店自行车专柜记者看
到，不少中小学生在家长的带领下挑选
着自行车。“这个暑假本来就想给孩子买
辆自行车学着骑，看见奥运会中国选手
夺冠后，便马上带孩子来买了。”市民何
先生告诉记者，“希望孩子能通过观看奥
运会感受到竞技运动的魅力，加强体育
锻炼，为未来的挑战锻炼好身体。”市民
陈女士也在两款不同颜色的折叠自行车
中艰难选择着，“不到两千元，价格比较
合适，能折叠，不用的时候可以放车里，
不占地方，很方便。”陈女士表示，自己是
上班族，以前都是开车上下班。这几天
连续在家看奥运会比赛，被中国健儿的
体育精神感染，尤其是邓雅文夺冠那一
幕令陈女士感触颇深，“自由式小轮车这

个项目比较冷门，不像其它热门项目备受
关注，但这名选手用金牌为自己赢得了掌
声。这种坚持不懈的体育精神，让人感
动。”陈女士坦言，自己上班通勤的路程并
不远，她打算以后骑自行车上班，既省钱环
保，又能锻炼身体。

“奥运会对店内的乒乓球销售有明显
影响。”迪卡侬崂山丽达店工作人员说，除
以上两款体育产品外，最近乒乓球及其相
关产品的销量有显著提升。

体育场馆更加热闹

奥运会不仅让全球观众享受到了精彩
的体育盛宴，更带动了多款奥运同款商品
的热销。“体育+时尚”的联动效应将越来
越普遍。记者从岛城各大商超了解到，各
运动品牌店铺纷纷打造奥运主题，及时上
新奥运产品。安踏、李宁等不少体育品牌
店专门划分出奥运专栏。据安踏台东万
达店工作人员介绍：“上新产品后，许多消
费者一进门就会被这‘一抹红’吸引，驻足
选购。”一位正在为孩子挑选服装的家长
表示：“想让孩子像奥运选手一样优秀，而
且这些衣服确实也非常时尚好看。虽然
不能去现场感受比赛，但购买奥运会相关
服装，也算是让孩子感受一下这份独特的
奥运氛围。”

这几天岛城的各体育馆里，小型体育
赛事不断上演，各项体育运动也十分火
爆。青岛市全民健身中心、国信体育馆等
多家球类运动场馆里，羽毛球、乒乓球、篮
球、游泳等场地热闹火爆，据青岛市全民健
身中心羽毛球馆相关负责人表示，奥运会
带动了一波消费热潮，最近场地预订火爆，
至少需要提前两天才能订上。

奥运同款单品走红，“上链接”
黄雨婷同款发卡、王楚钦同款发带上热搜，滑板、自行车迎热卖……“奥运种草清单”不断更新

巴黎奥运会激战正酣，全球
再次掀起了一股奥运热潮。除
了精彩的赛事，各行各业的品牌
都在奥运会的“泼天流量”中找
到属于自己的一席之地，一系列
奥运同款商品迅速走红，成为市
场上的热销产品。

/ 专家解析 /

火热之后还需
考虑后续发力
最近，围绕巴黎奥运会的热点持

续涌现。青岛理工大学商学院副院长
金炜博认为，通过奥运单品被火热“种
草”，能深刻感受到市场的活力。

金炜博从经济学角度分析，认为
奥运会期间的奥运单品热销现象，可
以归因于几个关键因素：首先，奥运会
作为一个全球性事件，具有极高的关
注度和媒体曝光度，这为奥运单品提
供了巨大的市场推广平台；其次，奥运
单品往往与自豪感、参与感以及集体
记忆相关联，激发了消费者的购买欲
望，形成了一种情感驱动的消费行为；
再次，奥运会期间的供需关系变化，导
致某些奥运单品出现稀缺性，从而推
高了其市场价格和需求；最后，奥运经
济的短期繁荣也可能导致消费者对未
来预期的乐观，增加了对奥运单品的
投资和收藏行为。然而，这种由事件
驱动的需求往往是短暂的，企业需要
考虑如何在赛事结束后维持产品的市
场竞争力。

同时，品牌可以通过与社交平台
合作，利用其全热点引爆、全场景覆盖
等优势，结合创意“种草”，将产品概念
植入大众生活。面对花样越来越多的
奥运营销，品牌不仅需要善于捕捉和
利用瞬时热点，将赛事热度高峰时的
话题和流量有效导入品牌自身，还需
立足品牌自身资源，通过创新和差异
化的内容形式与互动方式，提升营销
推广的效果。奥运单品的火爆，能给
消费市场增添活力。
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◀体育品牌打造
奥运主题。

▲“黄雨婷同款”带火发卡销售。

▲自行车销量走高。
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