
未来，随着人们生活水平的不断
提高和消费观念的进一步转变，宠
物经济将继续保持快速发展的态
势。科技的发展也将为宠物市场
带来更多的创新和机遇，例如智能
宠物设备将为宠物主提供更加便
捷的管理工具，提高养宠的便利性
和互动性。此外，随着宠物主对宠
物健康的重视，宠物医疗和保健市
场也将迎来更大的发展空间。《白
皮书》预计 2026 年城镇宠物（犬猫）
消费市场规模将达到3613亿元。

作为情感经济的产物，宠物产业
成了“抗经济周期”的代表，在“新养
宠观”的刺激下，除了细化出食品、医
疗等主流赛道之外，还开拓出宠物AI、
吃播、沟通、殡葬等新领域，宠物产业
链正在覆盖“毛孩子”的全生命周期。
宠物经济作为新兴市场，正逐渐成为
新的经济增长点。在传统宠物食品、
用品、医疗等领域，市场竞争已经相对
成熟，但在宠物保险、培训、社交等新
兴领域，还有很大的发展潜力。例如，
宠物保险作为一种新兴服务，逐渐被
越来越多的宠物主所接受，为宠物的
健康保障提供了更多选择。

同时，宠物培训市场也在逐渐兴
起。越来越多的宠物主开始重视宠
物的行为培训，希望通过专业的培训
机构改善宠物的行为问题，提升宠物
与家庭成员的互动质量。此外，宠物
社交也成为一种新的趋势，宠物主通
过各类社交平台分享养宠经验、交流
养宠心得，形成了一个庞大的宠物社
交网络。
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重金养爱宠“它经济”升温

宠物被当成“家庭成员”

上世纪90年代之前，人们很少把家
里养的猫、狗等称为宠物，养狗是为了看
门，养猫是为了灭鼠，它们的食物基本以
家里的剩饭剩菜为主。如今它们之所以
被称为“宠物”，是因为人们对它们的要
求不再是看门灭鼠，而是给家庭带来的

“情绪价值”，它们的食物也从剩饭菜变
为专有的猫粮、狗粮，甚至还有专属的烘
焙食品、营养保健品。在生活中，猫狗等
宠物已然成为很多家庭的“重要成员”。

抖音、视频号等短视频平台上有相
当多的宠物博主，他们发布的视频甚至
已赶超号称“抖音第一运动”——钓鱼视
频的热度。很多博主晒出自家猫狗的视
频，它们或懵懂可爱，或聪明伶俐，或懂
事乖巧，在吸引流量的同时，也给观众带
来不错的情绪价值。宠物博主经常把自
己的猫狗称为“儿子”“女儿”“小宝贝”
等，宠物被高度拟人化，很多网友看完博
主的视频后留言，戏称这些宠物吃得比
人好、过得比人舒服。

如今，越来越多的年轻人开始养宠
物，在各种被拟人化的饲养和互动过程
中，找寻“家人”的互动感。“宠物的情绪
都是跟着主人走的，从来不会背叛它认
可的主人。”一名博主说，这是很多人养
宠物的原因，不管你怎么对待它，它都不
会给你精神压力，反而还会给你精神慰
藉，就像家人那样永远支持你。

在青岛市北区的一家宠物用品店
里，记者采访了正在购物的高女士。她
说：“我养了一只博美犬，平时花在它身
上的钱一点也不少。每个月光是买狗粮
和零食就要几百块，再加上定期的洗澡、
美容和体检，真是一笔不小的开销。但
我觉得这些钱花得值，因为它是我的家
庭成员之一。”根据数据统计，2023年我
国单只宠物犬年均消费2875元，单只宠
物猫年均消费1870元；“90后”“80后”是

养宠主力军，在养宠人群中的占比较
2022年均有所上升；从宠物消费结构看，
食品消费占52.3%，医疗消费占28.5%。

岛城宠物企业超1500家

进入21世纪，青岛很多商超开设了
宠物专区，各类进口的猫粮和狗粮摆在
货架上。“刚开始的时候来买猫粮或狗粮
的人并不多，很多人只是来看个新鲜，还
有人误以为是给人吃的零食。”曾在青岛
一家大型超市工作的李莹说，宠物货架
的销售旺盛期从10多年前开始，很多养
宠物的人经常来购买膨化类的猫粮或狗
粮。也就是说，从那时候起，很多养宠物
的家庭开始给宠物喂专属食品了。

“剩饭菜哪能给宠物吃，宠物的肠胃
比人要弱，经不起折腾。”00后宠物主菲菲
家中养了一只布偶猫，她很注重科学喂
养，日常除了买品牌猫粮外，还要买化毛
膏、冻干、猫条、猫罐头等零食，并注意各
种营养元素的补充。“我家猫咪叫小布，它
除了猫粮和专门的零食，绝对不会乱吃其
他东西，因为我从小就给它喂这些。”菲菲
告诉记者，除了喂食，她还会每周给猫咪
洗澡，定期带它去宠物医院做检查……

正是因为人们如今养宠物很“讲
究”，和宠物配套的粮食、日用品、各类服
务、医疗甚至殡葬等产业链迅速崛起，而
其中很多领域又延伸出多个细分的赛
道。青岛市市场监督管理局的数据显
示，截至 2023 年，青岛市注册的宠物相
关企业已超过 1500 家，涵盖了宠物食
品、用品、医疗、培训、美容等多个业态。

观察一下身边，你会发现近几年街头
新开了很多宠物医院、宠物美容洗护、宠
物用品等店铺，并且生意都很红火，甚至
一些商场里专门开了“撸猫馆”。这些现
象背后反映出宠物经济的快速发展已带
动了整个产业链的崛起。与此同时，宠物
保险、宠物培训等新兴服务也开始逐渐进
入市场，进一步丰富了宠物经济的内涵。

青岛企业研发“植物猫砂”

根据中国畜牧业协会宠物产业分
会发布的《2023—2024 年中国宠物行业
白皮书》（以下简称《白皮书》）分析，我
国宠物市场保持较快增长，犬猫仍是
首选宠物。根据《白皮书》数据，2023
年 城 镇 宠 物（犬 猫）消 费 市 场 规 模 达
2793 亿元。据官方数据统计，社交平
台 上 有 关 宠 物 的 笔 记 数 量 近 2000 万
条，与宠物相关的话题浏览量超过 94
亿次，而由此带来的宠物经济也在不断
升温。在宠物经济的驱动下，我国已成全
球第二大宠物市场，也是全球增长最快的
宠物市场之一。

在青岛，与宠物相关的生产企业也在
宠物经济热潮中不断发展壮大。位于平
度市的青岛宠之爱宠物用品有限公司是
植物猫砂的开创者和引领者，也是亚洲最
大的“豆腐猫砂”生产基地。青岛一家知
名宠物食品生产企业的负责人李先生说：

“我们公司成立于2010年，最初只是一个
小型的宠物食品加工厂，随着宠物市场的
快速发展，我们逐渐扩大了生产规模，引
进了先进生产设备，现在已经发展成为拥
有 500 多名员工的中型企业。我们的产
品不仅在国内市场销售，还出口到欧美、
东南亚等地区。”

青岛彬利宠物用品有限公司副总经
理马楚钧告诉记者，公司在宠物食品研
发方面投入了大量资金和精力，注重食
品的营养均衡和安全性。“我们与多所知
名大学和研究机构合作，开发了多种适
合不同宠物品种和年龄段的专用食品，
得到了市场的广泛认可。”她说。王牌宠
物集团的国内品牌营销负责人付佳则
说，他们建立了自己的研发团队，根据宠
物特点及市场需求不断研发新产品。比
如，经过反复试验，他们近期推出了用椰
子壳和咖啡渣制作的环保猫砂，特别受
养猫家庭的喜欢。

宠物经济也称“萌宠经
济”或“它经济”，是指由猫、
狗、水族、鸟类等宠物系列
衍生出的宠物食品、宠物用
品、宠物服务等庞大的相关
产业。如今，越来越多的年
轻人选择养宠物，并在喂养
过程中高度拟人化，将其视
为“家庭成员”，不惜花费重
金，让宠物享有专有的食
品、用品和服务，由此催热
宠物产业链。青岛市市场
监督管理局的数据显示，截
至2023年，青岛市注册的
宠物相关企业已超过1500
家，涵盖了宠物食品、用品、
医疗、培训、美容等多个业
态。
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岛城宠物相关企业已超1500家 亚洲最大“豆腐猫砂”生产基地就在青岛

宠物美容、宠物烘焙、宠物保险、宠物培训、宠物殡葬……随着人们生活水平的提高和消费观念的转
变，宠物经济迎来了前所未有的快速发展。在这条特殊的产业链上，不仅有食品、用品、医疗等传统业态，
还有保险、培训、社交等新兴服务。宠物市场正从小众逐渐走向大众，成为一股不可忽视的经济力量。
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