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数字人民币结算业务

岛城瓶装饮用水市场多个品牌低价促销
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每瓶最低0.65元 瓶装水展开“价格战”

7 月 15 日，青岛银行成功为山东
某科技企业发放“无抵押、无担保”贷
款 200 万元，标志着山东省科融信综
合服务平台（以下简称“科融信平台”）
最新打造的专属产品“科融信贷”正式
落地。此次贷款的发放，不仅为科技
企业提供了强有力的资金支持，也展
现了“科融信平台”与青岛银行在科技
创新金融服务领域的积极探索和实践
成果。

今年以来，青岛银行深入贯彻落
实中央金融工作会议精神，聚焦主业，
扎实做好“五篇大文章”，服务实体经
济发展。“五篇大文章”之首是科技金
融。为找准科技与金融结合点，青岛
银行积极开展业务创新，推动科技企
业与金融的“双向奔赴”。

“科融信贷”作为政策引导下的
科技创新金融产品，针对科技型中小
企业量身打造，解决企业融资难、融
资贵问题，是“鲁科贷”系列产品之
一，具备科小专享、政策性、低利率、
纯信用、审批快的五大特点。青岛银
行积极响应山东省科技厅“贷早、贷
小”的政策导向，积极开展业务创新，
在省科技厅推出“科融信”综合服务
平台后，青岛银行迅速与平台建立对
接机制，积极探索科技企业融资新模
式，为科技企业提供全面、高效、精准
的金融服务。

近期，交通银行青岛分行成功为
上合示范区某国际商贸发展有限公司
办理上合示范区首笔多边央行数字货
币桥 Pre-MVP 阶段数字人民币结算
试点业务，缩短了支付链路，有效降低
企业跨境交易成本，提升企业跨境交
易的清算速度和安全性。

上合示范区某国际商贸发展有
限公司日常使用跨境人民币进行结
算。为提高企业跨境支付的安全性，
拓展跨境支付渠道多样性，交通银行
青岛分行采用多边央行数字货币桥
清算，顺利为客户办理跨境人民币支
付业务，帮助企业降低跨境结算成
本，提高跨境清算效率。下阶段，交
通银行青岛分行将继续践行国有大行
责任担当，进一步探索跨境人民币应
用场景，持续提升跨境人民币金融服
务质效，更好助力上合示范区发展。

青岛银行落地首笔
“科融信贷”贷款

/线下/
瓶装饮用水争相降价

“你好，瓶装水需要带一包吗？厂
家有优惠政策，现在购买很合适。”市
北区哈尔滨路一大型商超内，销售人
员热情地向顾客推荐。根据销售人员
指引，记者看到粘贴在成包瓶装水上
的黄色降价标签很显眼，2 升装的农
夫山泉 2 桶售价 6 元，5 升装则为 8.5
元/桶。在货架上摆放的其余包装的
农夫山泉也有不同程度降价，其中，
550毫升农夫山泉绿瓶装饮用纯净水
售价9.9元/包（12瓶）。

不仅仅是农夫山泉降价，其他品
牌的纯净水价格也在下调。相近规格
12瓶的怡宝量贩装纯净水售价为12.8
元/包，折合约1元/瓶；12瓶的娃哈哈
纯净水售价为 13.5元/包，单价也在 1
元左右；康师傅凉白开 380ml 规格 15
瓶装，售价 9.8 元，每瓶已低至 0.65
元。实惠的价格再加上销售人员的热
情推荐，引来不少顾客驻足购买。“9.9
元买一包共有 12 瓶水，每瓶 550 毫升
平均售价才 8 毛钱，很划算就买了两
包存着备用。”顾客陈先生表示。

“近期很多包装饮用水都在搞促
销，优惠力度比较大，建议这个时候多
囤一些，价格相当实惠。”一超市导购
员告诉记者。随后，记者又来到位于
人民路的某品牌商超，看到农夫山泉、
百岁山、娃哈哈等品牌瓶装水均有不
同程度的折扣优惠。多家品牌瓶装水
价格下调，难道是临期商品做促销？
部分消费者对此产生疑惑。记者随机
查看了几瓶饮用水的生产日期，发现
这些瓶装水均在保质期内。

“买上几包水，放在车里，一家人
出行时喝水方便。”市民贾先生表示，
自己私家车里有放水的习惯，自己没
有什么特别需求，会选择价格较低的
产品。记者注意到，这个夏天，瓶装水
市场十分热闹。据报道，怡宝母公司
即将赴港上市，农夫山泉推出纯净水
新品，百岁山在体育领域、高铁出行方
面营销动作频出。与此同时，东方甄
选也在其自营商品中推出单瓶价格不
超过2元的饮用水产品。

/线上/
各大品牌“内卷”激战

“一到夏季，瓶装水都会搞一些促
销活动，但今年的促销力度和范围超
过往年。”青岛某品牌瓶装水经销商告
诉记者，今年各大饮用水品牌似乎不
约而同都把终端价格压低，商超内饮
用水品种类型众多，线下在做优惠促
销，线上因为有额外优惠券，甚至比线
下购买还便宜。

除了线下饮用水品牌厂家发力促
销 ，电 商平台也在激烈上演“价格
战”。记者注意到，今年4月刚推出的

农夫山泉绿瓶纯净水，各种促销动作不
断。在农夫山泉天猫官方旗舰店，一包
24瓶的纯净水包邮售价为 23.5元，折算
下来每瓶单价在0.98元左右。这也不难
看出农夫山泉对于纯净水新品的推广力
度与决心。据品牌方数据，在 5月 31日
至6月3日，农夫山泉纯净水新品累计销
售突破100万件。

怡宝纯净水同样在线上降价出售，
其天猫官方旗舰店单瓶到手价在 1.4元
左右；相比之下，娃哈哈纯净水的折扣力
度较小，单瓶到手价在 2 元左右。值得
关注的是，这些品牌在6·18期间已经经
历过一轮激战。在天猫公布的 2024 年
年中狂欢节活动饮料店铺销售榜中，店
铺累计排名前五的品牌分别为农夫山
泉、怡宝、元气森林、娃哈哈、汇源。而根
据京东公布的饮用水自营POP竞速榜，
5 月 20 日至 6 月 19 日，累计排名前五的
品牌分别为农夫山泉、怡宝、景田、娃哈
哈、恒大冰泉。

众所周知，目前市场上有纯净水与矿
泉水之分，面对激烈的市场竞争，本地饮
用水品牌表现如何呢？记者走访时注意
到，550毫升崂山矿泉水在大型商超内售
价一般在2.5元/瓶，1500毫升售价为3.7
元/瓶。在线上平台，崂山矿泉水价格仍
然较坚挺，一箱550毫升24瓶装的崂山矿
泉水售价46.9元，折合每瓶1.9元。走访
时，多位市民向记者表示，“崂山矿泉水主
打青岛人的情怀，而且水源地取自崂山风
景区，这是其他品牌不具备的优势。”

/观点/
降价并非长久之计

公开数据显示，我国现存饮用水制
造相关企业 1.9万家，区域分布上，山东
有 1703 家，存量最多，占全国总量的
9.1%。其次是河南、河北分别现存 1683
家、1157家饮用水制造相关企业。激烈
竞争的背后，饮用水市场规模仍在高速
增长。根据“灼识咨询”报告显示，2023
年按零售额计的中国即饮软饮市场规模
达 9092 亿元，其中按零售额计，包装饮

用水是最大的品类，2023年的市场规模
为2150亿元，预计2023年至2028年的复
合年增长率为 7.9%，是所有即饮软饮中
增长最快的品类。

“从各大品牌今年以来的市场动作
来看，推新品、搞活动、降价格等都已屡
见不鲜，整个行业越来越‘卷’。可以预
见的是，今年饮用水市场的竞争会更加
激烈，新老品牌都会感受到来自市场及
同行的压力。”记者走访时，业内人士秦
先生指出，瓶装饮用水市场的价格竞争，
不仅仅是降价本身，还要看到背后是整
个供应链运营成本的竞争。表面上是降
价营销，实际上比拼的是企业整个供应
链的综合实力。

“瓶装水市场的这场价格战不仅反
映了行业的激烈竞争，也揭示了消费者
行为和市场结构的变化。”秦先生表示，
瓶装水作为一种日常必需品，当某个品
牌率先降价时，其他品牌如果不跟进，就
可能面临市场份额被蚕食的风险。

至于下一步各大瓶装水品牌是否会
继续下调价格，秦先生认为，未来的价格
走势还受到多种因素的影响，包括市场需
求、生产成本、品牌策略等。但对于目前
瓶装水调价后引起的反应而言，中国食品
产业分析师朱丹蓬表示，“农夫山泉做纯
净水，应该来说就是为了搅局市场。但用
价格战去搅动，其实是不厚道的一种商业
行为。”战略定位专家詹军豪接受媒体采
访时表示：“降价并非长久之计，可能导致
市场混乱和品牌形象受损。”

“不到一元”“只要9毛9”“大批团购更划算”……这个夏天，瓶装水市场硝烟四起，“低价
水战”已然打响。记者近日走访岛城多家商超注意到，在各式促销活动下，多个品牌的瓶装水
量贩装和大包装纷纷降价，每瓶跌破1元区间。其中，农夫山泉新推出的绿瓶纯净水甚至低
至0.8元/瓶。对此，业内人士表示，目前瓶装饮用水市场竞争愈发激烈，正掀起一轮新的“价
格战”，不过降价并非长久之计。
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/延 伸/

茶饮料“圈粉”年轻人

记者走访时发现，除瓶装饮用水外，
无糖茶品牌开始搞起“花式”促销，常规
容量的无糖茶饮单价已从此前的5元以
上“卷”至4元左右。有销售人员告诉记
者，购买茶饮产品的消费者多为中青年，
他们绝大多数倾向于购买低糖甚至是无
糖茶饮品。“优惠活动比较大的时候，有
的一天能来买三四瓶。”本版撰稿摄影
观海新闻/青岛早报记者 邹忠昊

市
民
在
超
市
挑
选
瓶
装
水
。

本报编辑部地址：青岛市崂山区株洲路190号 新闻热线：82888000

印务中心电话：68688658印刷：青岛报业传媒数字印刷产业园有限公司 法律顾问：琴岛律师事务所 侯和贞、王书瀚、王云诚律师印务中心地址：青岛市祥源路831号

邮政编码：266101 发行电话：82880022广告咨询：66988600


