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卸下美饰
音乐综艺返璞归真

当现如今的高中生还在听着属于爸
妈那个年代的“老歌”时，当我们沉浸
在短视频配乐的无脑旋律时，似乎意
识不到音乐离我们已经渐行渐远，
但是近来的乐坛似乎喧闹得有些
异 样 ：一 档 音 乐 综 艺《歌 手
2024》暌违四年之后卷土重
来，仿似“照妖镜”般映射出
了当下乐坛的怪现状，“全
开麦、不修音、一条过”这
等对于一个专业歌手而言
最为基本的要求，似乎成
为难以企及的高度，所
以当《歌手 2024》节目
中，我们看到歌坛老将
那英因为真唱而紧张
到步履蹒跚、几位人气
歌手的现场大失水准、
前来踢馆的外国歌手
带来令人震撼的音乐
现场时，所有观众都不
淡定了。这些年来，我
们在“科技与狠活”营造
的音乐世界中自娱自乐，
已经忘记了一个真正的
唱将，所谓的初心，不过是
老老实实唱歌。

《歌手2024》引发乐坛地震

“歌手”系列音乐综艺并不是一个
新鲜IP，早在2013年就已经播出第一
季，不过如同诸多老牌综艺难以跳出
新鲜感难寻的窠臼，于2020年之后就
没再推新一季的节目。现如今查询这
档节目的收视率，也在佐证着这一论
断：《歌手 2019》播出第二日的芒果
TV 播放量为 1.06 亿，2020 年云录制
的《歌手·当打之年》，播出第二日播放
量仅有3459万。但是谁也没能想到，
这一停滞了很长一段时间的节目今年
又重新启航，虽然节目预热宣传时的
嘉宾阵容令人提不起太大兴趣，但是
本季的首期节目却“爆”了：CVB（中
国视听大数据）收视率 0.44%，份额
1.84%，是同时段省级卫视第二名的
1.4倍；猫眼专业版显示的播出第二日
播放量达到了 1.35 亿。不止于此，第
一期节目排名出炉之后，两位外国歌
手居前二，那英排第三，其余国内歌手
分列四到七名。这档节目由此衍生出
的话题成为社交媒体上的热搜。

从综艺IP的角度来说，“歌手”这
档节目曾经拥有过一流的影响力，但
时间线拉得太长，很难被新时代的审
美所重新欣赏，而且节目面临的最大
困境是无人可请。最早的几年都在坚
持每一季请新鲜面孔，无人可请之后
又在 2020 年的时候做了《歌手·当打
之年》，邀请曾经发挥亮眼的歌手重返
舞台，但效果依旧不佳，于是选择停
播。“歌手”一开始的定位就是找圈内
重量级的歌星来竞演，那就注定了可

邀请对象是像石油、煤炭一样的“不可再
生能源”。尤其是在传统唱片工业没落、
短视频成为市场盈利中心的音乐产业现
状下，就更加不可能产生新的“天王天
后”。新生代歌手都更倾向于“圈层顶
流”，唱功也不是他们音乐作品中必备的
能力维度。

加之节目赛制也十分重复，缺乏新
鲜感，而且论资排辈现象严重，每一季基
本上看了第一期嘉宾名单就能推定谁是
冠军，是少见的一点悬念感也没有的综艺。

“有人味”的音综为何越来越少？

对于一个竞演综艺来说，每个节目
比拼的都是现场听感，“歌手”最初采取
的流行歌曲加大弦乐的现场编排，颇具
新鲜感，但是后来随着同类型节目越来
越多，“歌手”失去了独特性，观众也摸索
出了“飙高音者得人心”的固有规律，更
加让“歌手”陷入音乐模式固定的窠臼。
所以，再度归来的《歌手 2024》使出了

“直播”这一杀手锏，准确切中“内地乐坛
苦修音久矣”这一要害。

所谓修音，是指通过技术手段调整
歌手的音准，这的确能为观众们带来更
好的审美体验，但也常引发过度修音、

“修出电音”的争议。在《乐队的夏天》
《舞台 2023》等竞技类音乐节目中，甚至
会出现现场评判结果与线上听感相悖的
局面。而当一些歌手脱离精修滤镜，在
直播晚会、live演出中上演“车祸现场”，
越来越多观众开始怀疑歌手真正的演唱
实力，纷纷期待看到全开麦、不修音的音
综来“拯救内娱”。

对于实力派唱将来说，不修音的现

场是最好的舞台。业界公认的“铁嗓”金
池曾参与过《中国好声音》《直通春晚》节
目的演出，在她看来，live 最吸引人的地
方就是“有人味”，“当然，音准很重要，但
不可能每一场、每一首歌的演唱都是一
样完美，它总会有那么一点点瑕疵，让那
场 live 变得无可复制。每一次呼吸声、
每一个断点都是那时那刻的表达，会让
人觉得很珍惜、很回味。修音会让歌曲
失去很多动态，现场的张力会被削弱很
多，我会觉得可惜。”而且用技术过度美
化声音，会影响大众对音乐的判断和审
美习惯。“看修音节目时间长了后，大家
已经完全分不清楚哪些人才是真正会唱
歌的，这对那些在音乐上有追求、长期付
出的歌手来说是不公平的。”过分依赖修
音会让一些歌手忽视自我提升、夯实唱
功，长远看来会影响音乐行业的良性竞
争 和 健 康 发 展 。 诚 然 如 此 ，在《歌 手
2024》全球发布会现场，导演洪啸就曾坦
言，“邀约过程中，碰到过很多歌手因为
直播的事情婉拒了。因为直播要满足实
力、胆量、歌手档期的三大要素，能来到
舞台的歌手寥寥无几。”

但同时也要看到，修音并非一无是
处，知名乐评人耳帝在得知《歌手 2024》
将开启全程直播时就曾发文细数直播形
式的诸多弊端，譬如，混音难以达到录播
后期制作的水平，音乐性及审美性可能会
降低等。的确，直播形式会让观众更多地
关注歌手的唱功发挥，而非作品改编的音
乐性，“在现场直播中，选择复杂、高难度
与风格化的歌曲风险更大，或者艺术效果
出不来，很容易翻车。”如何兼具现场感与
音乐性、审美性，仍是直播竞演音综需要
考虑的问题。

“音乐+”带来
更多舞台惊喜

虽然当下《歌手2024》以一
骑绝尘之势领跑音乐综艺类节
目的收视，但其他优质音综节
目也在不断涌现，梳理各大平
台 2024 年音综片单不难发现，
今年音综市场呈现显著的多元
化和国际化特点，节目制作方
在内容打造、技术应用、跨界融
合、情感价值挖掘等方面进行
了深入探索，力求为观众带来
更加丰富多元的视听体验，“音
乐+”不断助力着音乐类综艺从

单纯的娱乐性转向更深
层的情感和价值共振。

“音乐+旅行”综艺，
将音乐与以人文探索为

主基调的文旅类内容和以社交
互动为主基调的旅行类内容相
融合，带领观众沉浸式思考人、
音乐与生活的关系，带来具有
仪式感、治愈感、陪伴感的全新
观看体验。目前，各平台“音
乐+旅行”综艺超8档，《音你而
来》《像音乐一样飞驰》融合live
秀模式；《唱生活的歌》结合“街
头演唱”形式，融入不同地区风
土人情，呈现人间烟火气；《无
与伦比的现场》融合文旅、社
交、音乐创作、户外 live 秀等多
种元素，力求带来与众不同的
户外音乐体验。

“音乐+故事”，融合“时光
感”，挖掘音综讲故事的能力，
引发不同年龄层、不同文化背
景观众的共鸣。如《十二乐章》
以“故事+好歌+首唱礼”的形
式，立足十二段真实感人故事，
打造人生十二乐章；《不可复
制》邀请黎明、李宇春、时代少
年团等不同代际的音乐人，回
顾不同时代缩影下的“乐坛往
事”“人生故事”；《何不再少年》

《了不起的合唱团》均与“演艺
界”联动，邀请“老戏骨”跨界音
乐领域，以OST（影视作品专属
音乐）演绎及合唱形式，诠释影
视的时代记忆，直戳大众情绪
共鸣点。

值得一提的是，席卷全球
的人工智能浪潮，也为音乐综
艺创作带来新灵感，如《音乐潮
计划》邀请人工智能音乐人参
与音乐创作与表演等。业内认
为，人工智能，特别是生成式人
工智能的兴起，或将拓展音乐
综艺创作边界，为观众带来更
多惊喜。
观海新闻/青岛早报记者 周洁

《歌手2024》引发对乐坛现象级拷问
“音乐+”成为观演新趋势

参加《歌手 2024》
的歌手。节目组供图


