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强信心·稳经济·促发展

老字号的“倚老”与“卖新”

青岛市质量工作领导小组办公室
青岛市质量发展促进会

青岛早报 联合主办

一份手工现包的海胆馅水饺，传承着数十年不变的味道；一串酸
甜的冰糖葫芦，唤醒很多老青岛人的童年回忆。日前，第二批青岛老
字号名单公布，包括佛桃、双合园、新尚、高家糖球、波尼亚等众多市民
耳熟能详的品牌榜上有名。

老字号是时代发展的印记，代表着历史传承与文化积淀，是记忆，
是情怀，也是乡愁。如今，面对新市场、新业态和新消费群体，青岛众
多老字号挖掘自身底蕴，在保持传统特色的基础上融入新的消费场
景，焕发出新活力。

老字号也有新任务

本版撰稿 观海新闻/青岛
早报记者 刘鹏

青岛老字号企业在保持传统特色基础上融入新的消费场景焕发新生机

老字号企业增至105家

4月3日，市商务局发布第二批青岛
老字号名单。此次获评的青岛老字号企
业中，佛桃、双合园、新尚、高家糖球、波
尼亚、华东、馅饼粥、乔记渔庄、吕氏疙瘩
汤、粥全粥到、老船夫等青岛市民耳熟能
详的品牌榜上有名。从行业分布来看，
主要分布在餐饮服务、食品生产、酒水饮
料、商场超市、服装定制、药品零售等行
业。其实早在去年 7 月，第二批青岛老
字号申报、评审工作就已经全面展开。
根据《关于开展第二批青岛老字号认定
工作的通知》要求，在经过企业申报、区

（市）商务主管部门初审、调查评审，最终
认定青岛生活林食品有限公司等 33 家
企业为第二批青岛老字号。

无论是吃饭还是购物，日常生活中
老字号似乎总能吸引人们的关注。人们
也总是将很多经营多年的商家称之为

“老字号”。但对于老字号的认定，其实
有着严格的规范标准。商务部对于老字
号给出的定义是：历史悠久、拥有世代传
承的产品、技艺或服务，具有鲜明的中华
民族传统文化背景和深厚的文化底蕴，
取得社会广泛认同，形成良好信誉的品
牌。而对于老字号首要的衡量标准就是
时间，商务部评定的“中华老字号”以及

“山东老字号”的评定标准均诞生于
1956 年以前。根据青岛市商务局发布
的《关于开展第二批青岛老字号认定工
作的通知》，“青岛老字号”的认定标准如
下：品牌创立时间 30 年（含）以上，主营
业务连续经营20年（含）以上；具有中华
民族特色和鲜明的青岛地域文化特征；
面向居民生活提供经济价值、文化价值
较高的产品、技艺或服务；在所属行业或
领域内具有代表性和示范性，有较强影
响力，具有良好信誉，得到广泛的社会认
同和赞誉。

早在2022年，青岛市商务局公布了
首批“青岛老字号”名单，包括青岛国信、

海天、澳柯玛、琴岛等 28 个为青岛人所
熟知的品牌被列入名单。算上此次认定
的品牌，目前青岛老字号企业已达 61
家。同时我市已拥有中华老字号企业
23 家，山东老字号企业 21 家，三类老字
号企业总数已达105家。

老字号老味道成特色名片

碰上晚上加班，初入职场的市民何
鑫会去公司楼下的双合园饭店点上一份
饺子，“从小吃到大，每次吃完都有特别
满足的感觉。”何鑫告诉记者。而已经
30多岁的张颖，每次逛台东都会买上一
串高家糖球，“尝一口就能回忆起小时候
爷爷带我逛糖球会的场景。”记者盘点本
次入选的青岛老字号品牌发现，33个品
牌涵盖了食品、餐饮、商贸等多个领域，
其中馅饼粥、乔记渔庄、中苑、吕氏疙瘩
汤、双合园、琴岛老马家、新尚、粥全粥
到、老船夫、夏格庄蒜香鸡等十余个餐饮
品牌入选第二批青岛老字号。而生活
林、佛桃、郑庄脂渣、波尼亚、盛客隆、高
家糖球、福润泽、老宏祥、亿家知味、闻风
香等青岛特色美食成为第二批青岛老字
号品牌的主力军。对于老字号企业来
说，“老”是他们最大的特色，他们用老百
姓熟悉的味道，来填补城市的记忆。

“老字号是一个地域文脉的延伸。
人们有时候会因为喜欢一座城市而去消
费来自这座城市的产品。”在谈及老字
号，有文史专家告诉记者，放眼全国，无
论是中华老字号，还是地方老字号，其中
美食餐饮类往往占有很大比重，这代表
着一座城市独特的“烟火气”。在乔记渔
庄，记者遇到了在这里招待外地客人的
胡萍，“想让他们了解青岛，在这里不仅
能尝到青岛的味道，还能感受到胶东独
特的渔家文化。”在劲松七路郑庄脂渣门
店，刘阿姨刚刚买了两斤脂渣，“孩子他
大姑从河北来走亲戚，回去时给她带点
咱青岛的特产。”

在老字号认定标准中，提到“具有中

华民族特色和鲜明的青岛地域文化特征”，
而经过岁月的洗礼，老字号在与城市共同发
展进步的同时，因其具有明显地域文化的特
点已然成为城市的特色名片。

科技赋能老字号焕发新动能

在很多人看来，“老字号”的基础是“老”，
但老字号之所以能在岁月的长河中生存发
展，并非靠着“倚老卖老”，顺应时代变化恰恰
是成长的关键。“老字号不是老年人的企业，
它主要面对的是新生代的消费群体。”首批青
岛老字号企业亨得利的相关负责人告诉记
者。消费群体更年轻，同时技术发展也日新月
异。过去，一提起老字号，许多人都难以将其
与科技挂钩，但在采访中，记者注意到，加强科
技创新已成为老字号企业的常规操作。一块
块老招牌，科技成色越来越足。

拥有中华老字号称号的利群集团，相
关负责人告诉记者，利群目前正在采用智慧
供应链及ERP软件等创新经营模式，投入数
十亿元进行全产业供应链建设。同时，利群
拥有 4座大型智慧物流中心，总仓储面积超
60万平方米，通过智慧物流管理系统，合理
管控库存，为消费者提供更丰富、更实惠的
商品。

数字化不仅赋能生产环节，在销售环节
也发挥着越来越重要的作用。在老沧口食
品的抖音直播间，画面中正在直播车间生产
的画面，主播忙着推荐自家的“拿破仑蛋
糕”。事实上，直播已经成为不少老字号提
升销量的有效途径，抖音电商国货品牌销量
实现成倍增长。通过拥抱短视频、直播电
商，老字号们在“云端”展现出新的生机与
活力。数字赋能下的老字号企业，在销售
规模进一步扩大的同时，意在带动全产业
链的发展。作为青岛第二批老字号企业，
青岛金源顺风餐饮旗下品牌为“夏格庄蒜
香鸡”，目前已在莱西、莱阳、即墨、平度、胶
州、李沧、黄岛、烟台等开设了46家分店，签
约养殖基地 22 家，大蒜种植户 12 家，通过
健全全产业链，拉动养殖、加工、物流产业
的发展。

老字号是一座城市的符号和
印记，也反映出一座城市的消费
品牌含金量。老字号既是文化传
承载体，又是扩大消费的引擎。
市商务局也为各级老字号企业提
出了新的要求和目标：努力讲好
老字号传承故事、发扬匠心精神、
提升产品和服务质量，打造高品
质老字号，在弘扬中华传统优秀
文化等方面发挥示范作用。

而面对新的消费形式，市商
务局也对老字号企业提出了具体
要求，其中包括面向“Z世代”“她
经济”“儿童族”“银发族”等目标
顾客，开拓细分市场；在传承文化
方面，争当传承技艺、匠心独运的

“工匠”；在转变经营方式方面，则
要与时俱进，多出适应消费需求
的新品与潮品。

建设老字号一条街

对于老字号的未来发展路
径，在今年的青岛两会期间，市
政协委员、青岛灯塔味业有限
公司副董事长蔡晓丹提出推进
青 岛 中 山 路 老 字 号 品 牌 体 验
馆。蔡晓丹建议，借鉴杭州中
山路、苏州平江路、上海陕西北
路老字号专业街等成功经验，一
座城市的老字号振兴需要“老字
号一条街”，而青岛的中山路可
谓有着得天独厚的优势条件，作
为老字号的发源地，中山路目前
坐拥6家中华老字号，包括“春和
楼”“海滨食品”等。

“青岛啤酒”也在中山路1号
新 开 设 了 中 山 路 壹 号·传 奇
CLUB。基于此，蔡晓丹建议加
快建设中山路“老字号一条街”，
从而借助中山路聚拢人气的东
风再创老字号的辉煌。

为了让市民和游客更直观
地了解青岛老字号的历史与产
品特色，蔡晓丹在提案中描述了
一个集展示、销售和互动体验于
一体的品牌体验馆，可借助数字
化展示，拉近人们与老字号之间
的距离，通过体验制作、品尝等，
增加游客的体验感。同时，艺术
院校、研学机构、驻青高校等均
可为老字号体验馆赋能，为青岛
老字号注入年轻化元素。
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中山路上的老字号企业亨得利（左图）、春和楼（上图）。观海新闻/青岛早报首席记者 孙启孟 摄


