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打造美味“新食尚”开创坚果新吃法
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沃隆食品公司专注高品质坚果赛道 持续创新口味并跨界营销

2024年1月25日 星期四 责编：杨忠升 美编：李萍 审读：于晓平 青岛
报14 探访 优品

品质第一
自建工厂全程把关

透过沃隆的发展历程，记者读出的
是关于专注赛道、匠心坚守的故事。

“从食用带壳坚果到直接食用果仁
儿，转折点可以追溯到几年前。”谈起爆
品“每日坚果”的由来，公司相关负责人
向记者介绍，早在创业初期，沃隆主要以
坚果的进出口贸易为主，后来他们发现，
春节一过完坚果就很难再有大额销售，
青岛沃隆食品股份有限公司创始人、董
事长杨国庆开始谋求破解之道。和坚果
打了十几年交道，杨国庆发现，国人的坚
果人均摄入量远低于世界平均值，由此
他开始思考打造一款健康、便利、一年
四季都可销售的坚果品类。

依据《中国居民膳食指南》，沃隆团
队首开先河，自主研发的“每日坚果”一
经上市就成为爆品。6种坚果果干科学
配比的“沃隆每日坚果”，改变了国人只
在春节期间吃坚果的习惯，在全国掀起
了每日坚果浪潮，沃隆成功跻身坚果行
业一线品牌。在坚果需求旺盛的同时，
消费者更愿意为好品质的产品买单，行
业从量的供需平衡转向质的供需平
衡。

“一个产品要保证它的品质，就必
须把原料采购、加工烘烤等全流程牢牢
掌握在自己手里，如此才能保证每一袋
坚果都能品质如一。”沃隆相关负责人
表示，在青岛自建工厂，是沃隆坚果高
品质的有力保障。

以匠心，造优品。沃隆对品质的把
控始于源头，精选全球优质坚果原料，
与全球各地的优质供应商建立长期合
作关系，确保每一颗坚果都饱满、营养
丰富。同时，立足青岛，发挥自建工厂
的优势，通过自主生产链的建设和严格
的质量把控，更大程度锁住坚果营养和
醇香。在生产过程中，沃隆建立了一套
完善的风险预防管理机制，从原料采
购、加工、分装到成品检验，每一个环节
都严格把关，确保产品安全可追溯。

为了确保坚果的新鲜口感和食用
安全，沃隆在包装上也下足了功夫。采
用符合GMP要求的食品级镀铝包装袋，
有效隔绝了空气中的水分，确保了沃隆
坚果脆爽的新鲜感和果干软而不腻的口
感。这一创新举措，不仅提升了产品的
品质，也赢得了消费者的广泛好评。原
料的精益求精，加上生产流程的匠心独
运，“品质第一”原则之下，每个环节的千
锤百炼，造就消费者手上的“个头大、自
然香、真干脆”的沃隆三好坚果。

坚果为媒
品类口味融合创新

如今，放眼全球，消费者的饮食习
惯正向健康化转移，坚果这种自带健康
属性的食品深受广大消费者青睐，高品
质坚果正引领着健康饮食的新潮流。

这一趋势，给专注坚果领域的沃隆带来
更多发展机遇。

需求多样化，催生着沃隆坚果不断
创新、持续丰富产品线。据悉，仅“每日
坚果”这一品类，沃隆食品就依托不同年
龄、不同喜好、不同健康需求，研发出数
十款产品。以“每日坚果”为例，针对不
同人群需要，沃隆“每日坚果”分别推出
成人款、儿童款、妈妈款、超级款、益生菌
每日坚果等；顺应坚果爱好者日益多元
化 的 需 求 ，沃 隆 特 别 研 发“ 每 日 纯 坚
果”。而近期“奶盐椰子味混合坚果”“素
烧玉米味混合坚果”等混合坚果新品的
推出，更是颠覆人们对“每日坚果”的常
规印象，这样的“跨界”创新，都让消费者
眼前一亮。

针对儿童群体，除了专属“儿童每日
坚果”，由100%纯可可脂和坚果融合打造
的新品“沃隆每日成长坚果棒”同样备受
欢迎，蔓越莓味和牛奶巧克力味各有特
色，给孩子味蕾更多选择。

以场景为切入点，沃隆将坚果和烘
焙结合，创新推出各类坚果吐司、坚果奶
糕等烘焙产品，丰富早餐和下午茶餐桌；
满足消费者口味多样化的追求，一大批
风味坚果诞生。

送礼场景之下，坚果不仅是家人聚
会的美味营养，更是走亲访友的“健康
礼”。龙年春节将至，沃隆创新推出的数
十款坚果礼盒，吸引着一波又一波消费
者抢购。

经过近年来持续发展，除了最具代
表性和知名度的“每日坚果”，沃隆还拓
展了单品坚果、坚果礼盒、含坚果烘焙食
品等新的产品品类，逐步向多品类、多层
次的综合型休闲食品生产商发展。沃隆
以坚果为内核，坚持品类、口味的融合创
新，其别具一格的风味口感与营养特质，
让沃隆成为休闲食品界“心头好”。

由此可见，沃隆除了恪守产品品质，
它还是勇敢的造浪者、创新者。注重创
新，不仅让沃隆食品在市场上保持领先
地位，还为企业的持续发展注入了源源
不断的动力与高成长活力。

覆盖全网
新营销引爆品牌声量

除了口味、品质及营养价值外，品牌
知名度也是影响人们购买坚果的重要因
素。具有较高知名度的休闲零食品牌往
往更容易获得消费者的青睐。对沃隆食
品而言，在创新品类、坚守品质的同时，打
响品牌同样是他们的重要课题。

多年来，沃隆聚焦打造营养健康又好
吃的坚果休闲食品，将产品赋予健康、美
满等美好祝愿，从线上到线下，从产品销
售到品牌推广，在借助传递健康生活理念
的过程中，力争与消费者产生场景共情、
情感共鸣，让品牌传播潜移默化。

沃隆专注全渠道布局，面向全国搭建
了完备的市场网络。线下，进驻了全国多
家传统卖场、现代及国际 KA 及便利店、
社区门店；线上，则通过天猫、京东、抖音、
快手等电商平台，以及得物、有赞商城等
新兴电商平台，打造完善的电商销售网
络。同时，在微博、小红书、B 站、抖音等
多个平台，与年轻人深度链接。在得物
APP 等新一代潮流生活方式平台，沃隆品
牌的入驻，不但为年轻人提供了丰富的健
康时尚之选，也在与年轻人互动、分享过程
中，更好地拥抱年轻群体。而入驻有赞商
城等平台，结合积分、优惠券等多种玩法，
沃隆给会员用户打造了更多元的体验。

此外，在覆盖全国的多项体育赛事、
全民运动、校园行等活动中，沃隆通过“创
意互动+坚果品鉴”的模式，打造独特的
品牌体验，与消费者形成情感上的共鸣。
为了加强与年轻人的互动，沃隆的品牌年
轻化 IP“小隆人”诞生，其憨态可掬的形
象，深受消费者喜爱。

值得关注的是，多年来玩转大剧营
销，是沃隆品牌传播的一个重要组成部
分。仅 2023 年，沃隆便合作了爆款古装
剧《长相思》等在内的数十部影视剧。与
剧集深度绑定的沃隆，不仅抓住了年轻用
户的嗨点，还在品牌、剧集和用户之间形
成了记忆绑定和联动购买欲。

“每日坚果”系列产品的迅速走红，让无数消费者
记住了这样一个坚果品牌——沃隆。随着健康消费
持续升温，消费者对于健康休闲食品的需求不断升
级，青岛沃隆食品股份有限公司将如何抓住机遇？

首批“青岛优品”获评企业、2023年新一代“青岛
金花”、山东省商务局认定“必买山东好年货”、山东农
业产业化省级重点龙头企业、山东电商直播企业……
透过一个个荣誉，我们似乎可以窥见沃隆食品公司正
在以实际行动书写的“答案”：专注高品质坚果赛道，
始于爆款，终于品质。

记者：对于沃隆来说，您认
为，这座城市提供了哪些有利
于企业创建品牌的条件和氛
围？

沃隆：青岛这座城市为品
牌发展提供了沃土，海纳百川、
开放包容的城市性格给了企业
发展更大的自由。立足青岛这
座国际化大都市，为沃隆在全
球优质坚果产区寻觅坚果原
料，提供了极大的便利。同样
依托交通区位优势，目前沃隆
的坚果产品已远销全球多地。
得益于政府部门提供的各类政
策支持、引导和品牌培育的帮
扶，沃隆受益颇多。以专业人
才为基，沃隆食品与特种食品
研究院等机构合作，共同促进
特种食品产业发展，持续丰富
沃隆产品线。此外，也为沃隆
品牌传播创造了更多机遇，并
在此过程中彰显企业社会责任
与担当。以品牌力量与城市共
成长，共同叫响“青岛优品”。

记者：您认为一个品牌长
盛不衰的关键是什么？新的一
年里，在质量“高原”攀登品牌

“高峰”方面，沃隆有什么规划？
沃隆：坚持品质第一，用心

做好产品。对沃隆品牌而言，
聚焦“坚果＋X”战略，以坚果为
核心打造高品质坚果产品，满
足人们日益增长的健康需求。
致力于成为具有持续创新力的
全球性的坚果企业，这既是沃
隆的企业愿景，也是沃隆一直
在努力的方向。

观海新闻/青岛早报记者 孙晶
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