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定制服务
“新闻+政务服务商务”

一直以来，早报在部分领域推行
“新闻+政务服务商务”服务，取得了
具有“样本”意义的突破，特别是围绕
区市行业需求，开辟新赛道，策划新活
动，不断实现新突破。联合各部门合
作，策划全市农村养老服务体系建设
现场会、推出《法治》专栏、呈现“品牌
伙伴成长计划”、“最美供热人”评选、

“荣军敬老周”活动、“微尘公益之星”
评选、“真心英雄”大会……

定制服务方面，早报与退役军人
事务局的合作堪称典型样本，实现了
版面、新媒体、活动、项目等全方位合
作，策划推出的“绘忆英烈”百幅烈士
画像展公益活动影响深远。“绘忆英
烈”公益活动以独家的新闻策划为切
入，最终落地为一个全市性的大型公
益活动，市委宣传部、市网络办、市党
史研究院、市公安局、市民政局、市财
政局、团市委、市妇联、市档案馆、市慈
善总会等16个部门共同参与。

凭借强大的采编能力，青岛早报
近几年来发挥团队作战优势，为政府、
企业、机关单位等提供抓取典型、包装
品牌、代办报纸、特色会刊、杂志，制作
书籍等服务；2019—2020 年，独家策
划承办青岛市委宣传部《青岛市民时
尚手册》项目等；2022—2023 年，连续
两年为共青团青岛市委打造《青岛青
年服务手册》，助力“青年发展友好型
城市”建设，被列入全市青年发展友好

“十个一”专项行动；与青岛市民政局
合作，采编制作《婚俗改革手册》《殡葬
服务手册》；为青岛自贸区量身打造

《自贸视窗》双月刊等。
随着青岛打造现代化国际大都市

的目标一步步实施，节庆赛事特色会
展等活动成为城市生活的亮点。各个
区市都想通过会议、展会和赛事等活
动来带动地方经济，走出自己的特色
会展之路！在服务区市方面，早报团
队紧紧围绕政府中心工作做文章，联
合区委区政府等，策划推出了即墨童

装节暨首届山东少儿模特大赛、城阳
市民节、张家楼热气球节、崂山樱桃
节、健康养生节、中日韩国际大学生电
音狂欢节、万象音乐节等多个节庆活
动，展示了区市的核心诉求，满足了区
市的群众需求，实现了合作双赢。

特色IP
长期生命力的商业价值

有 IP，才有可持续发展。近年
来，青岛早报一直在挖掘具有长期生
命力和商业价值的独有IP资源，巨报
展、早报特刊、山头公园艺术季等特色
IP，实现了品牌推广和收益双赢。

特色巨报展被引入青岛以来，经
过青岛早报不断地探索和实践，策划
实施了多个巨报展项目，影响力大、流
量多、效果好，每次展览，举办地都成
为市民“网红打卡地”。2021年6月11
日，第五个“中国器官捐献主题活动
日”之际，青岛早报策划实施“爱心永
恒 生生不息”大型城市公益巨报展，
并在中山公园展出，这是国内首次以
巨报展形式宣传和推动器官、角膜、遗
体捐献工作；当年 10月 1日，《美丽中
国 奋进青岛》巨报嘉年华活动举行，
国庆节期间成为岛城的网红打卡地，
线上线下观众浏览量 300 多万人次；
利用巨报展 IP，早报还为多个单位定
制了适合多场景的小型巨报展，实现
品牌推广和收益双赢。

独家媒体资源，专业智囊团队，一
流设计制作，有思想、有内涵、有深度
的特刊，找青岛早报，准没错！“特刊
经济”一直是青岛早报经营工作的特
色 IP，围绕市委市政府中心工作、行
业重大事件和重大节点，早报持续以
特刊为抓手，嫁接区域和行业资源，推
出早报报庆特刊、“两会”特刊、“中国
品牌日”特刊、即墨撤市设区5周年特
刊、医师节特刊、护士节特刊、“百姓口
碑 金融担当”特刊、中招特刊、3·15
特刊等。

青岛早报还开创了山头公园时尚
季等新营销 IP，与早报巨报展等形成
品牌营销矩阵。联手国企平台运营打

造“蛤蜊青年磁场”青年成长平台项目，从
全媒体宣传、视频拍摄、社群运营等全方
位合作。与岛城知名医院签订推广合作，
在报纸、广播、地铁等多传播渠道全面投
放。“在山那边 遇见美好”2023青岛山头
公园艺术季入选2023年青岛市文艺精品
工程扶持项目。

媒体矩阵
新技术助推“四新”媒体

今天的青岛早报已脱胎换骨，除了报
纸，已建成拥有微博、微信、头条号、抖音、
视频号等十多个新媒体平台的全媒体矩
阵，总粉丝量达到 500 万＋，我们不再仅
仅是一张报纸。近年来，早报团队主动牵
手千机秀、来画、金东等新媒体合作伙伴，
围绕元宇宙、无人机秀、AI数字人等新技
术新媒介，不断推出全新的融媒内容产
品，打造青报千机秀融媒品牌，引领都市
报由老报纸向新报业的融合转型，努力创
造融媒服务共赢新模式。

早报策划打造了全新营销 IP——地
铁创意主题列车。相继推出了“民生列
车”惠民嘉年华、“开往春天的幸福列车”、
国内首辆“互联网+义务植树”地铁列车、

“百年市立健康主题车厢”、北宅樱桃主题
车站以及樱桃专属列车等系列创意项目。

融媒体时代，早报从未缺席拥抱新技
术新媒介的机会。早报与千机秀集团联
合打造了青报千机无人机融媒品牌，每
年进行主题创意飞行，成为报业集团营
销推广的新手段和新载体。2022 年 7 月
17日晚，浮山湾，在美丽的青岛海景星空
之下，“青岛品牌日”大型空中无人机展
演秀上演，以城市之名向青岛品牌告白；
2023年5月8日晚，500架无人机飞入夜
空幻化成璀璨“银河”，城市静谧的夜空
瞬间被点亮，大型公益无人机秀——《微
尘》在奥帆中心上空上演，现场观众只要
用手机扫描空中展示的巨型二维码，就
可以阅读一个个令人感动的身边“微尘”
故事，新闻首次“飞上天”，传递微尘精神，
传播青岛故事。

近年来，早报联合腾讯科技、来画科
技进行数字人的战略合作，策划推出面向
山东半岛的千人千面计划。
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拥抱新技术助推“四新”媒体
创造策划 创新求变 创意执行 打造“新闻+政务服务商务”的“早报模式”

在这个瞬息万
变的世界，我们每
个人都是探索者和
梦想家。青岛早报
创造策划，创新求
变 ，创 意 执 行 ：即
墨童装节、城阳市
民 节 、热 气 球 节、
青岛樱桃节、“G5”
国象精英赛、青岛
市民时尚手册、青
岛青年服务手册、
绘忆英烈画像展、
巨报展、地铁创意
主题列车、微尘公
益之星、中国品牌
日……为合作单位
树立品牌、创造价
值、传播梦想，打造
出一个个“新闻+政
务服务商务”的“早
报模式”。
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青岛青年服务手册。

青岛早报巨报展。

“绘忆英烈”百幅烈士画像展公益活动。

青岛市首届城市公园节。


