
艾越、徐兰兰夫妇
直播2小时订单破千

1 月 2 日上午，青岛早报记者
在即墨服装批发市场 D 区二楼看
到，一个直播架，一个地灯，一个柔
光灯，一部手机，39 岁的老板兼主
播徐兰兰正忙着向直播间的粉丝
介绍一批牛仔裤：“这是烟管裤，比
烟管裤稍宽一点的叫男友裤，他们
都属于直筒裤，但是裤腿宽度不一
样，我现在穿的这个是 1 号的小直
筒，裤脚只有 21—22 厘米，超级好
穿。”她的丈夫艾越正忙着打字回
复粉丝的问题，并记录买家的下单
信息。

店门口堆满了准备邮寄的服
装，两名店员正不停地进行检查、
包装，不到半天时间已打包了几
百件。“除了‘双 11’促销外，春节
前 是 我 们 最 忙 碌 、最 赚 钱 的 时
候。”徐兰兰说，最近一段时间，采
取“直播带货+批发零售”的形式，
她平均每天都要打包五六百件，
多的时候超过千件，门口的四五
百件商品就是她昨天抖音直播两
小时售出的。

今年 39 岁的徐兰兰从没想过
自己会从服装实体店老板转型成
为网红主播。2022 年初，她从广
东购进了一大批牛仔裤，后来积
压在仓库里让她犯了愁，为了维
持店铺的正常运转，徐兰兰决定
亲自上阵直播带货，用新媒体营
销的方法提高销量。“没受过专业
培训，就是学着别人直播，没想到
效果还不错。”徐兰兰说，她在平
台的粉丝量也从最初的几个增加
到现在的十几万个。

夜幕降临，服装批发市场停止
了一天的营业，徐兰兰和丈夫艾越
却到了一天里最忙碌的时候。徐
兰兰告诉记者，做主播当网红并不
是年轻人的专利，无论是开实体店
铺还是做电商，都要有过硬的商品
质量和对消费者心理、需求的深度
了解，她也在“转型升级”中捕捉到

了商机。“2022年3月，在家闲了一个
多月后尝试直播，没想到效果超出预
期，往年靠零售批发每天也就一百多
个顾客，现在直播两小时最多能卖出
一千件，比实体店一天卖得都多，直
播最多时有十几万人在线观看。”徐
兰兰说，每天早上7点开业，下午4点
市场关门后，回到家他们还要忙到晚
上 11 点，年前的忙碌一般要持续到
小年这一天。

徐兰兰介绍，直播卖货最大的优
势就是没有“跑账”，以前做批发不通
过平台，经常被赊账，每年都有客户

“跑账”，而直播平台相对更有保障。
徐兰兰说，这几年直播平台的兴起，
让销售模式发生了变化，她庆幸自己
赶上了风口，转型成功。徐兰兰下一
步打算延长直播时间，争取能把直播
做大。

于基伟、白淑娟夫妇
让即墨卫衣远销海外

火爆的市场行情，也带动了上游
的针织企业，催生出越来越多自主研
发、创建服装品牌的小老板，于基伟就
是其中之一。在位于即墨通济街道的
国际商贸城内，聚集了上万家商户，每
年“双11”期间，这里就成了全国电商
关注的进货地之一。今年 43 岁的于
基伟告诉记者，入驻国际商贸城的基
本上都是即墨本地人，多数都是原来
做淘宝生意的，后来建起了自己的小
型服装工厂，加上有网销的经验和固
定的客户群，所以很快就打出了一片
天地。于基伟除了在国际商贸城的直
营店，还经营一家面积2600平方米的
服装工厂。据他介绍，目前在国际商
贸城外围的服装工厂大约有 3000 家
左右。

1月2日下午，青岛早报记者来到
于基伟位于即墨区恒山路的卫衣工
厂，只见裁床车间里，工人们正在忙着
裁剪布料。于基伟介绍，他们是一家
以针织卫衣、卫裤、衬衫为主的女装企
业，车间里在忙着将年前的订单赶出
来。在隔壁的配货仓库里，成排的货

架上装满了各种款式的服装。“这些是
明年春天的新款，这段时间忙着给国
内各个平台的电商发货，既为节前的
消费热潮赶货，也在为新春的订单忙
碌。”于基伟介绍。

在该公司，同样忙碌的还有生产
车间，这里有五颜六色的半成品。除
了发力电商平台抢占国内市场外，于
基伟的卫衣工厂正重点开拓国外市
场，其生产的女装主要销往日本、韩
国、美国。除了自己设计生产，根据
市场需要，工厂也会接一些外贸公司
的订单，“前两天有个客户刚下了美
国的一个订单。”于基伟告诉记者，因
为他们设计的服装款式新颖，质量优
良，性价比高，吸引了不少新老客户
前来下单。

于基伟的仓库正忙着打包发货，
几名工作人员正在搬运堆成小山的货
物。于基伟介绍，目前他的工厂每天
出货2000—10000件，一年出货近150
万件。“电商客户订货后，先做出产前
样，备好少量货，卖爆后再跟客户沟
通，备货备面料准备大批量生产。”目
前，于基伟的“前颜”品牌服装已销往
全国各地，他负责找客户，妻子白淑娟
则负责设计，从事服装行业 20 多年
时间，夫妻二人把爱好做成了事业。
如今，随着服装市场加速回暖，工厂的
订单增加，开工率大幅提升，于基伟的
厂房规模也从最初的800平方米发展
到现在的2600平方米。

“俗话说‘干一行爱一行’，做事就
要用心去做，不用心肯定干不好。”在
于基伟看来，做企业最重要的是经营
思路。为了把工厂做好，他们夫妻二
人每天早上7点半就开工，晚上9点多
才收工，时间和精力全放在厂里，为了
紧跟市场潮流，夫妻二人几乎每个月
都要到杭州、深圳等地考察学习。

/ 新闻延伸 /
即墨纺织企业有3800余家

记者了解到，像于基伟、徐兰兰这
样的小老板在即墨成千上万，尤其是
在服装市场里，夫妻店特别多，很多年
轻人冲着服装批发市场这棵“大树”而
来，将自己的店开在这里，而即墨卫衣
更是靠直播“火出圈”。

据中国纺织建设规划院调研情况
显示，预计 2023 年全年，即墨纺织服
装产业产值将突破 700 亿元，产业规
模在全国同类集群中位居前五。目
前，即墨拥有纺织服装企业 3800 余
家，年产值621亿元，年产各类服装约
8亿件。自2021年市场采购贸易试点
开展以来，即墨市场采购出口纺织服
装 73.4 亿元，产品销往 123 个国家和
地区。

为顺应新的市场趋势，即墨区及
时采取措施，不仅帮助服装业主学习
直播知识，还建立起青创城、网红基地
等平台，墨云直播基地构建起集“供应
链+智慧云仓”“品牌集成+网红分级
覆盖”“产业带+流量精准分发”“产品
引领+跨平台融合”等于一体的直播
生态体系，为市场业户加入直播产业
搭建起一个更大的平台。
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夫妻直播卖服装 2小时订单破千
记者跟访即墨批发市场两对“夫妻档小老板”临近春节服装市场产销两旺

临近春节，服装市场迎来销售
旺季，每天成千上万件快递从即墨
发往全国各地，甚至漂洋过海运往
日本韩国。青岛早报记者在即墨服
装批发市场看到，主播们热情洋溢
地介绍服饰，工作人员紧张有序地
打包，发往各地的快递已堆成小山，
临近春节服装市场一派繁荣景象，
所有商家似乎都按下了加速键。
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徐兰兰在直播中。

每天下午，打包好的服装会统一发出。

工作人员在发货前进行检查。


