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10 月 18 日，“国信
水产·裕鲜舫”品牌体验
馆在上海核心商业区淮
海中路开业。这是“国信
水产·裕鲜舫”品牌旗舰
店的“中国首店”，也是
全球首艘10万吨级智慧
渔业大型养殖工船——

“国信1号”养殖出品的
深海野游大黄鱼的全新
呈现。

作为青岛国信集团
海洋业务板块的总品
牌，国信水产集苗种、饲
料、养殖、加工、贸易销
售于一体，以“智耕海
洋，提鲜生活”为使命，
旨在为消费者提供健
康、美味的优质海洋蛋
白。近日，记者走进国
信水产了解到，“国信 1
号”可年产高品质大黄
鱼 3700 吨，通过持续产
出，从青岛“游”向全国
23 个省市，让更多国人
品尝到来自深远海的鲜
美味道。
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大黄鱼味道鲜美、色泽亮黄如
金，是中国四大名鱼之首，号称“国
鱼”。 由于过度捕捞，二十世纪 80
年代初，东海再无大黄鱼鱼汛。后
来，在解决人工养殖难题后，大黄鱼
才逐渐在人们餐桌上增多。

“当初我们为什么会考虑用工
船养殖大黄鱼？主要是大黄鱼的经
济价值和营养价值非常高，养殖难
度也很大。工船深远海养殖概念，
最早由挪威提出，随后很多国家都
尝试去做，但多年来一直没有形成
规模。青岛国信集团利用青岛得天
独厚的自然条件和海洋科研优势，
从 2012 年起开始研究，历经 10 年时
间，于去年 5 月 20 日实现了‘国信 1
号’的正式交付运营，去年 9 月首批
深海野游大黄鱼正式捕捞上市。”青
岛国信蓝色硅谷发展有限责任公司
副总经理、党委委员吴楠介绍说。

“国信 1 号”全球首艘 10 万吨级
智慧渔业养殖工船，被誉为深远海养
殖的“大国重器”“渔业养殖航母”。
总投资约 4.5 亿元，船长 249.9 米，型
宽45米，排水量13万吨，载重量10万
吨，设 15个养殖舱，养殖水体近 9万
立方米。世界首创深远海游弋式船
载舱养模式，突破船载舱养、水体交
换、减振降噪等六大关键技术。不仅
实现了船岸一体、多品种养殖，提高
了养殖模式的经济性和延展性，而且
能够模拟野生鱼洄游路线，选择适宜
环境，在离岸 50-100 海里的地方千
里洄游，养殖不受海域温度、季节及
禁渔期的影响，可全年持续不间断提
供高品质海洋渔业蛋白。

“国人很喜欢大黄鱼，尤其是南
方客商，去年以来，我们公司出产的
大黄鱼有一多半销往了南方，尤其
是浙江、福建等地。”吴楠说，“‘国信
1号’出品的裕鲜舫深海野游大黄鱼
短短几个月就成为了明星产品，它
具有野游习性、金腹玉鳍、鲜锁鲜
达、味道鲜美等特点，用五个字概括
就是‘野、深、黄、金、鲜’。‘裕鲜舫’
作为国信水产旗下子品牌，是青岛
国信集团全力打造的深远海高品质
海鲜品牌。‘裕鲜舫’寓意丰裕富足
之船，承载了国信集团落实经略海
洋、打造中国深远海品质水产超级
品牌的美好愿景。”吴楠介绍说，“国
信 1 号”开创的船载舱养模式，通过
模拟野生大黄鱼洄游路线，长期游
弋在离岸 50-100 海里的纯净海域，
24 小时进行不间断海水循环，获取
更多天然海洋微生物等营养物质，
并通过旋转水流，能使大黄鱼始终
保持野游状态。

“目前，‘国信 1 号’可年产高品
质鱼类 3700 吨，相当于查干湖一年
的渔获量。未来，除了‘国信 1 号’
外，‘国信2-1号’‘国信2-2号’预计
明年将陆续下水，我们的养殖工船
规模将不断扩大。随着深海野游大
黄鱼养殖成功后，我们还将增加养
殖品种，如银鲳鱼、三文鱼等也会列
入养殖名单。”吴楠说道。
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品质 首个以青岛地标命名的海产品

日前，在 2023 年最新颁布的“全国
名特优新农产品名录”中，国信水产出品
的“青岛深海野游大黄鱼”荣列其中，成
为首个以游弋式封闭船载舱养模式入选
全国名特优新农产品的工船养殖大黄
鱼、首个以青岛地标命名的海产品。这
是国信水产·裕鲜舫深海野游大黄鱼继
2022年荣获全国“特质农品”后，斩获的
又一项国家级殊荣。

斩获国家级殊荣的背后，离不开大
黄鱼的优秀品质。“深海环境赋予了裕鲜
舫深海野游大黄鱼更鲜美的肉质和更高
的营养价值。据第三方检测机构检测报
告显示，大黄鱼重金属、兽残、近海污染
物等相关元素均未检出。部分营养指标
显示，大黄鱼不饱和脂肪酸占总脂肪酸
百分比、维生素A、蛋白质含量均高于同
类其他网箱养殖产品，OMEGA-3含量
可媲美三文鱼。”吴楠介绍说，深海野游
大黄鱼还拥有独创的双鲜理念。首先是

新鲜，船上捕捞后，即刻使用海水冰浆锁
住鲜味，冷链运送直达客户。再就是味
鲜，营养检测报告显示，产品富含18种水
解氨基酸，形成了深海野游大黄鱼极致鲜
嫩的口感。与近海养殖的大黄鱼相比，深
海野游大黄鱼具有口感鲜嫩无土腥味、肉
呈蒜瓣状、汤汁清澈鲜香等优势。

除此之外，国信水产始终坚持严把
品质第一关，已陆续完成国际质量管理
体系（ISO9001、ISO9000)、食品安全管理
体系（ISO22000）、HACCP、ASC 国际水
产品认证等6项高标准体系认证。

值得一提的是，国信水产采用“海里”
符号作为深海野游大黄鱼特有标签。根
据大黄鱼的生长时间、在工船洄游的海里
数、鱼型外观、规格大小等多项综合指标，
将大黄鱼划分为300海里鲜、600海里鲜、
900海里鲜不同产品系列，长时间丰富的
谷氨酸积累，使深海鱼鲜味更加明显，通
俗地理解为“游得越远，味道越鲜”。

布局 大黄鱼畅销国内23个省市
10 月 18 日，国信水产·裕鲜舫品牌

体验馆在上海核心商业区淮海中路开
业。现场，多种包装规格的深海野游大
黄鱼一经亮相，就吸引了许多观众与采
购商驻足选购。

“国信水产·裕鲜舫品牌体验馆定位
为集品牌展示、产品展销、招商洽谈、渠
道组织、营销活动、消费者互动于一体的
体验式营销中心和热点话题传播实施阵
地。此番亮相上海，将会是一个全新起
点。”吴楠介绍说。青岛国信集团以上海
这一国际大都市为支点，借助上海淮海
中路经济大商圈影响力，进一步深化华
东区乃至全国销售进程，全面提升国信
水产·裕鲜舫品牌的影响力和知名度，让
深海野游大黄鱼“游”进更多百姓家庭，
改善国民餐桌营养膳食结构。

“‘国信 1 号’自去年 5 月交付运营
以来，实现了持续稳定的全年工业化产
出。出产的深海野游大黄鱼深受市场

欢迎和消费者认可，国内畅销 23 个省
市。”吴楠表示。目前，国信水产·裕鲜舫
深海野游大黄鱼已打通线上线下多种销
售渠道，供国人尝鲜购买。线上电商平
台可在天猫、京东、抖音等平台搜索“国
信水产旗舰店”即可一键下单，方便到
家。“此外，消费者也可到北京、西安、广
州、深圳多地SKP、OLE等线下精品商超
选购。岛城市民也可到青岛海天大酒
店、瑞吉酒店等餐饮酒店品尝到纯正美
味的国信水产·裕鲜舫深海野游大黄
鱼。”吴楠说道。

未来，青岛国信集团将通过上海品
牌体验馆的成功运营，优化全面布局，探
讨模式输出，进一步实现形象店铺设的
规模化扩张。同时，依托线下阵地，铺展
线上销售，与有实力及意向合作伙伴一
道，链接更多优质资源，构建深远海工船
养殖品牌生态圈，将国信水产·裕鲜舫打
造成为中国“蓝色粮仓”的代表品牌。

右图：包装精美的深海野游大黄鱼。

上图：消费者在品尝美味大黄鱼。

““国信国信11号号””养殖工船养殖工船。。
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