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早 报 原 创 民 生 调 查

深度 温度 锐度

杨晓雯是从菏泽赶来青岛观看
薛之谦演唱会的歌迷之一。她是名
设计师，平时除了工作，就爱到处看
演唱会。

请来“外援”帮忙抢票

参加音乐节，与上万同龄人一
起欢呼雀跃，在摇滚和流行乐的激
荡中彻底释放、狂欢，成了乐迷们日
常生活中高光的回忆。自今年第二
季度开始，全国演唱会、音乐节的举
办进入密集期，演出市场火爆，张

杰、任贤齐、梁静茹、张
韶涵等歌手纷纷在江
苏开演唱会。而等待
了 3 年的歌迷、粉丝，
也 开 启“ 报 复 式 ”消
费。早在一个月前，杨
晓雯所加入的薛之谦
粉丝群就热闹了起来，
来自天南海北的歌迷
讨论着演出阵容和抢
票策略。

“我去见一直待在我耳机里的
人了。”她告诉记者，自己非常喜欢
听薛之谦的歌，这次薛之谦来青岛
开演唱会，她一早就做好了抢票的准
备。“我之前去看的李荣浩演唱会，当
时想买580元的看台票，但一直显示
缺票，内场980元的票也无法选定座
位。”杨晓雯笑称，这次自己吸取了教
训，不再独自抢票，而是请了“外援”，

“薛之谦演唱会开票当天，我喊了好
几个朋友帮我一起抢票，好在大家
手速给力，顺利抢到了票。”

“今年青岛的演唱会、音乐节真
的太多了，让我这个外地人非常羡
慕。”杨晓雯说，她还有几个歌手的
演唱会也想看，愿望清单已经列到
了年底。“来听演唱会，顺便还能在
青岛旅行。”杨晓雯说，据她了解，这
次有相当多的歌迷是从外地来青岛
旅行的，听演唱会虽然是大家最重
要的一个项目，但并不是全部。

看到青岛满满的诚意

买到票之后，杨晓雯发现，今年
青岛的酒店和车票也十分紧俏。

对大多数观看音乐演出的歌迷
来说，抢到门票只是第一步。之后
的机票、火车票、酒店住宿等都需要
提前预订。而在音乐节举办期间，
演出地的餐饮、住宿等的价格也会
随之提升。

作为音乐节的常客，杨晓雯告
诉记者，歌迷们前期沟通最多的就
是拼车、拼房间，大家都会提前做好
出行攻略。据杨晓雯回忆，有一次看
完演唱会后，自己和朋友打开滴滴打
车，页面显示前面有200多单正在排
队，她们更换了其他打车软件，发现
也有很多人在排队打车，“结果等了
一个半小时，才有司机接单。”

“演唱会散场后人特别多，根本
打不到车，所以住宿时最好选择近
一点的酒店或民宿。”在抢到演唱会
门票后，杨晓雯立马开始预订酒店，
但她发现演出场地周边的酒店已经
开始涨价，因此最终只能在预算内
选择了一个环境一般的落脚处。“好
在我们歌迷群里有青岛本地人，给
了我们很大帮助。在他的建议下，
我们选择住在机场附近，那里酒店

多且价格相对便宜，并且有地铁 8
号线直达市民健身中心。”杨晓雯告
诉记者，“为满足我们歌迷的出行需
求，青岛地铁还在演唱会开场前特
别加开了从青岛北站到市民健身中
心的小交路列车，并且延长了停运
时间，这一点也让我看到了青岛的
满满诚意。”

“音乐之岛”也是旅游之城

95 后和 00 后乐迷如今成为音
乐节消费的主力军，很多人表示，看
完音乐节演出后，他们会抽出时间
到当地的景区游玩，这算是休闲旅
游的一种方式。

这两天，在抖音、小红书等社交
媒体，很多从外地来青岛看演唱会
的年轻人发出帖子，得到了青岛网
友的热情回应，“看完演唱会还可以
去海边逛逛。”“烤肉味道不错，可以
去品尝一下。”“青山渔村、沙子口都
很不错，别忘了去打卡。”看完演唱
会后，利用空闲时间在当地走一走，
品尝几家老字号美食，或是打卡文
化景点，成为很多外地年轻人的新
选择。

“我小的时候跟着父母来过青
岛，但只记得大海。”杨晓雯说，青岛
的夏天让她感受到了演唱会之外的
浪漫。

跟杨晓雯相约一起来看演唱会
的歌迷王艺则是第一次来青岛。“去
演唱会时我们是坐地铁过去的，一
路上全是‘谦友’，尽管人很多，但是
氛围很好。”王艺说，看完演唱会后，
她和杨晓雯在市南区重新订了一间
民宿，“这是我第一次来青岛，完完
全全被这座城市的美景吸引了，希
望以后有机会能专门来一次。”

经济带动效用很明显

无论是演唱会还是音乐节，带
动的不仅仅是演艺经济，对于旅游、
餐饮、交通、住宿等各方面的经济带
动效用同样明显。

演唱会经济能够衍生出众多热
点，而最先受益的是本地酒店及餐
饮行业，从外地赶来的观众团体成
为主力客源。今年上半年的几场大
型演唱会前后，举办场馆周边的酒
店基本都是满客状态。“最近举行的
演唱会是 8 月 5 日的李荣浩国信体
育场演唱会，当晚我们酒店基本住
满，其中大部分客人是从演唱会现
场过来的。”一家酒店的工作人员
说，线上订单数量相比平日增加了
两倍多，“而且有的演唱会连开两
天，很多外地来的歌迷粉丝会选择
在演唱会结束后再住一晚。”该工作
人员告诉记者。

除此之外，不少年轻人在音乐
节对消费的刺激和带动作用中看到
了商机。大学生李树恒提前做好了
准备，到音乐节的场外摆摊卖特调
饮料。“我参加过几次音乐节，发现
在现场买水和喝东西并不是很方
便。”李树恒参考了社交平台博主的
创意和思路，从网上买了不同类型
的饮料、打包袋、便签及氛围灯，根
据不同饮料的特性配成了特调饮
料，带到音乐节场外摆摊。李树恒
说，这样不仅能灵活地赚钱，还能

“免费”享受一场演出。

专属演出定制“独家记忆”

歌迷们去现场观看一场演唱会，绝不仅仅是
为了听一听那些早已烂熟于心的歌曲，音乐会所
诠释的主题、呈现的视觉效果，以及台下台下的交
流互动才是最让人兴奋与期待的部分。以刚刚创
下青岛演出纪录的薛之谦演唱会为例，两场演唱
会观众达到8万人次，是青岛迄今为止官宣最快、
观看人数最多、门票售罄速度最快的演唱会，也是
近年来制作最豪华的演唱会，现代化舞台设备重
达200吨，甚至“每个螺钉都是定制专用的”，现场
配备10多人的管弦乐队，场内4万根电子荧光棒
可以根据中央控制台的信号整齐变换颜色。

对于业界而言，这场由极为成熟的演出团队
操盘的大型商演，留下了很多值得反思与借鉴的
经验：5月中旬，薛之谦刚刚在济南举行了两场演
唱会，为何间隔仅两个月，就将演唱会举办地选定
同省城市青岛？又是如何锚定青岛市民健身中心
体育场作为演出场地的？从6月8日官宣到7月8
日、9日演出，又是如何在短短的30天内完成了先
期预热、门票销售、舞台搭建、氛围营造等一系列
操作的？这些问题的探讨太过专业，而让歌迷们
印象深刻并津津乐道的是薛之谦在演唱现场的表
现。正如青岛资深DJ立波所言，薛之谦及其团队
非常注重演出口碑，注重每个专业细节，对歌迷展
示了满满的诚意，“全程演出近 3个小时，每分钟
都有充满匠心的设计，包括舞台秀以及薛之谦与
伴舞的交流、与歌迷的互动，甚至还有吊威亚的环
节，视觉效果非常有冲击力。上海歌手带有海派
文化的特性，文化根基很厚实。从演唱会来看，现
场既有国际化的制作水准，又能把‘天外来物’的
主题融入每首歌、每个过渡环节里。”

值得一提的是，以城市为背景的演唱会还给
歌迷带来了定制款的“独家记忆”。在单曲《你还
要我怎样》里，薛之谦将歌词修改为“青岛专供”：“我
后来都会选择等在栈桥边，我让你少喝点，你为何不
听劝。”修改后的歌词像是写给青岛的情书。任贤齐
则在演唱会后游走青岛的大街小巷，喝啤酒、吃蛤
蜊，打卡人气爆棚的台东夜市。这样接地气的深度
游很贴合小齐哥亲和的形象，并催生了“跟着小齐哥

游青岛”的同款城市旅行路线。

“唱游伴行”成为歌迷新选择

音乐节、演唱会的火爆，并不是青岛特例。自
今年春季以来，各地释放的观演热情带动演艺市
场“回春”，层出不穷的音乐节、演唱会陆续官宣，
令人目不暇接。青岛演出行业协会秘书长王斐东
在接受记者采访时表示：“我们经常说‘报复性反
弹’，演出行业同样有这种现象。目前扎堆举办的
音乐类演出吸引的观众人数，还有由此带动的消
费，均为疫情前的两到三倍。大家需要这样一个
场合或是一种形式去释放积攒已久的热情，来自
受众的需求促使音乐类演出扎堆举办。”王斐东还
特别提及了导致当下音乐节、演唱会扎堆的另外
一个重要原因，“在某种程度上，是演出商与艺人
们一起‘补作业’还账。”此前因为疫情原因，许多
大型演出不得不按下暂停键，“许多既定的音乐节
无法举办，但是合同已经签了，定金也已经付了，
多次延期之后再也拖不起了。同时，演艺市场回
暖，吸引了不少新生的音乐节、音乐演出也加入混
战，演出市场由此迎来一个小高峰。”

对很多歌迷而言，看一场在外地举办的演唱
会，花销绝不仅仅是买一张门票，还有交通、食宿
费用等。经过综合考量，越来越多的歌迷选择了

“唱游伴行”的模式，即半看演唱会半旅游。这也就
导致歌迷们在选择观看演唱会时，会比较各个举办
地旅游方面的软硬件条件。据演出商统计的数据
显示，7月份在青岛举办的薛之谦演唱会，山东省外
观众占了60%。也就是说，售出的8万张门票中，有
4.8万张票是省外歌迷买走的。5月份在青岛举行
的机场音乐节中，青岛观众占27%，山东省内其他城
市观众占30%，山东省外观众占43%。由此可以看
出，在青岛，“唱游伴行”的特点更为明显。换言之，
音乐消费是延伸了的文旅消费。

“秒售罄”引发的涟漪仍在继续

进入 8 月，青岛依然是演唱会扎堆。尤为有
趣的是，就在 8 月 5 日同一天，李荣浩的“纵横四
海”演唱会青岛站在青岛国信体育场举行，而任贤

齐青岛演唱会在国信体育馆举行，两处演出场地毗
邻，两人“隔空对唱”，导致当天不少歌迷跑错地
方。刚刚过去的上周末，郭德纲领衔的德云社相声
专场在青岛文艺演出扎堆的热潮中分得一杯羹，接
下来，仍由郭德纲领衔的麒麟剧社还将在青岛献上
传统京剧专场。

伴随着演艺市场的热度，越来越多的歌迷通
过社交平台“求票”，频频引发关注。原因无他，
近来演唱会动辄“秒售罄”的出票速度令人咋
舌。演出前，李荣浩通过个人社交平台发布了

“纵横四海”演唱会青岛站海报，宣布“全票售
罄”，也就是说，演出当天有 3 万歌迷涌入现场；
同一时间开唱的任贤齐的号召力也不容小觑，原
本官宣演唱会只办一场，因为开票之后迅速售
罄，主办方临时决定加演一场，结果加演场次的
门票也销售一空。业内人士表示，以往演唱会卖
票需要一两周时间，甚至很多演唱会由于卖票不理
想而取消，即便热度较高的演唱会，一般先卖完的
都是低价门票，中间价位的门票以慢销的态势发
售。但青岛今年演唱会市场热度远超预期，甚至无
需营销策略，“秒售罄”成为常态。

因为“秒售罄”而引发的涟漪效应尚在继续，频
频官宣落地青岛的演出排期也让歌迷们期待不
已。除了李荣浩、任贤齐外，周传雄、郑钧、时代少
年团、林俊杰等热门演唱会也计划落地青岛，而
下半年的音乐节也在继续升温，新青年音乐节、
繁星海计划说唱嘉年华、盖亚电音音乐节等也即
将与乐迷见面。其间，除了大家熟知的音乐人
外，越来越多的小众歌手也参与到城市音乐律动
中来。据业内人士分析，近来在全国各地风起云
涌的音乐类演出，让歌手们分身乏术，这对后续
跟进想要开新盘的演出商而言，无疑是无米之
炊，由此也产生了当下音乐节小众歌手崛起的新
议题，细观各个城市音乐节的演出阵容，颇有些类
似之处：要么是同一位歌手或同一支乐队四处串
场，要么是一位稍稍有些咖位的歌手领衔，同时“附
赠”一些小众歌手。一位业内人士分析：“他们的档
期没有那么满，但也具有一定的粉丝数量，以往大
多是在live house演出。但是户外音乐节通常要满
足不同群体的欣赏喜好，所以将小众歌手‘拼’进了
演出阵容。”

在前不久举行的山海星潮音乐节上，
胡楠作为舞台灯光音响的负责人，全程见
证了火爆的演出场面。作为许多外地演出
商来青举办演出的“御用”合作伙伴，胡楠
从音乐会的落地数量、音响要求、场地选
择、演出效果等多方面，见证了青岛演唱会
市场的兴盛。而作为青岛本土演出操盘
手，以胡楠为代表的音乐从业者也在推动
着青岛本土大型演出、音乐节会的进程。

胡楠是青岛王牌摇滚乐队——地平线
乐队的队长兼 BASS 手，同时还是青岛乐
队联盟的“盟主”。“我经历了 10 多年的台
前幕后工作，今年确实感受到了观众们不
同以往的热情。”胡楠说，他之前曾在青岛
打造“摇滚春晚”等系列音乐演出，作为制
作人参与了麦田音乐节、草莓音乐节等国
内顶级音乐节，有着丰富的音乐品牌运作
经验。

在刚刚结束的首届山海星潮音乐节
上，胡楠作为舞台灯光音响的负责人见
证了这场洋溢着青春活力的音乐盛宴。
本次音乐节邀请了 20 多位（组）著名歌
手和组合参与，涵盖了流行、时尚说唱、
摇滚、民谣乐队等潮流音乐风格，众多知
名音乐人亮相，7 月 23 日晚更有重量嘉

宾张信哲登台献歌。“为期两天的活动吸
引了数万名消费者及乐迷参与，让我们
看到了主办方跨界合作所带来的全新生
机。”胡楠说道。

胡楠表示，自己一直在做青岛原创音
乐节，“现在音乐节的品牌很多，然而我们
还是希望从本土出发，拥有本土的音乐节
IP，自己打造一个品牌。”2023年伊始，青岛
新添音乐节品牌“弄潮”，由胡楠与青岛音
乐人合力打造的弄潮音乐节正式落地，邀
请了郝云、逃跑计划乐队、萨满乐队、对角
巷乐队等，本来计划在今年春季跟乐迷见
面。虽然由于特殊原因，这场音乐节暂时
取消，但胡楠从售票情况上看到，观众的热
情非常高，“早鸟票”很快售罄。胡楠说：

“深深期待能回青岛做音乐节，一是因为在
家门口更自信，二是这么多年做音乐节的
沉淀和历练给了我很多经验和信心。我们
希望把‘弄潮’打造成品牌，让年轻人群体
加入其中，所以这个品牌主要以摇滚和流
行音乐为主，涵盖了年轻人喜欢的音乐顶
流和乐坛中坚力量。”

胡楠手中还有十多场音乐节需要操
办，其中包括因为台风天气而延期的青岛
海帆音乐节。胡楠向记者表示：“演唱会市
场是多元化、专业化、跨界融合的市场，通
过文艺演出、活动营销、文创衍生品和艺人
影响力等方式，推动文化、音乐、旅游、表
演、艺术、体育等行业的协同创新发展。整
个演唱会市场的复苏、发展和火爆，不仅对
于带动音乐产业复苏有着积极的意义，也
对带动其他相关产业发展、助力文化经济
发展起到了重要作用。”

“音乐节拥有巨大的聚集效应，很多乐
迷会通过一个音乐节了解一座城市。”胡楠
说，对音乐节主办方和组织者来说，音乐演
出是年轻人文化的重要载体，也是音乐节
逐渐被大众接受、愈加普遍化的体现。

如火的夏日，
整个青岛似乎都
在与音乐的节拍
一同律动，年华音
乐节、机场音乐节
以及薛之谦、张信
哲、周深、李荣浩、
任贤齐等人气歌
手的献唱，让青岛
与流行音乐紧密
联 系 在 一 起 ，而

“频官宣”“秒售
罄 ”也 成 为 近 来
一段时间在青岛
举 办 的 音 乐 节 、
演唱会屡屡登上
热 搜 榜 的 关 键
词。青岛独特的
地 理 位 置 ，对 大
型 演 唱 会 、音 乐
节的接待、服务经
验，以及独具特色
的演唱会举办场
地等，都在不断地
助推着本土演艺
市场的热度，而来
自全国各地的歌
迷则将“跟着演出
去旅行”这种新玩
法发扬光大，带动
本土文旅产业融
合呈现出更为繁
盛之势。

演出“唱”响旅游经济
青岛演艺市场热度持续攀升 歌迷半看演唱会半旅游带来消费新热点

胡楠 本土音乐人

感受到观众不同以往的热情
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看演唱会的清单列到了年底
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胡楠 受访者供图

任贤齐打卡青岛网红景点任贤齐打卡青岛网红景点。。

▲任贤齐晒青岛美食。
◀李荣浩青岛演唱会现场图。
▶薛之谦青岛演唱会现场图。
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