
5月10日—14日，主题为“中国品
牌，世界共享；品牌新力量，品质新生活”
的第七届中国品牌日活动在上海世博展
览馆举行。海信集团作为青岛制造业代
表企业受邀参展，展示全球首款8K激光
电视。基于对消费升级的洞察，海信深
耕ULED超画质电视和激光电视等高端
产品，持之以恒地为消费者创造高品质
的产品和服务，释放品牌新力量，助力品
质新生活，用技术创新形成更高质量的
产品和服务的有效供给，带动新需求，形
成新的发展优势。

/ 力量 /

从技术领先到产业领先

作为全球首款量产8K激光电视，海
信激光电视LX标志着海信已拥有8K激
光显示产品从概念到量产的能力，引领
激光电视进入百吋8K新时代，也意味着
在全球激光显示领域，中国品牌再次走
在了最前列。

海信激光显示首席科学家刘显荣博
士在接受媒体采访时表示：“海信推出激
光电视以来，在技术层面上进行了大量
的研发与创新，利用技术的快速迭代，推
动产品换代升级的同时，还带动行业驶
入快车道。海信坚信超高清激光电视将
会成为全球高端显示的新主流，长期看
好激光显示技术的发展与潜力。”

当谈论中国制造的中高端进阶时，
大家往往将目光放在芯片、“工业母机”
等产品上。但事实上，家电产业的核心
技术突破和高端化之路同样充满荆棘和
艰险。激光显示是海信引领全球的新型
显示品类，自2007年海信开始进行激光
显示技术的研发，16 年来，海信将激光
显示技术做成了走进千家万户客厅的电
视产品，创立了全新的电视品类。

对此，海信集团控股股份有限公司董
事长、总裁贾少谦曾表示，过去很长一段
时间，不管是液晶还是早期显像管都是别
人的技术，中国要走一条自己发展的道
路，很大程度来讲要靠自主创新。但随着
技术迭代升级，激光显示正在开启中国方
案和标准主导的时代。目前全球激光显
示上下游企业已经有了百余家，产品已经
全面覆盖到激光电视、激光商用会议、激
光教育、激光工程投影、激光数字放映机
以及激光微投等多个细分品类。更为重
要的是，在激光显示技术上，中国不仅仅
是规模领先，更是在品牌参与度和市场应
用推广、在专利方面以及产业化进程等多
个维度上都是全面在“主导”。

经过16年研发技术沉淀，海信掌握
了完整的设计制造能力，拥有激光电视
行业在全球领先专利技术以及最完整的
产业链，实现100%全模块化生产。海信
持续引领行业前沿，不断提升激光电视
分辨率，为超大尺寸画面带来精细画
质。从单色激光到全色激光，海信做到
了最极致的色域与最精准的色彩还原兼
得。此次海信率先推出全球首款 8K 激
光电视，充分展示了其在高端显示技术
的深厚功底，利用技术革新掀起全球高
端显示新浪潮，助力中国显示行业走向
高端化、全球化高质量发展。

/ 品质 /

领跑全球高端显示新赛道

近年来，我国居民消费偏好已经从
数量型、粗放型逐渐转向了质量型、品质

型。随着消费者对高品质产品和服务的
需求不断增加，高品质消费必将成为未
来消费增长的重要推动力。

为扩大内需战略、培育完整内需体
系。我国在去年印发的《扩大内需战略
规划纲要（2022—2035年）》中提出，“顺
应消费升级趋势，提升传统消费，培育新
型消费，扩大服务消费，适当增加公共消
费，着力满足个性化、多样化、高品质消
费需求。”

企业是满足高端市场和品质消费需
求的实践者，只有持之以恒地加强技术
研发和产品升级，围绕消费者需求不断
优化解决方案，才能让居民“想消费”“愿
消费”。海信激光电视正凭借大屏沉浸、
色彩真实、健康护眼等差异化优势，成为
全球高端人群的消费新宠。据 Omdia
研究数据显示，2022 年，海信激光电视
全球出货量占有率高达 53.5%，同比增
长8.3%，持续领跑全球。

海信激光电视在为用户带来大屏震
撼、色彩真实、健康护眼、节能环保、高沉
浸感的全新观影体验的同时，还赢得了
全球范围内政企商界领袖、科研专家、名
人名家和高净值人士的一致认可。目
前，海信激光电视已经入驻迪拜王室、迪
拜警察局和众多高端楼盘。除此之外，
在全球范围内，大量科技博主、歌手也都
是海信激光电视的忠实拥趸。

海信激光电视除了抓住高端用户
大屏观影需求的同时还提供定制化、个
性化服务，成为全球高端用户的首选。
在迪拜，当地人们对家装设计比较看
重，海信将激光电视和家装设计相融
合，针对当地用户喜好，将激光电视屏
幕与金色相框搭配，同时对相框的画布

进行定制化设计，用户在平时不看电视
的时候，激光电视的屏幕就是一副艺术
品，用户使用的时候，开机的同时相框
的画布自动卷起，给用户带来了科技和
艺术完美融合的双重体验，受到了当地
用户的青睐。

/ 信念 /

“首创领先、标准引领”

无论是品质的升级，还是品牌的提
升，背后都是创新力的提升。几十年来，
海信始终把科技创新摆在高质量发展的
核心位置，鼓励技术人员勇闯“无人区”，
对前瞻性技术、关键技术和技术难点进
行研究，专注打造垂直产业链的综合创
新能力。

在前期发展的 7 年中，海信不断投
入研发，一直没有得到任何回报。从
2007 年到 2014 年，海信终于实现了从 0
到 1 的突破。通过坚持自研，积极布局
激光电视技术和产品，从一个产品做到
了一个产业，也从一个企业影响到了一
个行业。回望海信在显示行业的发展历
程，前没有参考案例，后没有成熟的供应
链和技术为其支撑，海信依然坚持自主
研发，冲破技术、市场、供应链等层层难
关，最终打破外国企业在核心技术的垄
断，领先业界。

在深耕激光显示行业16年中，海信
坚守如初，攻坚克难。在这个过程中，海
信积极参与行业标准制定和发布达 25
项，广泛布局专利技术，累计申请专利多
达 2098 项，长期领跑全球高端显示市
场，以实打实的创新实力做到了“首创领
先、标准引领”。

面对新一轮信息技术快速进步和产业
加快变革的全新挑战，海信加速布局以激
光电视为首的高端显示技术和产品，利用
激光电视的差异化优势，解决了显示行业
常年存在的“同质化”难题，用技术创新撬
动产业高质量发展，重新定义显示行业游
戏新规则，形成中国企业引领行业发展新
格局。

/ 发展 /

协同构筑产业新长城

抚今追昔，在激光电视发展初期，海信
通过与全球产业链伙伴的磨合，找到了激
光电视的“最优组合”。通过第一波“种子
市场”让整个行业共享到了“规模效应”所
带来的成本红利，这也间接促进了新玩家
的加入。如今，国内激光电视品牌数量达
到了几十个，行业发展已驶入快车道，海信
的“第一步”发挥了重要作用。

然而，8K激光显示不是一朝一夕完成
的。正是凭借着滴水穿石的毅力，最终成
就海信8K激光电视的全球“第一”，为全球
消费者提供了超级家庭影院的最佳感受工
具。海信8K显示包括数字电影、高端电视
频道、视频网站核心内容、以及XR虚拟现
实和元宇宙视听等都将依赖高标准的 8K
显示技术来加以呈现，是下一代高端显示
技术的“核心标准”。

在此之前，消费市场一直缺乏一个真
正“理想”的 8K显示产品方案。2020年海
信开始进行8K激光显示研发，研发团队用
了 3 年时间，从原理上打通到实现产业
化。“海信首先突破了在激光显示 4K 分辨
率技术，从 2020 年开始成立项目组，论证
了各种技术方案，拉齐上下游资源，将行业
里最牛的上下游企业整合到一起。这是一
项从来没有人做的事业，大家不知道怎么
干，但海信的决心以及技术公信力，吸引了
合作伙伴的加入。”海信激光显示公司研发
中心总经理钟强表示。

“发展激光显示是实现超高清显示的
最佳技术路线之一，也是提升消费者生活
品质的优秀解决方案。”在中国电子视像行
业协会副秘书长董敏看来，激光电视的这
些差异化特点不仅为中国消费者接受，同
时也代表了全球新型显示技术发展的大趋
势，激光电视的发展前景广阔。

海信作为行业企业表率，长期领跑技术
创新与迭代，以8K激光显示技术为发力点，
撬动激光显示产业做优、做大、做强，展现企
业的创新力，构建激光显示产业新长城。
本版撰稿 观海新闻/青岛早报记者 邹忠昊

亮相即出彩 海信“8K激光”闪耀品牌日
海信集团深耕领域十六载 研发的全球首款8K激光电视掀起高端显示新浪潮
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