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展馆精彩纷呈

2023年 5月 10日是第七个“中国品
牌日”，本届“中国品牌日”活动主题为

“中国品牌，世界共享；品牌新力量，品质
新生活”，将集中宣传展示我国品牌新形
象、发展新成果。

记者从青岛市发改委了解到，青岛
线上线下展馆以“匠心青岛”为主题，遴
选了 31 家国内知名品牌企业和创新型
品牌企业集中展示，全面展示“青岛军
团”品牌魅力。

“品牌之都、工匠之城”是青岛一张
亮丽名片。市发改委相关负责人介绍，

“匠心青岛”主题展馆位于上海世博展
览馆二楼，和深圳展区相接，展馆采用
一体式设计，主体色调简洁明快，整体
蓝白相间海滨特色突出，展厅以“匠心
青岛”概念为基础，以活力生动的青色、
蓝色为主，以富有吸引力的主题色彩诠
释青岛之美，并且各个展台设计巧妙融
合了“创新”与“开放”两大元素，将青岛
的城市风格融入到企业的展台设计当
中，展现出更丰富多元的空间。

“匠心青岛”云上展区设置了“新制
造、新服务、新消费”三大板块，以大带
小，由点及面，充分展现青岛以品牌提
升来带动产业提升，推动实体经济振兴
发展，打造现代产业先行城市的雄心和
决心。

在“新制造”板块，该板块着重展现
青岛制造业实施“增品种、提品质、创品
牌”行动和数字化转型最新成果。依托
海尔智家、海尔生物、海信、青岛啤酒、澳
柯玛、双星、海湾化学、宝佳智能、高合汽
车等品牌，做大做强智能家电、轨道交通
装备、新能源汽车、高端化工、海洋装备、
食品饮料、纺织服装等七大优势产业链。

在“新服务”板块，该板块着重展现
青岛一批生产性服务业加速迈向专业
化，生活性服务业不断向高品质和多样
化升级延伸。依托国信、青岛银行、瑞源
控股集团、饮料集团、以萨科技、酷特智
能、有屋智能家居、青特等品牌企业，聚
力发展现代金融、现代物流、现代商贸、
软件和信息服务、科技服务、文化旅游、
会展等七大现代服务产业链，以服务赋
能制造，推进两业融合发展。

在“新消费”板块。该板块展现凯盛
浩丰、利和味道、青岛食品、沃隆食品、波
尼亚、鲁海丰、英派斯、即墨老酒、老尹家
海参、琅琊台等品牌企业，他们敏锐捕捉

新的消费热点，以数字赋能传统商贸消
费，生动诠释“新品牌、新物种、新场景、
新消费”四大新风尚。

“匠心青岛”云上展馆共有海尔智
家、海信、青啤、国信、澳柯玛、海湾化学、
饮料集团、青岛银行、赛轮、双星、宝佳智
能、凯盛浩丰、酷特智能、利和味道、老尹
家海参、琛蓝健康、沃隆、琅琊台、瑞源、
以萨科技、能蜂电气、有屋智能家居、海
尔生物、英派斯、青岛食品、波尼亚、鲁海
丰、即墨黄酒、盈佳电子、青特集团、高合
汽车等31家企业参展。

沉浸式参展体验

5月9日下午，在“匠心青岛”主题展
馆，工作人员正在进行最后的布展收尾
工作。记者注意到，这次在全国集中展
示的青岛品牌中，涵盖了工业互联网、智
慧农业、金融业和海洋经济产业等多个
领域。

打造开放式、沉浸式参展体验，成为
“匠心青岛”主题展馆的一大特色。海尔
集团本次展会带来的是三翼鸟智慧厨房
解决方案，作为物联网时代智慧厨房规
则制定者，三翼鸟对厨房的定义不仅是
一个美食烹饪的空间，更是一个呵护健
康、交流情感的场所。

本次展会上，海信以“尽显美好生
活”为主题，展示显示系列产品——海信
激光电视 LX、海信艺术电视、基准级广
播监视器以及 Vidda 4K 三色激光投影
C1S。

海信激光电视LX作为全球首款8K
激光电视，画面精细程度再升级，宣告海
信正式引领激光电视进入百吋8K时代，
看清 4㎡巨幕上的 3300 万个细节，给消
费者带来无与伦比的观影体验。

澳柯玛将展出全新的玲珑高端套系
家电。玲珑高端成套家电，将数字科技
与自然的纹理进行融合设计，创造了新
的元素，新的产品面孔，它呈现家居一体
美学的生活艺术。

海尔、海信、青岛啤酒、青岛银行、澳
柯玛、崂山矿泉水、海湾化学、青岛银行、

赛轮、双星……这些早已被人们熟悉的
青岛品牌，在2023年“中国品牌日”上将
集中亮相。记者探访发现，参与“中国品
牌日”活动的青岛品牌企业，不仅在布展
时考虑到了产品本身的宣传，而且更多
的是展示青岛诸多元素的整体包装。

在凯盛浩丰展台上，粉番茄、串番
茄、红心番茄、红番茄、水果黄瓜等生鲜
蔬果及NFC番茄汁、去皮番茄块等产品
将闪亮登场；利和味道将展示“美式芝士
牛肉卷”“日式蒲烧鳗鱼”“英国惠灵顿牛
排”等创新产品；高合汽车、国信水产也
将集中展出，带给参展者非同凡响的参
展体验。

青岛品牌的发展中，不仅有海尔、海
信、青啤、双星、澳柯玛“五朵金花”璀璨
夺目，还有国信、海湾化学、赛轮、宝佳、
酷特智能等新一代“金花”的加速崛起，
各领域、各行业的“产业新锐”“未来之
星”花团锦簇，共同聚起青岛“品牌之都”
的荣耀。

“匠心青岛”云上展厅以品牌之都、
滨海城市作为主要设计元素，将展厅渲
染为紫色星空长河，置于山海之城的环
抱中，整体跳跃、活力感十足。寓意着青
岛这座时尚魅力之城，无惧风起云涌的
时代变迁，乘风破浪、勇立潮头。

传承“匠心精神”

欲成品牌，必有匠心。“匠心”贯穿于
中国品牌打造的全过程，更凝聚着中国
品牌未来发展的核心要素。

“品牌之都”青岛，每一步都离不开
工匠精神的锤炼与传承。在青岛众多知
名品牌的背后，是历代企业家的匠心执
守，是各级各部门的匠心秉持，新时代、
新征程，青岛以匠心守初心，讲好品牌故
事，开创“品牌之都”落地落实的新纪元。

从“上青天”家喻户晓、“五朵金花”
享誉全国，到“新金花”灿烂绽放、“品质
青岛”塑造工程，“中国品牌之都”青岛，
在世界舞台上屡迎高光时刻。在去年7
月发布的 2022 年《中国 500 最具价值品
牌》分析报告中，青岛22个品牌上榜，其

中海尔、青岛啤酒、海信、双星轮胎、卡奥斯
5个品牌跻身前100强。

上世纪80年代，青岛抓住改革开放的
历史机遇，在全国率先提出并实施品牌战
略，开创了由“品牌产品—品牌企业—品牌
产业—品牌经济—品牌城市”极具特色的
城市发展之路，形成了以“政府推动、部门
联动、企业主动、社会互动”的品牌工作新
格局，成就了“品牌之都”的美誉。

面对现代产业先行城市建设的时代机
遇，2021年，青岛市委、市政府联合出台了

《关于加快以品牌建设引领高质量发展的
意见》，将品牌建设上升为城市新一轮竞争
发展的核心战略，实施“品质青岛”塑造工
程，打造“青岛制造”“青岛农品”“青岛服
务”“青岛购物”“青岛文旅”五大品牌，作为
全面提升城市核心功能、服务能级、高质量
发展的重要举措，开启了具有青岛特色的
高质量发展之路。

打造“金字招牌”

品牌兴，则城市兴；品牌强，则企业强。
品牌是青岛最宝贵的城市发展资源。

实体强，则城市强。青岛提出聚焦七大优
势产业链、十大新兴产业链、七大现代服务
产业链等 24 条重点产业链。着力培育一
批供应链稳定、要素完备、创新链活跃、竞
争力强的现代产业集群，塑造“青岛制造”

“青岛服务”新优势。
截至目前，全市共荣获中国质量奖 1

个、中国质量奖提名奖8个，全国质量标杆
19个；中国世界名牌产品2个、中国名牌产
品68个；中国驰名商标152件，中华老字号
19个，山东省高端品牌232个，“好品山东”
入选企业品牌26个，品牌总量位居全国同
类城市前列，是名副其实的“品牌之都”。

特别是近年来，以海尔、海信、青啤、中
车等形成的千亿级世界知名品牌产业链，
占规模以上工业总产值比重超过 75%，品
牌产业、品牌经济在青岛角逐世界知名城
市征程中的作用日益凸显。可以说，品牌
是青岛发展最具特色的名片，品牌力已成
为青岛高质量发展重要的内生力。
本版撰稿 观海新闻/青岛早报记者 陈勇

青岛品牌闪耀中国品牌日
2023年“中国品牌日”活动今在上海举行 31家青岛企业线上线下参展

“匠心青岛”展馆效果图。
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5月10日至14日，2023年
“中国品牌日”活动在上海世博
展览馆举行。青岛市发展和改
革委员会携 31 家青岛企业亮
相2023年中国自主品牌博览会
线上线下展示平台，集中展示
我市品牌发展建设新成果、新
形象，扩大我市自主品牌知名
度、影响力。

同时还将在现场举办2023
上海·青岛品牌城市高峰论坛、

“中国品牌日·星耀奖”“中国品
牌日·星锐奖”“中国品牌日·星
跃奖”颁奖等系列主题活动。青
岛日报报业集团派出全媒体记
者赴上海全程报道此次盛会。


