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在丰富多彩的网络视听行业中，从短视频平
台成长起来的微短剧显露出不容小觑的增长潜
力。近日，人民日报刊发评论《好一个生机勃勃
的春天》，关注微短剧这一新的网络视听文艺形
态，文章援引国家广电总局网络视听司司长冯胜
勇在微短剧行业发展论坛的致辞指出：微短剧作
为网络视听新“势”力，“微”而不弱、“短”而不浅、

“剧”有品质成为发展共识，也是“视听+”生机勃
勃的例证。

在刚刚结束的2023青岛影视周上，自然少
不了对这一大热议题的关注——在青岛影视周
首届微短剧主题分享会上，与会专家以“微短剧
的‘大淘金’时代下，如何促进行业的可持续化发
展”为主题进行了相关探讨。此次分享会由中国
移动咪咕公司咕咕工作室、青岛海发文化集团、
青岛电影学院联合主办，汇聚头部平台机构、行
业专家代表和优秀创作者。

微短剧蓬勃发展正当时

当前，网络微短剧正处在蓬勃发展期，一大批品
质上佳的微短剧作品涌现。数据显示，2022年上半
年，取得备案号的微短剧达到2859部，总集数69234
集，同比增长 618%。行业繁荣背后，微短剧消费者
与创作者规模均迅速壮大。

数字的背后，则是从业者的切身感受。芒果TV
大芒短剧制片人湛亚莉表示，微短剧赛道从 0到 1，
用 3 年时间快速走过网剧、网络电影十年发展历
程。目前还在不断迭代，是向阳、向上的增量市场，
作为影视市场新生变量，为诸多从业者提供了弯道
超车的机会。

中国移动咪咕公司咕咕工作室负责人马迪也在
对谈中提到，2022 年微短剧备案数量激增，全年接
近 3000多部，是 2021年的七倍之多，庞大的基础盘
之上涌现出非常多取得高收益的好内容，吸引了众
多从业者进入微短剧赛道。

但数字的飞速增长并不是一成不变的。分享会
上，两比特科技 CEO、云合数据创始人李雪琳从数
据出发，分享了两个关键数据，一方面微短剧数量上
的爆发式增长在2022年下半年已经有所减缓，另一
方面微短剧的正片有效播放流量增速高于上线量增
速。“数据的变化表明，与去年相比，微短剧质量的提
升要快于数量的提升，已经展现出了内容、质量整体
上升的趋势，相信在广大从业者的共同努力之下，微
短剧行业会迸发出更强大的生命力。”

从数量到质量的嬗变，也让微短剧从以往粗放
型的制播模式日渐走入精品化的发展线路。正如国
韵文化集团董事长任晓锋所言，微短剧是时代需求、
用户需求、商业模式创新需求多重力量催生的新型
娱乐形态，“2023下半年一定是爆发性发展的阶段，
而且会跟长剧、电影、短视频并驾齐驱，成为视频内
容的四大业态。”制作方应该坚持正确的创作方向，
传达真善美，同时不断了解短剧内容特点、传播特点
和用户需求，创新传播模式，真正把微短剧的内容流
量向商业流量转化，助推微短剧行业飞速发展。

高质量精品化是必由之路

伴随着微短剧市场的迅速扩张，微短剧行业也
势必要走向高质量发展。《人民日报》在文章中指出，
如何更好地弘扬主旋律，如何更完善地保护未成年
人，如何更有效地创新形式、创造佳作、传递新知，成
为摆在每名从业者面前的必答题。

事实上，早在 2020 年，国家广电总局便正式将
单集10分钟以内的网络剧归类为网络微短剧，并纳
入与网络剧同等立项及备案流程，开启了微短剧的
规范化生产管理阶段。2022年，国家广电总局印发

《关于进一步加强网络微短剧管理 实施创作提升计
划有关工作的通知》，加强创作规划引导，推动微短
剧创作繁荣发展，为微短剧的创作发展指明了方
向。2023年，国家广电总局重新调整了微短剧的时
长限定，规定“单集 20分钟以下的剧集”为微短剧，
单集时长的增加以及内容精品化的要求，促使项目
方积极提升内容品质，所以找到制作成本与分账收
入两者之间的“平衡点”，在今年至关重要。

火凤燎原影业创始人蒋翊认为微短剧的机会窗
口期会一直存在，但是黄金期仅到今年年末，制作成
本较低、品质较差的内容必定越来越没有生存空
间。用户对于好内容的需求力及购买力非常强，微
短剧内容的精品化和系列化会合力形成更大的品牌
效应，未来微短剧商业变现的机会一定依托于此。

“年轻”二字无疑是微短剧行业的关键词。与会
专家认为，年轻团队对于用户需求的感知和了解可
能更有优势。“新”代表了创作的无限可能，微短剧行
业正处在快速发展期，更多有创意、有活力、有脑洞
的年轻人入场，对行业有正向积极的意义。如何为
年轻人提供施展内容创造力的舞台，同时在专业技
术执行端口配备行业经验丰富的制片、拍摄、后期团
队来保驾护航，具有重要意义。对于微短剧的开发
和制作，要在保证快速孵化制作上线流程的同时，给
年轻内容创作者营造充分的创作空间，为年轻人打

造小而美的“美好作品”。

承载审美价值的大众载体

微短剧迎来转型新风口，如何以内容求得生命力
的持久？这也是分享会上的热议话题。马迪认为，平
台对头部内容的聚焦越来越多，精品内容的价值在不
断放大，内容创作者应不断挖掘贴近日常生活、反映
社会现实、引发深度思考的内容主题，使微短剧成为
真正承载审美价值的大众文化艺术载体。仟亿传媒
内容合伙人周沫则分享了有关内容创作的三条重要
规律：一是明确表达自己的价值观；二是内容丰富不
落俗套，卷内容不卷制作；三是一定要有核心看点。
周沫表示，只要内容有明确的卖点，并且不断提炼和
强化这个卖点，就一定可以捕获属于特色内容的商业
机会。

好的内容与商业变现，从来都不是背道而驰的，
而是相互促进的共生关系。现如今，用户愿意付费的
题材类型是多种多样的，每一种情绪、每一种内容都
有价值，微短剧内容创作的核心是能否与用户真正共
鸣。未来微短剧还是要从内容出发，持续迭代内容质
量，升级剧本能力，好内容加上好分发才能成就更好
的商业化。十二升肖运营负责人宗楠提到，作为行业
内容创作者，应该有“领先”的意识，开发多元化的题
材，不断推陈出新，十二升肖也在尝试育儿教育、悬疑
推理、现实喜剧等更多元的新题材新内容，不断尝试
开拓新赛道，为观众提供新鲜内容，“多元的好内容会
助力内容付费逐渐走向成熟，也会是微短剧和平台的
新商业模式的风口。”此外，微短剧作为“剧作+达人+
直播”组合的产品，可以综合考虑各方面的商业价值，
实现多元化盈利。

青岛古麦嘉禾内容合伙人李庆玲表示，好的内容
格式就是好的商业载体，转变的过程中可能会有一些
互斥，但最终一定可以通过内容的强包容性和强塑造
力给解决掉。创作者应该在创作之初就兼顾商业融
合点，商业模式上依托内容平台的特性，未来一定会
更加多元，不会局限于现在的招商冠名、付费点播
等。谈及如何打造爆款内容，李庆玲表示，用户需求
变化非常快，是否能快速响应用户不断变化的内容需
求至关重要，自嗨型内容绝对不可取。对于微短剧而
言，通过各方聚势赋能，行业发展将迈入正向循环，不
断发挥微短剧传播快、流量大等优势，充分展现新时
代网络视听蓬勃发展的精神面貌，更好地满足公众的
精神文化需求。
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微短剧迎来爆发期“微”而不弱
“短”而不浅 2023


