
似乎没有一个春天
像今年这般燥热，正如在
青岛这座城市里陆续官宣
的音乐节。近来一段时
间，大大小小的每一个演
出场所都在上演着有关音
乐的盛宴。可以预见的
是，从4月开始，青岛这座
音乐之岛将举行多个音乐
节，并招徕着代表着时尚、
潮流的年轻人汇聚于此，
点燃文旅融合这把旺火。
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岛多个音乐节定档，演艺市场热起来

不止是唱歌
更需通盘考量

“青岛的音乐节，尚需一个从量变到
质变的积累”，青岛资深 DJ 立波一直关
注着本土的音乐动态，谈及近来有些应
接不暇的音乐节，他直言不讳。“开春之
后，对于演出行业的从业者来说，面临的
最大难题就是抢艺人。”为什么呢？之前
积攒下来的演出，已经预定了不少大众
所熟知的艺人歌手们的档期，近来一段
时间看起来很热闹的“还债”演出，让这
些艺人歌手们分身乏术，这对后续跟进
想要开新盘的演出商而言，无疑是无米
之炊，由此也产生了当下音乐节小众歌
手崛起的新议题——细观各个城市音乐
节的演出阵容，着实有些类似：要么是
同一位歌手，或是同一支乐队四处串
场；要么就是一位稍稍有些咖位的歌手
领衔，同时“附赠”一些所谓的小众歌手，

“他们的档期没有那么满，但也具有一定
的粉丝数量，以往大多是在live house演
出，招徕的只是小范围的歌迷，但是户外
的音乐节，通常要满足不同群体的欣赏
喜好，所以都‘拼’进了演出阵容。”

一个城市的音乐节绝不仅仅是唱歌
那么简单，它考量的是歌迷规模、市场成
熟度、团队的主理水准等综合水准。能
否真正实现音乐到资本的变现能力，没
有想象中那么简单。数据显示，按照省
内城市音乐节规模估算，一个音乐节的
成功举办能够吸引3万左右的歌迷、实
现2亿元左右的在地消费和广泛的口碑
传播，往往成为当季文旅活动的热点项
目。“近来一段时间，演出行业的从业者

都在思考一个问题，同一个城市在一段
时间内能够承载的音乐节数量到底是多
少？一场成规模的音乐节，预期人数在
三到五万人，并且大部分音乐节都是户
外的，人流从哪里来？吃喝拉撒睡如何
安排？安全如何保障？音乐节的筹备工
作事无巨细。”立波坦言，与音乐节数量
同样飙升的还有歌迷们的观演热情，如
何结合当地消费实际，制定合理的票价，

“这不仅是音乐节能否维系的重要因素，
同样也关乎着音乐节兴起的初衷。”立波
表示，相信随着多个音乐节不断累积的
经验，将在青岛艺术城市的建设过程中
提供极大的助力。

告别同质化
细分歌迷群体

诚然，现如今诸多的音乐节在筹备
过程中极为“宠粉”，像是樱桃音乐节，考
虑到演出场地在胶州洋河，距离市区较
远，主办方在官宣日程的同时也打出了
大巴车统一接送的“福利”，但这些软服
务能否牢牢锁定歌迷们的注意力呢？青
岛演出行业协会秘书长王斐东坦言，如
果音乐节的演出市场不去细分，一味粗
放式地任其发展，很可能在今年轰轰烈
烈过后，大家会对音乐节本身的内容和
现场体验感产生审美疲劳。

如何突围？已有不少业内人士开始
寻求音乐节的全新转型，“细分市场，是大
势所趋。”据王斐东介绍，现如今音乐节的
主力受众是偏爱小众与展现个性的年轻
人，他们大多在23、24岁，有着自己独特的
音乐喜好，就像是live house的演出，吸引
的一定是铁粉，“不论这些乐队和歌手所谓
的大众认可度如何，年轻人有着极为精准
的消费属性，对于我们做演出而言，如何
考量这个演出阵容有没有号召力，只需找
到青岛本土做live house的人士打听一下
便知，每一场落地演出，到场观众是多是
少，这是最直观的数据，而这也正是细分
演艺市场的缘由所在。”此外，参考既往比
较成熟的音乐节，现如今也开始转向衍生
产品的开发，比如说与景区联动的度假生
活方式类的，让音乐节不再是单纯看舞台
演出，而是升级为周末节假日的一种生活
方式，让更多参与者有更好的体验感；再
比如，打造亲子类的音乐节，像是著名的
草莓音乐节，早已衍生出小草莓音乐节，
招徕更为广域的观众群体，继而实现业
态升级。

多个音乐节
官宣演出日程

音乐节俨然是城市活力的表征之
一。青岛历来都是成就国内音乐节的重
要市场，不论是 2016 年在即墨古城掀起
民谣旋风的音乐季，还是创立于 2019 年
的凤凰音乐节，亦或是 2021 年落地的青
岛麦田音乐节……这些成功操作的案例
都在助推着青岛与音乐节的深度耦合。
在业内人士看来，青岛独特的城市气质以
及地理位置，都是举办音乐节的不二之
选，“时尚活力的城市气质，对音乐风格的
多元包容，以及便利的交通条件都是音乐
节得以成功举办的重要因素，而且疫情之
前，青岛赶上了音乐节的这波潮流，积攒
的良好口碑以及人气指数让越来越多的
国内音乐节将关注的目光投向这个城
市。”这或许正是当下，音乐节扎堆在青岛
举办的原因之一。

近来一段时间，有关青岛音乐节与演
唱会的动态消息来得有些凶猛：3月7日，

“摇滚教父”崔健巡演至青岛大剧院，3月
8日，陈粒的“悠长假期巡回演唱会”来到
了downtown live，而此前，房东的猫刚刚
于2月26日在此演出，并将于4月8日再
度返场青岛，参加在上合新区胶州洋河举
行樱桃音乐节。不止于此，还有今年最早
官宣、即将于 4 月 16 日举行的弄潮音乐
节，以及确认6月落户西海岸凤凰之声大
剧院的凤凰音乐节，而尚在谋划中的多个
音乐节也在赶来的路上……当然，这并不
是青岛的特例，北京、厦门、苏州、西安等
城市也相继发布了年度音乐节计划，音乐
行业巨头的加盟与凸显城市特色的演出
引发着年轻人的荷尔蒙盛宴，如何制定合
理的出行赏听计划，将自己所钟爱的音乐
人“一网打尽”，甚至成为了社交媒体上的
热门事件。

是热情的释放
更是“补课”

这个春季，音乐演出蜂拥而至，诚然
代表着歌迷们积攒已久的热情释放，更意
味着过去三年欠下的“功课”。青岛演出
行业协会秘书长王斐东在接受记者采访
时坦言，近来一段时间扎堆上演的音乐类
演出，“其本身跟演艺市场趋势没有太大
的关系。”在王斐东看来，后疫情时代，各
个行业通常都会迎来一个报复性的反弹，

“比如春节期间的大集、灯会，到处都是人
满为患，数据显示，不管是人流，还是由此
带动的消费，均为疫情前的两到三倍。大
家需要这样一个场合，或是一个形式去做
释放，音乐节的演出也是如此，来自受众
的需求，是音乐类演出扎堆上演的一个自
然反应，但并不能因此上升到演艺市场的
成熟，或者由此判断演艺市场迈入到了全
新的阶段。”王斐东坦言，当下的热闹，更
像是一个阶段性的现象，相信后续的趋势
会慢慢减缓，进而恢复到疫情前的常态。

此外，王斐东还特别提及了导致当下
音乐节扎堆的另外一个重要原因，“在某
种程度上，是演出商与艺人们一起‘补作
业’还账。”此前因为疫情的原因，许多人
员聚集的大型演出不得不按下了暂停键，

“许多既定的音乐节没有做成，但是合同
已经签了，定金也已经付了，多次延期之
后再也拖不起了。”所以说，近来一段时
间，“风很大”的音乐节，有很大一部分是
补足之前欠下的功课，“当然，演艺市场回
暖，还有不少新生的音乐节、音乐演出也
加入混战，让本已有些拥挤的市场再度增
容，在外人看来，非常讨巧地迎来的一个
演出小高峰。” 观海新闻/青岛早报记者 周洁 主办方供图

陆续官宣的音乐节消息搅热青岛演艺市场。
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