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早报3月3日讯 在经过三年的
漫长等待后，3日晚，近6000名球迷走
进国信体育馆，观看了 2022—2023赛
季青岛国信水产男篮与浙江队的一场
常规赛。无论是对于CBA联赛，还是
参赛的教练球员，乃至每一名观众，比
赛的胜负已经不再那么重要，重回赛
场寻找原本属于他们的激情和快乐，
回到正常的工作生活节奏中，才是他
们最期待的。

算起来，CBA上一次实行主客场
制，还要追溯到 2020 年初。那以后，
历经青岛、东莞、诸暨、长春、顺德、沈
阳、南昌和杭州等8个赛区，实行赛会
制长达 1000 多天。直至 3 月 1 日，本
赛季联赛的第三阶段比赛才正式恢复
主客场制，而3日晚，青岛也终于迎来
了第一个主场赛事。“我已经等了整整
三年了。”湖北小伙陈一凡说。

CBA重回主客场制，全国球迷的
热情被彻底点燃，青岛也不例外。在
青岛队本赛季常规赛剩余的七个主场
中，与浙江、广东的两场重点场次的门
票早早就销售一空，其他场次门票也
受到了球迷们的热捧。

时隔三年后的首个主场比赛、迎
战积分榜“领头羊”、刘维伟首次面对
老东家……青岛国信水产男篮与浙江
队的这场比赛看点颇多。王睿泽、杨
金蒙、王洪、里斯和纪卓组成青岛队首

发五虎，浙江队则由吴前搭档赖特出
战。首节后半段，尤金 2+1，王睿泽三
分，青岛队在首节结束 21:17取得领先。
但实力更胜一筹的浙江队，在半场结束
时以 45：43 领先两分。下半场，里斯和
王睿泽连中两记三分，青岛队反超比
分。里斯的两记暴扣点燃现场热情。一
波10:3过后，青岛队55:48领先。浙江队
暂停过后，同样用全场逼抢打乱青岛队
节奏，一波8:0实现比分反超。此时的青
岛队略显急躁，区俊炫甚至在篮下吃到
一次违体犯规。第三节结束，青岛队62:
69落后。王睿泽三分，吹响青岛队反击
号角，双方的比拼也进入到白热化。双
方队员多次出现身体接触倒地，当值裁
判也不得不多次暂停比赛，利用回看做
出判罚。最后三分钟，里斯一次快攻上
篮不进，杨金蒙犯规被吹违体，青岛队失
去了最后翻盘的机会，最终以 77：89 负
于浙江队。

赛后的刘维伟，显得很平静，“这场
比赛我个人还是很满意。在这么多球迷
关注下，我们年轻队伍还是打得比较紧
张。77分的得分，不是我们队的正常水
平，很多空位机会没有把握住；28 次失
误，也创造了我们本赛季的最高纪录，这
与对手压迫性防守有关系。浙江队毕竟
是联盟第一名，我们能从对手学到很多
东西。” （观海新闻/青报全媒体记者
许诺 王雷 摄影报道）

早报3月3日讯 3月3日上午，我市
召开实施“青岛优品”工程座谈研讨会，
来自全国的 9 位专家学者和企业、媒体
代表共同为实施“青岛优品”工程贡献

“金点子”。记者从此次会议上获悉，
2023年我市将启动并构建完成“青岛优
品”政策体系、工作体系、标准体系，初步
构建完成“青岛优品”品牌体系；到2025
年，全面建立“青岛优品”体系，力争品牌
建设取得显著成效，将“青岛优品”打造
成“国内领先、国际一流”的公共品牌，巩
固扩大青岛作为“品牌之都”的新亮点、
新优势。

三年内建成五大体系

近日，党中央、国务院印发《质量

强国建设纲要》，提出“要开展中国品
牌创建行动，打造中国精品，鼓励地方
开展特色品牌创建活动，不断提高本
地品牌知名度”。省委、省政府明确要
求推动品牌高端化发展，开展“好品山
东”建设工程。对此青岛立即部署，马
上行动，加足马力，全面铺排“青岛优
品”工程。

会上，市市场监管局相关负责人
分析了当前青岛市品牌建设的现状，
全面介绍了“青岛优品”工程的背景、
思路、发展目标、主要措施和实施路径
等。据该负责人介绍，通过“青岛优
品”工程，要建立一套完备的品牌工作
体制机制，为品牌建设全生命周期，提
供计量、标准、检验检测、认证认可、知
识产权、质量管理、宣传推广、执法护

航等全套服务。
“要将‘青岛优品’打造成‘国内领

先、国际一流’公共品牌，做优存量和做
强增量必不可少。”该负责人表示，做优
存量就是将各行业、各部门依据法律法
规、政策和相应技术标准已经产生的品
牌，纳入“青岛优品”品牌认定范围；做强
增量则是通过滚动实施 3 年行动计划，
打造递进式培育模式，壮大品牌数量，提
高品牌竞争力，真正把质量优势转化为
品牌优势。

记者从实施“青岛优品”工程座谈研
讨会上获悉，今年全面启动“青岛优品”
工程，该工程将紧紧围绕工业、农业、服
务业和海洋产业等重点领域，构建完成

“青岛优品”的品牌、标准、评价、推广、保
护五大体系。

通过公共品牌引导企业升级

品牌产业、品牌经济在青岛角逐世界
知名城市征程中的作用日益凸显，可以说，
此次“青岛优品”工程是青岛“品牌之都”的
又一次探索和重新定义。

据悉，“青岛优品”的核心实质是通过公
共品牌来引导企业升级，实现产业链聚合。
换句话说，做公共品牌就是做产业规划与运
营，就是构建产业链条和生态的管理过程。
此次座谈会上，与会专家、企业、媒体代表分
别从“青岛优品”的品牌文化、体系搭建、标
准制定、培育方式、服务重点、推广方法等多
角度、多层面作了沟通与交流，提出了很多
具有前瞻性、创新性、建设性的指导意见和
建议。 （观海新闻/青岛早报记者 孙晶）

早报3月3日讯 3 日，记者从青岛
市即墨区文化和旅游局获悉，2023 中
国·田横祭海节，将于 3 月 18 日、19 日，
在田横省级旅游度假区宝湖举行首场盛
宴。清明节过后，第二场祭海仪式将在
田横岛山东头渔民码头再次上演。

青岛市即墨区通过深挖文化内涵、
注入蓝色基因，为传统的祭海精彩活动
全面提档升级。今年祭海活动期间，“文
旅融合”“经旅融合”“时尚娱乐”三大板
块协同发力，除了原汁原味的原始祭海
民俗，还将设置“鲜美田横”旅游特色产
品展、“文化即墨”非物质文化遗产项目
展、宝湖快乐童年等中外游客喜闻乐见
的十几项精彩活动，别具一格的六大祭
海亮点正式开启“田横-宝湖”时间。另
外，18日晚上将为留宿的游客举行篝火
晚会，同时举办宝湖放灯节目。

“先民们在田横区域渔猎为生，繁衍
生息。由于当时认知水平有限，人们无
法解释大自然的神秘现象，对大海怀有
深深的敬畏心理。出海捕鱼之前都要向
海神祈福求安。”据田横渔民介绍，祭海
节上将举办“鲜美田横”旅游特色产品
展，田横海参、田横糈糕、田横祭海大馒
头、田横赤贝等“田横名吃”会悉数登场；
还将举办“文化即墨”非物质文化遗产项
目展，即墨老酒、蓝村大米、鳌福绿茶等
特色产品也将借助节庆品牌影响力进行
推广。同时，宝湖快乐童年吉祥物海娃

贝贝，领衔卡通化的螃蟹、鱼、虾、海参等
五福吉祥物也将在现场和游客互动拍
照，引导游客在宝湖景区游览玩耍。祭
海活动期间，还有国内外各大特色小吃
杂耍全体上阵。

/ 内存 /

田横祭海历史悠久

田横祭海节主要是渔民过的节日，
是发源于山东省田横镇周戈庄村的地方
传统民俗活动，具有500多年历史。

据查证史料，明朝永乐年间，随着当
地人口聚集，逐渐形成村落，祭海仪式初
见规模。民国初年，田横祭海形成了以
家族或船舶为单位的集体祭海活动。祭
海之日是渔村最热闹的时候。从 2004
年开始，田横有关部门组织开展了祭海
民俗资料挖掘、整理工作，出版了《俗话
田横祭海节》《田横祭海》等系列文化产
品。并将“周戈庄上网节”更名为“周戈
庄祭海民俗文化节”。2005年，改名“田
横祭海民俗文化节”，时间定为每年公历
3 月 18 日前后三天。2006 年，祭海活动
正式定名为“田横祭海节”。2008年，田
横祭海节被列入第二批国家级非物质文
化遗产名录，并荣膺首届节庆中华奖“最
佳公众参与奖”。2009 年起，即墨决定
主办田横祭海节。 （观海新闻/青岛
早报记者 康晓欢 摄影报道）

广纳“金点子”打造一流公共品牌
我市召开实施“青岛优品”工程座谈研讨会

2023中国·田横祭海节本月上演民俗盛宴

田横祭海节定在18日
时隔三年青岛国信水产男篮迎来首个主场比赛

属于球迷的快乐回来了
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