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汽车消费热线 82888000

特别提醒

今年想买车 建议等时机

那么作为消费者，在价格迟迟稳定不下来的情况
下，什么时候入手是最合适的时机？对于这个问题记者
认为，还是要区分燃油车和新能源车型。我们先说燃油
车，对于绝大多数成熟的传统车企而言，产能和零部件
供应是影响成本最主要的因素，如今产能不是问题，芯
片短缺的情况也早已得到了一定的缓和。至少像宝马
这样的品牌，完全可以等等再入手，当库存达到一定程
度，宝马依然会再次打开优惠的阀门，到时候价格一定
比现在入手来得划算。

至于新能源车型，虽然眼下芯片贵，电池、电芯等原
材料成本还处于高位，但已经出现了下跌的趋势。还有
车企设立的高产能目标，大家一定会根据销量来调整价
格策略，以保证全年销量目标不受影响。所以从眼下势
头来看，不着急用车，完全可以再等等。

新年车市 价格“上蹿下跳”

说好的集体涨价，但却被特斯拉搅了局。特斯拉1
月 6 日宣布旗下产品价格下调，其中 Model 3 和 Model
Y这两款车型调价幅度最高，Model 3后轮驱动版价格
下调3.6万元，Model 3高性能版价格下调2万元；Model
Y的后轮驱动版价格下调了2.9万元，而长续航版价格更
是下调了4.8万元。1月17日，小鹏汽车宣布将下调旗下
产品的价格，调整后整体降价在2—3.6万元不等。从具体
的降价信息来看，小鹏G3i最高降价2.5万元，小鹏P5全系
降价2.3万元，小鹏P7最高降价3.6万元。问界与小鹏和
特斯拉的定位较为接近，此次特斯拉选择降价，问界以及
小鹏均有所行动，此次问界旗下M5以及M7两款车型价
格都有相应的调整，价格下调2.88—3万元不等。此前蔚
来曾表示不跟随特斯拉降价，并将坚守不降价的原则，但
近日蔚来针对部分车型的优惠力度明显加大，老款的

“866”库存车型有1—4万元不等的优惠力度，再加上置
换、金融、科技配置包、国补兜底等政策优惠，综合算下来
的最高优惠幅度高达10万元。而就在本周，丰田旗下新
能源BZ4X，直降3万元，最低配车型售价不到17万元。

当然，新能源补贴结束之后，还是有不少车企顺势提
高了产品的销售价格。元旦刚过，哪吒就针对旗下部分
车型进行了价格调整，涨幅在3000—6000元不等，其中
哪吒S价格上调3000元，哪吒V价格上调了4000元，哪
吒U-Ⅱ价格则上调了6000元，同时，哪吒S与哪吒V还
针对部分配置进行了调整。零跑去年四季度就宣称，零
跑C01将承诺不涨价，但零跑T03和零跑C11两款车型
则在 1 月 1 日就调整售价，其中 T03 价格上涨 3000 元；
C11价格上涨6000元。这两款产品占据了零跑相当大
的销量占比，而从 1 月份零跑销量来看，同比下滑
85.91%，环比下滑86.59%，下降幅度的确惊人，后期是否
调整价格，还需拭目以待。除了造车新势力之外，传统车
企的新能源产品同样针对价格进行了调整，如几何系列
车型涨幅在 0—4000 元不等，埃安计划在 3 月初涨幅
3000—6000 元不等，思皓涨幅 5000—7000 元不等，江淮
涨幅5000—7000元不等，长安深蓝涨幅3000—6000元不
等，奇瑞新能源涨幅0—9000元不等。此外，日产、大众、
雪佛兰旗下新能源产品同样进行了价格上调。

价格涨跌不定的还有传统燃油车，例如Jeep角斗士
综合优惠达到了12万元。而另外部分品牌则对旗下产
品价格进行上调，包括奥迪、宝马、起亚等品牌，尤其是宝
马品牌，价格调整基本涉及旗下全系产品，价格上调
2000—20000元不等。

涨跌背后 凸显“鲶鱼效应”

“车市变股市”是网友的调侃，但涨跌不定也的确是事
实。为啥一向平稳的汽车价格，却频繁变脸？首先，我们
来分析各个品牌调价的原因。今年年初第一波调价的大
背景是新能源购置补贴取消，这个不难理解，对于很多新
能源车企来说，的确是成本的直接提高。尤其是很多车
企，目前仍处在卖一辆亏一辆的状态，补贴又取消了，自然
只能涨价保生存。

但调价后，市场立刻给出了回应。1 月份多个新能
源品牌销量腰斩，乘联会秘书长崔东树表示：“价格调
整主要看市场供需，现在新能源车企大多数仍处于亏
损状态，市场竞争较为激烈，少数车企掌握着定价权。”
特斯拉作为新能源行业“鲶鱼”的身份便开始显现。在
成熟的体系和稳固的产能支撑下，毛利率可以超过
25%，由此可以承受高达 4.8 万元的大幅降价。而这无
疑强硬地给市场定了调，在其降价之后，包括比亚迪、
小鹏等车企都出现退单的现象，转而购买特斯拉，使得
其他车企被迫跟降。

长远预测 价格“一泻千里”

据中汽协预测，2023年中国新能源汽车销量将达到
900万辆，同比增长35%。不过比市场增速更快的是车企
的“销售目标”，以比亚迪为例，尽管官方从来没有发布“冲
击400万辆”的销售目标，但内部人士告诉记者，他们大幅
上调了今年的销量目标。同时比亚迪在去年大幅扩充经
销商网络，在青岛已经有接近30家比亚迪4S店。如此激
烈的市场竞争，就连内部人士也承认，降价是迟早的事
儿。而特斯拉也给出了全年销量目标，希望可以达到200
万辆，保持50%的年增长率。

当然对于新能源车，要面对的还不仅仅是厂家扩产，
由于政策的调整，促使部分消费者提前在 2022 年底购
车，一定程度上透支了2023年年初的新能源车销量。由
此不难得出结论，2023年的新能源汽车市场竞争将达到
白热化。在产品雷同的市场格局下，价格战无疑是最好
的方式。市场也证明了价格战的威力，据悉，特斯拉在
全球降价之后，1月份的订单量接近翻了一倍。

和市场竞争同步到来的还有成本的降低，乘联会秘书
长崔东树表示，新能源车的成本下降速度快于燃油车。近
期，碳酸锂价格已明显下降，而一体化压铸等技术创新带
来的制造成本优势日益明显。在本周记者探访岛城一家
汽车生产企业，有技术人员告诉记者，新能源车的成本正
在随着产量的提升大幅降低。“新能源车的零部件更少，很
多还是集成化，生产线的人工成本可以降低30%。”从这些
因素来看，一方面存在降价的市场动力，同时也存在着降
价的条件，2023年新能源车售价有可能降到比同级燃油
车更低的水平。

2022年底，随着新能源补
贴的宣告结束，以及原材料价
格上涨，多家车企发出涨价通
告，似乎为 2023 年汽车价格
走势定了基调。但到了2023
年，情况却向着完全相反方向
发展，特斯拉在1月6日大幅
下调终端售价，由此拉开了一
场新能源车领域的价格战。
降价似乎成为主旋律，就在大
家纷纷跟进的时候，特斯拉又
把 Model Y 后驱版价格上调
2000元。很多购车者开始调
侃，“车市变身股市，涨跌风险
要自负”。当然在业内人士看
来，2023年车市价格的整体走
势可能随着竞争的加剧而出
现大幅下跌。购车者可隔岸
观火，等待购车时机。


