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铭海堂的大本营位居劲松七路古早文
化市场内，首场开箱演出的时间为 2020 年
11月 6日，创始人路彤至今还记得经营初期
遭遇的窘况，“一场演出可能只有三五个观
众，当时演出前最为焦灼的是到处拉观众，
生怕场面太难看。”而日复一日的坚守与口
碑相传，现如今铭海堂的演出早已是一票难
求。2022年的跨年夜，铭海堂移师青岛大剧
院歌剧厅进行演出，三层观众席共计 1600
多个座位，除去几个不太适合看相声表演的
区域外，演出门票全部售罄，这让从外地赶
来助演的著名相声演员贾旭明、窦晨光叹
为观止，开场便戏虐道：“楼上的观众可是要
小心啊，掉下来还得补票。”

从位居崂山区的大本营起步，到大鲍岛
快闪店于今年 6月 12日开启试营业，再到近
来联手万达影院打破传统曲艺的场域藩篱，
铭海堂现如今的演出场所可谓是遍布岛城
各个区域，如此迅猛的发展势头堪称业界奇
迹，而其独特的“上活”制度无疑为其赢得了
最好的口碑。“我们一直奉行一句话‘不换作
品，就得换观众’，所以每场演出前必须提前
确定节目单，并经由铭海堂的堂主、艺术总
监等老前辈进行把关。”路彤介绍说，曾有观
众反馈来看演出就像是开盲盒，无法提前得
知当晚的演出节目，这让我们很是羞赧，所
以我们就定下了规矩：演员在一定的时间内
不能重复演出同一个剧目，“用同样的段子
和包袱糊弄观众，最终糊弄的就是自己。”

以“上活”制度为契机，倒逼创作和人才
储备，也为铭海堂的创新发展注入了更多的
源头活水，90后的演员张胜楠在这方舞台上
飞快成长，从大学里的相声社团到现如今铭
海堂古早店店长兼青年队队长，舞台上的历
练带来的不仅是艺术上的成长，还有个人价
值的实现。大众点评上有一位首次到访铭
海堂的观众如是写到，“从未在现场听过相
声的我，惊讶于在座的都是年轻人，相声演
员也多是 90 后，感受到中国传统文化的传
承和发扬，也感受到演员的专业和执着，一
碟瓜子一壶茶，贩卖捧腹大笑，回馈掌声雷
鸣，这感觉真好。”

茶余饭后，休闲
小憩，相声园子里寻
欢乐，已经成为不少
岛城市民习以为常的
娱乐活动，而就近走
进影院，不看电影听
相声，则是岛城市民
独有的福利。日前，
青岛万达影城&铭海
堂相声剧场正式达成
了战略合作协议——
青岛万达影城八家连
锁影院将辟出影厅，
于周末举行相声专
场，这也意味着日常
的相声演出将走出传
统的演出阵地，进驻
影厅，而高度契合的
观众群体则为双方的
合作打下了坚实的基
础。

从 7 月 2 日开始的每个周末，想要打卡青岛
的传统曲艺演出场所，位于延吉路上的 CBD 万
达影城 1 号厅也成为了一个可选项，在这里上演
的青岛相声进影院专场演出将在这方蒙太奇的
光影世界里辟出一片热闹之地，相声的说学逗
唱，以及古彩戏法的眼花缭乱——传统曲艺园子
里的绝活不失精彩，却因为拓展了的演出阵地而
吸引了更多的关注目光。

据介绍，青岛相声进影院的专场演出由青岛市
文化和旅游局指导、市北区文化和旅游局主办、万
达影城与铭海堂相声剧场共同承办。这一在省内
首开先例的演出模式对于战略合作的双方而言是
一个双赢之举：此举一方面增加了影院人流，另一
方面将相声表演送到了商圈密集区域，双方都能获
得票房分成。

万达影城一直是青岛电影市场的领军者，而
铭海堂相声剧场是青岛市首家集常态化演出、曲
艺培训、文化交流、网红孵化于一体的传统文化
会馆，也是青岛市旅游休闲的重要打卡地。今后
铭海堂相声在万达影城推出常态演出，观众可以
在万达影城的优质环境中享受相声。铭海堂创
始人路彤接受采访时表示，“此次合作，意味着我
们可以进入青岛八家万达影院说相声，等于铭海
堂多了八个场地。如果单独建设的话，灯光、音
响和场租对于相声团体都是巨大的成本。而对
于观众来说，专程跑到相声园子听相声可能会有
路程上的考量，而遍地开花的万达影城则提供了
就近看演出的多选项，在商圈里听相声省钱、省
距离。通过票房分成，影院和相声社都受益，观
众也会觉得特别方便。”

从目前的售票情况来看，影院里的相声专场
受到热捧，“在签约仪式的消息发布当天，就有
四、五十位观众预约了演出，通常来说，相声演出
会在临演前出现一个票房小高峰，而铁杆粉丝的
支持，还有影迷们的‘尝鲜’之举，都让我们对于
影院里的相声专场票房充满信心。”路彤透露说，
双方的合作将视后续市场的热度在旗下各家影
城推出相应的演出。

业内人士分析，相声观众跟电影观众从年
龄、收入到口味都有较大程度的重合，之前北京、
沈阳也有相声进入影院、影院上演剧本杀的尝
试，此次合作也在很大程度上方便了影迷和相声
观众，多方获益。此次青岛文化企业的主动合
作，可谓跨行业精准对接下的合作模式创新，不
仅激活了传统文化魅力、打造了一流的文化旅游
场所，也为青岛市文化产业的发展提供了新思
路，具有重要的借鉴意义。

对于铭海堂而言，与青岛CBD万达影城同时进行曲艺演出
的阵地，还包括大鲍岛的快闪店，以及位于古早文化市场内的

“根据地”。以周五晚上开启的演出高峰期来做统计，铭海堂的
三个剧场将在这个周末时段上演共计八场的演出，“青岛 CBD
万达影城开启试水演出，大鲍岛快闪店则分别于周五晚上，周
六、周日下午进行演出，古早店则在一年的运营时段内形成了相
对固定的演出计划，周五、周六晚上各演出一场，周六、周日下午
还要加演。”

演出场次的增多，并不意味着演出内容的重复，相反，铭海堂
的幕后团队根据三个剧场不同的观众群体特别定制了演出计
划。“经过调研我们发现，大鲍岛的快闪店聚拢的是周边的老青
岛，他们爱听青岛话，对于大鲍岛的历史变迁也有着地缘性的亲
近感，所以我们将这段近代史编排进了相声作品中，非常受欢迎；
而古早店的观众则以年轻人居多，这里聚拢着一批喜欢传统曲艺
的年轻人，以 90后、00后居多，甚至还有许多从外地赶来打卡的
游客，我们就以贴近他们喜好的新颖段子赢得喝彩，比如刘畊宏
的舞蹈、王心凌的歌词‘爱你’，都会博得台下观众的会心一笑。”

对于影厅里的全新演出环境，曾在战略启动仪式上进行过
表演的演员于海洲有着独特的感受：“在传统的曲艺园子里，观
众们更为惬意和放松，他们可以喝着茶水、嗑着瓜子，在相互的
交谈、沟通中听相声，而电影院里的演出，大家所有的目光都聚
焦于台上的演员，这就要求演出的节奏、内容更为紧凑，通常曲
艺园子里一个节目有二三十分钟的时间，在影院里的演出就得
压缩到 20分钟左右，走得是短平快的路线。”此外，于海洲也表
示，到电影院里听相声的观众大多是全家总动员，带小孩的观众
特别多，因此在演出的时候也要考虑到小朋友的欣赏喜好。

三个剧场八场演出各有绝活

遍地开花跨越的不仅是地域

相声联手影院走出新路径

每周如期上演的欢乐吸引岛城观众。

今年跨年夜的演出大剧院里座无虚席。

铭海堂大鲍岛快闪店独具特色铭海堂大鲍岛快闪店独具特色。。
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