
本报9月14日讯 清晨5时许，青岛
地铁蓝谷快线水泊站已是一派热闹景象。
菜农们推着装满新鲜果蔬的小推车有序进
站，滚轮声伴着薄薄的晨光，一路向前，这
条线路如今被亲切地叫作“卖菜专线”。

自今年 7月 11日起，每天 5时 45分，
第一趟早班列车都会从水泊站往主城区
方向准时驶出，较常规首班车提前 7 分
钟。为方便菜农出行，同时保障通勤市
民顺畅通行，青岛地铁精准优化运营方
案，加开列车，错峰投放运力，让菜农与
早高峰通勤乘客错峰出行，车厢拥挤状
况得到有效缓解。

唐大爷是万千“早行人”的缩影。天
不亮，他便把自家桃园摘下的鲜桃装筐、
捆扎、推上列车。“以前就在附近卖卖，这
个地铁通了，到市里去卖菜，大家也愿意
吃我们自己种的菜。”过去，从即墨到市区
集市，要辗转换乘几趟公交，花费两三个
小时。如今，蓝谷快线无缝衔接崂山、即
墨与主城区，构建起“1小时生活圈”，上班
族通勤更从容，农户销售更便捷。

其实，这条“卖菜专线”的前身，早已
是一条深受市民喜爱的“赶集专线”。一
趟趟满载而归的赶集路，不仅让城乡物
资往来更频繁，更让沿线村镇的特色物
产渐渐有了名气、有了销路。蓝谷快线
把农业、旅游、消费串联成一条乡村经济
带，让曾经藏在山海间的资源，变成村民
口袋里实实在在的收入。

（青岛晚报/观海新闻/掌上青岛
记者 徐美中）

本报9月14日讯 周末午后，即墨
区灵山街道“向美而行”艺术空间的草
坪上，金毛叼着飞盘撒欢奔跑，柯基扭
着圆滚滚的身子追着同伴，边牧在主
人的口令下敏捷穿梭。草坪旁，遮阳
伞下，主人们端着咖啡闲聊，不时举起
手机记录自家“毛孩子”的高光时刻。

“就算开车四十多分钟也值，市区
里这么大、这么软的草坪真不好找。”
从青岛市区赶来的汪秀青一边给爱犬
擦脚掌，一边感叹。越来越多的市区
爱狗人士，把周末遛狗的目的地从城
市公园延伸到灵山乡野。

这背后，是“向美而行”艺术空间
的一次“跨界”尝试，也是乡村接住宠
物消费新需求的一种答案。养宠人群
持续壮大，宠物消费正从“吃喝用”向

“休闲社交”延伸。与此同时，城市公
共空间对宠物并不总是友好，“周末去
哪儿遛狗”成为许多养宠爱好者的普
遍烦恼。当“宠物友好”成为消费新趋
势，乡村能否接住这波红利？在即墨
灵山脚下的一处闲置园区内，返乡创
业青年李茂贇依托宽阔场地和柔软草
坪，在经营咖啡、餐饮之余，将目光投向
宠物——尤其是狗狗的休闲、训练业
务。狗狗可以尽情奔跑、社交，专业而
松弛的训练场景也满足了养宠家庭“让
毛孩子更懂事”的需求；主人遛狗累了，
可以喝咖啡、吃烤肉、做钩织。一次简
单的“遛狗”，由此被放大为“咖啡+餐
饮+休闲+社交”的复合消费场景。

这片草坪能火的背后，是乡村振
兴的天然优势。从供给端来看，场地
开阔、草坪优质、环境松弛，且距离主
城区不远，天然适合宠物奔跑社交；
从需求端来看，城市宠物主对“宠物
友好空间”付费意愿强，愿意为好环
境和好体验买单，周末微度假又恰是
市区家庭的主流休闲方式，乡村宠物
友好目的地填补了这份市场空白。
与此同时，宠物业务让闲置场地有了
新用途，激活了乡村消费场景，也为

周边农产品、餐饮、休闲采摘等业态
带来客流。

从宠物休闲、宠物训练，到宠物社
交、宠物摄影，一条“宠物经济”链条正
在乡野间延伸。当“毛孩子”的欢跑声
回荡在“灵秀原乡”的草坪上，这片生
机映照出的，不只是单个空间的生意
经，更是乡村振兴与消费新趋势的一
次美好相遇。

（青岛晚报/观海新闻/掌上青岛
记者 陈小川 通讯员 张倩 钟成麟）

自2025年12月以来，莱西市河头
店镇党委发挥“龙头”带动作用，成立
河头店镇直播中心作为孵化培育基
地，全域抱团发展直播带货经济。采
取“组织选拔+自主推荐”方式，选拔18
名村党组织书记发展直播经济；通过
优中选优，重点培育了“书强书记”“95
后小刘书记”“嘉良书记”3名“金牌书
记”主播，构建起“镇直播中心—新村
书记—片区党支部书记—新农人”四
级直播矩阵。

书记直播带货实行股份制

“书记直播带货之所以行稳致远，
得益于股份制的有益探索。”河头店镇
党委副书记张鲁说。作为书记直播带
货的孵化培育基地，镇级直播中心在
建设运营中率先实行股份制。坚持

“合力推进、收益共享”原则，由镇党委
牵头，组织 9 个新村强村共富公司注
资，与镇本土社会组织“小雨滴”共同
成立青岛青莱农产品销售服务有限公
司，9个新村各持股 7%，合计集体持股
63%，“小雨滴”持股 37%，确保经营主
导权牢牢掌握在村集体手中。

在收益方面，提取纯利润的10%作
为法定公积金，20%用于镇级直播中心
运营，剩余部分按股权比例进行分配，
形成风险共担、利益共享、合力共赢的
良好局面，保障直播带货工作持续健
康发展。

市场化手段实现“名利双收”

书记直播带货收益归个人还是归
集体？书记直播带货会不会白忙活？

书记直播带货实行股份制，有效解决
了这些问题。该镇实行“一书记一公
司、一品牌一团队”的运营模式，由青
莱公司牵头，为3名“金牌书记”分别设
立专业化子公司。每个子公司中，青
莱公司占股 51%，保持控股地位、统一
管理标准；“金牌书记”个人占股 30%，
以“谁带货谁受益”激发内生动力；书
记所在新村的集体占股19%，让村集体
共享直播经济发展红利。

3 个子公司作为“金牌书记”直播
事业的实体化运营平台，独立核算、自
负盈亏，以市场化手段实现“名利双

收”有保障、集体资产不流失、品牌价
值不外流，推动个人 IP 价值与集体经
济收益深度融合。

书记直播带货实行股份制，极大
调动了村书记直播带货的积极性。“上
班第一件事，就是更新粉丝量数据。”
河头店镇直播中心负责人张瀚林一边
更新着墙上张贴的各个工作账号粉丝
量，一边高兴地说：“书强书记大清早
就打电话给我报喜，又涨粉了，得赶紧
更新。书强书记每天凌晨四五点就去
梨园搞直播，播报大众关注的秋月梨
市场行情。”

带货累计销售额达180万元

谈起书记直播带货的经历，龙泉
湖新村党组织书记宫嘉良深有感触：

“从注册抖音账号、学习直播带货、在
镇直播中心现场练习，到现在能在直
播间里帮助群众卖农产品，其中的酸
甜苦辣，至今记忆犹新。记得第一次
走进直播间，来之前背了好多遍的话
术 ，因 为 紧 张 全 忘 了 ，大 脑 一 片 空
白。现在好了，每周至少到镇直播中
心 直 播 带 货 1—2 次 ，出 镜 更 加 自
然。”

“之所以勤学苦练这么拼，是因为
肩上扛着沉甸甸的责任。新村农业产
业以秋月梨种植为主，规模将近 4000
亩，丰收季节经常遇到客商压价。为
保证老百姓利益不受损，必须苦练直
播带货本领，让老百姓的农产品卖上
好价钱，这就是我们当书记的本分。”
宫嘉良说。

葡萄种植户宫浩基、张艳和秋月
梨种植户马青荣是河头店镇普通村
民。三人有时间就到镇直播中心学习
直播带货技能，向“金牌书记”请教直
播带货本领，回去后不断演练，组团走
进直播间卖货，成为该镇小有名气的

“新农三宝”。目前，该镇“新农三宝”
“莱西棚二代”等20余名村民自发走进
直播间，成为农产品销售大使。

截至目前，全镇直播带货账号矩
阵粉丝量已达 19.2 万，累计发布视频
300余个，其中85%的视频浏览量破万，
累计销售额达180万元。
青岛晚报/观海新闻/掌上青岛记者

马丙政 通讯员 李焕青 摄影报道

“金牌书记”主播带火农产品
莱西市河头店镇成立直播中心作为孵化培育基地，激活乡村振兴新引擎
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河头店镇“金牌书记”带货助农。

一片乡野草坪跑出乡村宠物经济新活力。即墨区供图


