
百年足球城

活力新青岛

为全面推进全国足球发展重点城
市建设，推动全民健身与文体深度融
合，我市将举办2026年青岛城市足球
争霸赛，9月12日揭幕赛在西海岸新区
举行。该项赛事立足本土、面向群众，
致力于夯实足球根基，助力“足球名城”
内涵提质，打造全市社会足球顶级IP，
进一步激发城市活力、擦亮城市名片。

实行主客场赛制

2026年青岛城市足球争霸赛坚持
群众性、公平性、观赏性、融合性四大办
赛原则，以区（市）为竞技单元，面向成
年足球爱好者打造全市顶级业余足球
竞技平台，让本土草根球员登上赛场，
以足球凝聚人心、激发活力、带动经济。

争霸赛将于 9 月 12 日在西海岸大
学城体育场开赛。全市10个区（市）将
分别组队。竞赛采用十一人制，第一阶
段抽签分 A、B 两组，开展主客场单循
环，各组前 4 名晋级淘汰赛；第二阶段
实行主客场双回合交叉淘汰赛。预计
12月上旬决出冠亚季军。

在参赛资格方面，参赛运动员年龄
限定23—50周岁，凡满足青岛户籍、本
地身份证、连续 6 个月居住社保、区内
有效劳动合同任一条件即可报名。赛

制严禁职业球员、禁赛人员参赛。
场地方面，各区（市）主场须达到

不少于 2000 座席的标准足球场条件，
所有主场场地需经组委会统一核验达
标后方可投入使用。赛事设置冠军奖
杯及金、银、铜奖牌，设立最佳球员、最
佳射手、公平竞赛球队等奖项。

全域组队参赛

市南区、市北区、李沧区、崂山区、
西海岸新区、城阳区、即墨区、胶州市、
平度市、莱西市 10 个区（市）将以属地
冠名组队形式参加本届赛事。全程共
计 11 轮、35 场正式比赛将对标职业联
赛办赛标准，采用主客场竞赛模式贯通
全赛程。通过拉长赛事周期、覆盖全域
赛场，让赛事深入各个区市、走近普通
市民，全力打造“职业—城市—校园—

乡村”多层次城市足球发展新格局。

坚守草根定位

我市每万人拥有足球场地1.58块，
每年开展“青超”“市长杯”等各级各
类足球赛事 6000 余场，全市常年参与
足球活动人口近 80 万人。全新打造
青岛城市足球争霸赛，就是要盘活现
有资源，进一步激活“足球之城”活
力，让体育反哺城市，厚植城市足球
发展基因。

首届争霸赛不设升降级。参赛群
体面向机关企事业单位职工、社区居
民、长期在青工作生活的足球爱好者。
299 名球队成员来自教师、医生、快递
员、企业职工等各行各业，让他们在自
己的舞台上尽情展现自我，唤醒足球城
集体记忆。

争霸赛已打造赛事专属 LOGO、
主题口号与完整的视觉体系。重点场
次将通过抖音、视频号等新媒体平台全
程直播，同时邀请青岛本土足球名宿、
教练员、运动员参与赛事推广。赛事组
委会还将联动各级各类媒体，将区市非
遗、景点、地标风物融入开幕式和节点
赛事，把工业记忆、民俗风情、红色文化
转化为可感知的竞技符号，多角度讲好
青岛足球和背后的人文故事，持续放大

“足球之城”品牌影响力。

深化体产融合

争霸赛坚持以赛促旅、以赛兴商、
以赛惠民。注重把赛事举办和文旅商
发展紧密捆绑。组委会指导各区（市）
围绕主场赛事，策划推出足球主题文旅
线路、非遗市集、特色产品展销、观赛第
二现场、夜间消费场景。开通“赛事套
餐”机制，构建“观赛+旅游+消费”闭
环，落地“票根经济”。球迷可凭赛事票
根享受合作景区、酒店、餐饮、商圈专属
优惠，打造“观赛+游玩+购物+美食”一
站式体验，以足球赛事激活商圈、点亮
街区、繁荣城市文体市场。

一项全新赛事，一城足球期盼。我
市将全力把赛事办成安全有序、氛围热
烈、特色鲜明、群众满意、影响广泛的城
市足球盛会，让足球激情点亮青岛，让
赛事活力赋能城市高质量发展。
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本报9月9日讯 金秋九月，硕果
飘香。眼下，莱西市5万余亩大梨迎来丰
收季。作为全国秋月梨最早成功试种区
域之一，莱西大梨以“甜、润、酥”的特点
远销二十多个国家和地区。近年来，莱
西市还通过建设“胶东共富云仓”与“盒
马村”，推动农产品标准化、品牌化改造，
让秋月梨跻身全国鲜果供应单品前列。

好果子也要卖上好价钱。在河头
店镇，秋月梨等优质品种抢先上市。果
农们穿梭田间，采摘、分拣、装箱，现场
繁忙有序。河头店镇创新销售渠道，依

托镇级直播中心，组织村干部与村民参
与直播带货，把手机变成“新农具”、直
播变成“新农活”、数据变成“新农资”。
截至目前，当地直播带货账号矩阵粉丝
量已达 17.6 万，累计发布短视频 697
个，其中 85%的视频浏览量过万，累计
销售额达63万元。头店镇龙泉湖新村
党委书记宫嘉良说：“直播为秋月梨等
农产品销售开辟了新路径，使优质农产
品直达全国消费市场，提升了本土农产
品品牌知名度。”

近年来，莱西市坚持线上线下结合

的市场化运营模式，通过建
设“胶东共富云仓”与“盒马
村”，建立稳定供应关系，推
动农产品标准化、精细化和
品牌化改造，使秋月梨跻身
全国鲜果供应单品前列。目
前，全市秋月梨种植面积超
5 万 亩 ，销 售 量 达 12.62 万
吨，总产值超20亿元。“我们通过成立镇
级品牌公司，联动各强村共富公司，与互
联网销售平台建立合作，将产品销往全国
各地。这种模式使利润更多留在了农户

手中，普通果农依靠几亩果园，年收入可
达3万元。”马连庄镇胶东共富云仓负责人
马建勇说。 （青岛晚报/观海新闻/掌上
青岛记者 马丙政 通讯员 梁兆熙）
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十区市组队主客场对决 打造岛城群众足球顶级赛事IP

首届青岛城市足球争霸赛周六揭幕

9月12日，2026青岛城市足球争霸
赛将在西海岸大学城体育场激情开球。
作为揭幕战主场，青岛西海岸新区将围绕

“足球盛会、全民狂欢、全心宠你”的理念，
将开幕式、惠民福利和观赛体验全面升
级，为市民呈现一场融“景、展、节、演、贸、
农、赛”于一体的全民绿茵嘉年华。

匠心开幕式彰显城市魅力

本次开幕式以“十全十美琴岛争
锋·逐梦山海美美与共”为主题，讲好青
岛故事。开幕式立足琅琊文化、海洋文化
等青岛本土文化内涵，设置《岁启琅琊》

《青岛有山海，四时西海岸》《因为一场球，
爱上一座城》三大主题展演篇章，展现青
岛开放包容、活力时尚的城市精神。

在球队入场环节植入极具青岛特色
的创意编排，寓意十个区市同心同向、
美美与共；观众席同步展开“一路生花，

足够精彩”“凤凰于飞，翙翙其羽”两幅
巨型Tifo。现场还设置百人传旗仪式，
集结各行各业先进代表接力传递国旗，
展现家国情怀；开展万人合唱，全场齐
唱爱国曲目，凝聚起强烈的现场情感
共鸣。

球场外设置文化体验区，推出四大
迎宾礼遇，推出“送你一张票”“敬你一
杯酒”“把你封个神”等互动体验。组织
特色 NPC 迎宾，送上“西海岸文旅”纪
念票，为到场观众派发趣味身份名牌；
青岛啤酒奉上 2 万杯啤酒或啤酒花
茶。现场还布设“来到西海岸，越来越
好看”“登上琅琊台，好运自然来”等互
动打卡点位，让球迷一踏入赛场，便能
感受西海岸热情好客的城市温度。

体旅联动激活全城消费

西海岸新区还推动“体育赛事+文

旅消费+全民普惠”深度融合。推出文
旅纪念票根，凭票可享受“吃住游购娱”
等70 余家商户的专属优惠，包括琅琊
台、大珠山等 6 家热门景区的门票折
扣，金沙滩希尔顿、东方影都皇冠假
日等 37 家星级及品牌酒店住宿礼遇，
360°全景秀演《海上有青岛》、影都
后街剧场演出优惠，同时还可解锁嘉
年华海信广场、利群商场等购物休闲
餐饮福利。系列权益有效期可至年
底，实现“一张球票+多次游玩”的体
验延伸。

揭幕战及后续主场赛事均设置9.9
元购票观赛抽奖环节，既为球迷送上惊
喜福利，也集中展现“青岛制造”的过硬
实力。奖品涵盖五菱汽车、海信电视、
海尔洗衣机、海控大礼包等多款本土好
物，均由本土企业赞助。

西海岸新区还面向全区设置观赛
“第二现场”，在重点商圈、街区户外大

屏同步转播赛事，设置休闲美食购物市
集，发放西海岸文旅纪念票根。

多方共建打造全民足球盛会

西海岸新区全方位挖掘和释放赛
事综合效益。看球门票价格亲民，推出
9.9元统一惠民票价，观众可通过“看个
比赛”微信小程序或 APP 完成线上购
票。购票观赛还可参与现场抽奖，获取
汽车、电视、洗衣机等丰厚奖品。

积极搭建合作对接平台。目前，
海控集团、琅琊台集团、转转集团、西
海岸供销集团、上汽通用五菱、海信
视像、海尔洗衣机、旅投集团、青岛啤
酒、嘉年华海信广场等本土企业积极
参与赛事赞助，助力赛事组织、回馈
购票观众。
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莱西市五万亩大梨甜上枝头
“直播带货+云仓直销”为秋月梨开辟全国销售的新路径

揭幕战，西海岸主场送上“大礼包”
开幕式现场百人传旗万人合唱 球场外“送票”“敬酒”“封个神”

青岛西海岸大学城体育场。西海岸新区供图

种植户正在采摘秋月梨。张进刚 摄


