
本报8月9日讯 丰富出行场景、提
升出行效率、强化出游体验……暑期是
文旅消费的黄金期，也是城市公共交通
保障能力的“大考期”。面对市民集中出
游、外地游客大量涌入的双重需求，青岛
公交集团以“公交+文旅”融合模式破
题，将一条条公交线路打造成串联景点、
承载文化、服务民生的流动纽带，既丰富
了交通出行场景，也为市民游客带来了

“出行即体验”的全新感受。

复古电车牵手特色场馆
一站串联老城烟火与甜蜜

8月7日，由青岛城运控股公交集团
市北巴士公司联合巧克巧蔻巧克力博物
馆打造的“公交+旅游 暑期新玩法”正
式启动。当巧克力博物馆的 NPC“小
丑”登上5路主题车厢，原本熟悉的车厢
瞬间被欢声笑语填满。孩子们兴奋地击
掌互动，游客纷纷举起手机，连经常乘坐
该线路的市民也感叹：“天天坐的老线
路，还能玩出新花样。”

作为承载几代青岛人记忆的标志性
线路，5 路电车全长 14.13 公里，设站 24
处，串联起胜利桥、科技街、中山路、栈桥
等商圈与景点。进入暑期，线路客流持
续走高，客运量已达 104.17 万人次。此
次跨界合作，将购票通道直接“搬”进车
厢——乘客扫码即可购买巧克力博物馆

门票，在胶州路芝罘路站下车后步行约
300米即可抵达。带着孩子来青旅游的
李先生感慨：“车上顺手买票，下车走几
步就到，省去顶着太阳排队的麻烦，逛老
城的脚步都从容了。”

玩法设计同样注重参与感。市民游
客乘坐 5路主题车可免费加盖暑期联名
限定纪念章，到达巧克力博物馆参观消费
再兑换一枚联名套色印章。集齐两枚印
章购买青岛巴士文创产品可享专属折扣
并领取联名贴纸。“顺路就能打卡，趣味和
实惠都有了。”专程收集印章的小陈说。
此外，青岛巴士系列文创产品也正式入驻
巧克力博物馆，让游客在甜蜜之旅中还能
带走城市伴手礼。站点与车厢内，志愿者
持续提供出行指引、发放文创小礼品，将

“诚载美好”的品牌温度贯穿全程。

滨海“浪浪巴”走红社交平台
一线览山海满车载风情

如果说5路电车讲述着老城的烟火
故事，那么行驶在海岸线上的“浪浪巴
海景观光线”则奏响了滨海的欢乐乐
章。近期，这条集观光、餐饮、讲解与互
动娱乐于一体的特色线路在社交平台持
续“出圈”。8月1日，由国内旅游机构组
织的泰国同业考察团专程登车体验，车
身遍布海浪与啤酒元素的“浪浪巴”成为
大家的打卡点。车厢内，泰国旅游协会

负责人孙先生即兴演唱《小城故事》，将
移动车厢化作音乐客厅。孙先生将体验
视频发至海外社交平台和旅行商交流
群，向更多人推介青岛。此外，还有俄罗
斯自由行游客结伴乘车，不同国家的笑
脸在同一片山海间定格。

“浪浪巴”今夏上线以来，同步推出
啤酒、咖啡双主题巴士，串联汇泉广场、
第一海水浴场、小麦岛等十余处核心景
点，一线尽览半城风光。正值第36届青
岛国际啤酒节，晚间啤酒巴士备受欢迎，
游客一边欣赏窗外灯光秀品一边尝鲜啤
与海鲜小食，形成“日游海景、夜饮啤酒”
的惬意节奏。一位天津游客说：“看推荐
视频后专程来的，一趟车能看好多景点，
特别值。”目前，线路已开放“城运 e 生
活”线上预约，并针对研学、旅行团、企业
团建等推出定制服务，兼顾散客游览与
团体出行需求。

从出行工具到城市文化使者
公交开成“风景线”

青岛“山、海、城、文”交融的独特地
貌，造就了高品质的文旅资源，也带来了
景点分散、老城停车难、滨海路段节假日
拥堵等现实挑战。对本地市民而言，自
驾停车不便、打车成本偏高；对外地游客
来说，辗转多个景点耗时费力，深度体验
往往让位于“赶路”。如何在保障日常通

勤的基础上，让公共交通成为串联分散
文旅资源的高效载体，成为城市治理与
文旅升级的共同课题。与此同时，传统
公交行业也面临出行方式多元化带来的
客流变化。在保障基本出行服务的前提
下，主动融入文旅产业链，既是拓展公交
服务边界、提升资源利用效率的转型之
举，也是以场景创新回应市民游客对美
好出行期待的务实之策。

正是基于这样的考量，青岛公交持
续探索“公交+文旅”融合路径——让公
交车不仅是交通工具，更成为串联城市
风景、讲述城市故事、传递城市温度的文
化使者。“公交+文旅”的意义，不止于便
利与趣味。它将公交车这一最日常的公
共空间转化为文化传播的载体，让本地
市民重拾对城市的新鲜感，让外地游客
在抵达的第一刻就沉浸于本土风情；它
也通过文创开发、联名合作等方式，探索
公共交通资源的增值路径，实现社会效
益与经济效益的统一。

从老城电车的创意破圈，到滨海巴
士的跨文化互动，青岛公交正以“公交+
文旅”为抓手，不断丰富交通场景、升级
便民服务，为市民出行添便利，为城市文
旅注活力。这个暑期，坐上开往风景的
公交车，或慢行老城街巷，或迎风拥抱大
海，正成为体验青岛的一种新方式。

（青岛晚报/观海新闻/掌上青岛
记者 徐美中）

本报8月9日讯 8月8日，青岛首个
机器人 6S体验店在市南区中山路 18号
开业。该店落地百年中山路，将进一步
丰富市南区科创业态，助力人工智能、智
能机器人产业贴近市民生活，开拓消费
新场景，赋能老城商圈转型升级。

市直机关相关负责人等现场调研，
依次体验智慧家居生活馆、机器人餐
厅、机器人超市、潮玩零售等板块，详细
了解机器人产品研发、场景适配、市场
推广情况，以及各类具身智能设备运行
效果，对市南区以历史街区为载体、以
消费场景牵引产业发展的创新模式给
予充分肯定。

作为青岛市“10+1”创新型产业体
系人工智能赛道承载区，市南区抢抓人
工智能与具身智能产业发展机遇，将具
身智能前沿成果广泛应用于新消费、新
业态场景中，与华通集团携手落成青岛
机器人 6S 体验店是这一思路的集中体
现，标志着市南区在“具身智能+消费场
景”深度融合上从“快闪体验”迈向“常态

化运营”。
记者从现场获悉，青岛机器人6S体

验店总面积约 700 平方米，设置展示销

售、互动体验、餐饮服务三大特色功能
区。综合展示销售区集中呈现家务辅
助、健康监测等家庭服务场景，汇聚消防

特种机器人、四足导盲犬等特种作业产
品，直观展现“家电城市”向“机器人城
市”演进的产业脉络。沉浸式互动体验
区打造机器人乐队、机器人足球、机械臂
盲盒寻宝、元萝卜下棋等沉浸式体验项
目，让市民游客在触手可及的交互中感
受智能技术的灵巧与趣味。首创的机器
人餐饮区则以“机器人出品”为核心特
色，智能打酒柜台由机械臂全程完成取
杯、注酒、递送，送餐机器人承担全程配
送服务，实现机器人从“展品”到“员工”
的角色转变。

今年以来，市南区以老城区为主阵
地，持续推动强脑科技探索空间、银河
太空舱机器人零售矩阵、青岛机器人6S
体验店等一批未来产业应用场景相继
落地，中山路正在形成一条“未来科技
体验长廊”，推动历史城区向科创体验
街区转型，探索“未来产业+文旅+消
费”的新业态。

（青岛晚报/观海新闻/掌上青岛
记者 张琰 实习生 季逸霏）
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“公交+文旅”跑出旅游新场景
让流动风景线讲述城市故事 为市民游客带来“出行即体验”全新感受

青岛首个机器人6S体验店亮相中山路
老城区开启“未来产业+文旅+消费”新业态

全市首个机器人6S体验店启幕。市南区供图

“公交+文旅”跑出暑期出游新风景。 “泰国同业考察团”成员体验“浪浪巴”。公交供图


