
在刚刚过去的这个周末，中山路主
街广西路至湖南路段人潮涌动——以
啤酒节为契机，“溯源百年中山路 点亮
市南烟火气”2026年市南区老字号嘉
年华活动吸引了25家省内外老字号品
牌集结亮相，北京稻香村、六必居来了，
济南鲁味斋、超意兴来了，聊城东阿阿
胶、潍坊崔字牌也来了，由青岛天真摄
影、青岛食品、即墨老酒等组成的本土
老字号矩阵同样星光熠熠。中华老字
号、山东老字号、青岛老字号三级梯队
首次在中山路完成了一次“全家福”式
的集中展示，为啤酒节青岛老城会场
（上街里）再添一把火。这场老字号嘉
年华，如同观察中山路老字号集聚区的
一个镜面，照见的是老字号与经历了保
护更新的历史城区正在演绎一场相互
成就的双向奔赴。

中山路成老字号集聚区

南起栈桥，北至市场三路，全长
1200 余米的中山路见证百年风云，是
青岛的商业“母脉”。在上世纪20年代
初，就已经有 100 余家商户入驻中山
路，至 30 年代，中山路两侧商店林立，
成为当时青岛最繁华的商业街，商户涉
及粮食、文具、建材、饭店、照相等几十
个行业。新中国成立后，中山路持续发
展，“上街里”一度是青岛人购物首选。
作为曾经当之无愧的商业中心，中山路
汇集了春和楼、宏仁堂、亨得利、天真等
众多老字号。

2022 年 12 月，山东省商务厅公布
首批山东省老字号集聚区认定名单，全
省仅三处——青岛中山路、周村古商
城、东阿阿胶城。集聚区的认定有其严
格的标准，根据《山东省老字号集聚区建
设及认定规范（试行）》，要入选省老字号
集聚区，品牌集群区域必须具有鲜明地域
特色和历史文化内涵，汇聚一定数量的中
华老字号、省级老字号品牌，获得良好综
合效益，起到典型示范引领作用。从业
态配置、文化载体到特色标识、公共配
置，从老字号企业经营特色到集聚区年
整体销售额等，都有具体要求。

彼时，中山路区域内共有6家中华老
字号、1家山东老字号、24家青岛本土老字
号，2021年营收总额约7亿元。中山路入
选首批山东省老字号集聚区认定名单，是
对其百年商业积淀的官方“背书”。

保护更新为老字号搭好“舞台”

荣誉的另一面是现实。过去十余
年间，中山路曾经历商业空心化阵痛。
省级老字号集聚区的“牌子”挂上了，但
只有“牌子”还不够，要吸引更多老字号

回归、扎根，首先要让老街变得可逛、可
留、可做生意。

“十四五”期间，历史城区保护更新
持续加码。市南区累计完成23万平方
米建筑保护修缮、56 万平方米立面整
治、2200 余户房屋征收，同步实施道
路、管线、停车、绿地等改造提升。老城
重现历史风貌，特色商文旅项目数量较
修缮前增长超 300%，2025 年游客量突
破 7900 万人次，单日人流量最高达
44.5万人次。

“虹吸效应”开始显现，更多的老字
号来了。仅从餐饮行业来看，2025年9
月，消失 70 余年的顺兴楼试运营。这
座创建于 1912 年的老酒楼，曾与春和
楼、聚福楼并称“青岛三大名楼”。参与
市南老城提质升级工作的北京观唐文
化艺术有限公司在了解到顺兴楼的故
事后，推动其重启。试营业期间，大厅
上客率达八成，今年春节 28 个包间的
年夜饭被早早抢订一空。去年 10 月，
始创于1941年的万和春在中山路开出

新店，此次回归不仅带回老味道，更融
入“青岛往事”情怀线索，整合卤味炸货
肉铺子等新业态。开业之初，排队人群
从店内排到店外。

据市南区商务局相关负责人介绍，
近年来，市南区通过资金配套、减税减
租等举措，支持春和楼等存量老字号开
展品牌创新、市场拓展，同时积极引进
新的老字号，推动“老字号＋餐饮”“老
字号＋文创”等新业态发展，进一步打
造集聚效应。

老字号汇聚为老城注入“灵魂”

老字号来了，带给老城的不止是一
家门店、一桩生意。

在参与历史城区保护更新工作中，
北京观唐文化艺术有限公司副总裁党
峻曦观察到，年轻人对“非遗”“老字号”
等概念有着出乎意料的探究热情。春和
楼的香酥鸡、蒸饺制作技艺被列为非遗
项目，顺兴楼与王垿、梁实秋等文人的渊

源……这些都成为吸引年轻人走进老城
的“文化磁石”。“他们在此消费的是体验
和认同，是与历史文脉的亲密接触，收获
的是满满的情绪价值。”党峻曦说。

老字号嘉年华现场也印证了这一
判断。不少市民游客为啤酒节而来，也
被老字号留住了脚步。“在嘉年华转一
转，我了解了更多的老字号故事，它们
也是上街里会场历史底蕴的组成部
分。”来自潍坊的游客王亚楠说道。感
受到市南老城的火热气氛，东阿阿胶青
岛办事处相关负责人陈建宇同样看中
上街里的人气，希望有机会到此开设门
店，为老城注入更多中医药文化元素。

还有更多老字号赶来。盛锡福将
重启为帽子博物馆，孚德、佛桃等 3 家
老字号企业计划入驻……老字号汇聚，
让百年老街拥有了不可替代的“灵
魂”。而这份“灵魂”的持续生长，还需
要制度层面的护航——市南区正有序
推进老字号提质培育工作，以规范管理
夯实传承根基，继续搭建老字号资源互
通、产销对接交流平台。此外，2026年
市南区政府工作报告还明确提出，将放
大中山路省级老字号集聚区品牌效应，
构建老字号集合店线上平台，在劈柴院
北区打造老字号新业态街区，让老字号
能“来”更能“留”。

嘉年华活动会落幕，但老字号与历
史城区之间的故事还在继续。历史城区
为老字号提供生长的土壤，老字号为历
史城区注入持续的生命力，这种相互成
就、双向奔赴，是中山路向新而兴更值得
期待的“下半场”。 青岛晚报/观海新
闻/掌上青岛记者 张琰 实习生 季逸霏

本报7月 28日讯 今年的啤酒节
会场主要覆盖市南区、市北区、崂山区、
西海岸新区等四区，各会场人流密集，
垃圾产生量大，油污清理难度高。市城
市管理局搭建“市级统筹、各区落地、点
位专人值守”三级保障体系，统筹调配
600 余名保洁人员、70 余台作业设备，
并组建应急保障队伍。全面落实定时
守岗、延时保洁等措施，最大限度缩短垃
圾滞留时间；启动垃圾清运动态响应，增
配收运车辆、加密清运频次，及时转运垃
圾，严防垃圾桶满溢；会场周边公厕24小

时开放，增加保洁频次，保障环境有序。
同时，市级组建50人专项督导突击队，对
会场及周边开展全方位环境卫生检查，
发现问题即查即改、闭环督办，全力提升
市民游客满意度和体验感。

作为啤酒节主会场，西海岸新区的
青岛啤酒城周边道路人流量巨大。辖
区环卫单位聚焦金沙滩路、银沙滩路等
十余条重点路段，持续开展巡回保洁，
做好沿线公厕运维保障。每日投入保
洁人员100余名、机械作业车辆90余台
次，冲洗、洒水、机扫、深度保洁、垃圾收

运多工种协同，定时清掏道路沿线 280
余处果皮箱。会场周边 5 座公厕全天
候开放，设施故障即时维修，全方位优
化游客如厕体验。

老城区会场分布在市南区、市北
区，街巷交错，垃圾清运与路面保洁压
力繁重。市南区成立啤酒节环境卫生
保障专项领导小组，增派收运车、高
压冲洗车，动态调整收运频次，及时
冲洗桶身、清除路面脏污，高效解决
会场垃圾清运难题。市北区创新推
行“321 保洁工作法”，落实垃圾桶“过

半即清”标准，清运同时擦拭桶体，实
现桶点无满溢、无异味，保障会场内
外市容洁净有序。

崂山区会场毗邻沿海一线，环卫部
门加密清扫保洁力量与作业频次。投
入保洁员 130 名，实行三班不间断值
守，配备16台保洁、冲洗、收集设备，严
格按照作业标准巡回清扫；组建 20 人
应急分队，配齐各类作业机具，快速处
置突发保洁任务，守住环境卫生底线。

（青岛晚报/观海新闻/掌上青岛
记者 陈小川 通讯员 宿栋方）
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老字号助燃啤酒节老城会场
老城老店双向奔赴 中山路老字号集聚区长出新故事

全市统筹600余名保洁人员护航啤酒节盛会
定时守岗延时保洁 最大限度缩短垃圾滞留时间

2026年市南区老字号嘉年华活动现场人流如织。毕天宇 摄
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