
一个小小直播间，带火一镇“土特产”
莱西市河头店镇打造三级直播矩阵，14.7万粉丝卖出28万元农产品

2000亩少山杏红妆“出山”
六百年历史国家地理标志产品迎来丰收季，可持续采摘到7月中旬

六月初夏，崂山脚下的少山村甜香
四溢。2000 亩杏林次第泛黄透红，麦
黄、柞实等早熟品种抢鲜上市，明星产品
少山二号也开始少量采摘。这个拥有
600 多年种植历史的国家地理标志产
品，正以独特的风味和品质，拉开一年一
度的丰收大幕。

抢鲜“麦黄”“柞实”打头阵

进入 6 月，城阳区夏庄街道少山社
区的杏园里热闹起来。金黄的杏子挂满
枝头，果农们穿梭林间，忙着采摘今年第
一批成熟的红杏。而山下的街道旁，卖
杏的长摊已经摆开，黄澄澄、红彤彤的杏
子整齐码放，吸引了不少路过的市民停
车问价、尝鲜购买。

“现在上市的主要是麦黄和柞实两个
早熟品种，还有少量的少山二号。”少山红
杏专业合作社负责人栾心波介绍。麦黄
杏如其名，麦收时节果皮转黄，肉质柔软、
汁水丰沛；柞实杏个头略小，酸甜适口，是
不少市民每年必尝的“第一口杏甜”。而
作为当家品种的少山二号，目前只有零星
成熟，大量上市还要再等一周左右。

少山村现有杏林2000余亩，年产量
稳定在五六百万斤。由于品种搭配合
理，从6月初的麦黄、柞实，到6月中旬的
少山二号、少山红，再到 6月底 7月初的
关爷脸，采摘期可以持续一个半月。“进
入6月，这些品种陆续成熟，能一直吃到
7月中旬。”栾心波说。

价格方面，早熟品种走的是亲民路
线，而少量上市的少山二号优质果，已经
卖到每斤 15至 20元。“大流价格也不会
低于10元。”栾心波表示，随着端午假期
和周末游客带动，预计今年销量和价格
都将保持稳定。

“少山二号果实大，小的也有 80 克
一个，大的能到 400 多克。三个杏凑一
斤，很正常。”栾心波说，这样的“大块头”
摆在摊位上格外显眼，经常引来顾客好
奇地端详和询价。

传承 200多棵百年老杏树

少山杏的种植历史，可以追溯到明
代万历年间。如今，村中依然保留着
200多棵百年以上的老杏树，关爷脸、大
扁杏等传统品种就是几百年农耕选育的

“活化石”。
真正让少山杏从“土特产”升级为

“品牌果”的，是上世纪七八十年代的一
次偶然发现。栾心波的父亲当时在公社
担任果树技术员，负责村集体苗圃选育
工作。“父亲在杏林中发现一棵杏树表现
特别好——丰产、口感还好。”这个“偶
然”选出的品种后来以“崂山红杏”之名，

被评为山东省科技成果三等奖。
更重要的是，少山拥有不可复制的

小气候。杏树开花早，每年 3 月中旬正
值花期，极易遭受“倒春寒”侵袭。当地
有句俗话：“外面的杏，十年九不收。”但
少山三面环山，形成天然屏障，霜冻危害
小，实现了“十年九收”。加上沙壤土、山
泉水等独特水土条件，少山杏的糖度、胡
萝卜素、维生素等指标均高于其他产区。

凭借过硬品质，少山红杏先后获得
国家地理标志产品认证、山东省农业文
化遗产。“每一个地理标志产品，都是一
方水土的特定产物。”栾心波表示，少山
杏离开少山，就种不出这个味道。

热卖 少山二号成电商“宠儿”

从过去追求丰产，到现在追求优质，
少山杏的品种结构一直在优化。通过嫁
接改良，当地选育出少山红、少山二号等
新品种。其中，少山二号凭借独特优势，
迅速成为种植面积最大的当家品种。

“少山二号有个特点——不离核。”
栾心波解释，普通杏一掰就开，少山二号
掰不开果肉与核。有人觉得是缺点，但
恰恰带来了多重好处：果肉纤维多、口感
好，运输过程中不变色、耐储存，而且产
量极高。“小拇指粗的树枝，老品种关爷
脸只能挂五六个果，二号能挂十五六
个。”正因如此，少山二号不仅在地摊上
抢手，更是电商“爆款”。

那棵发现于分田到户政策前夕的少
山二号母树，如今已有一抱粗，长在农家
庭院，一年还能摘四五百斤杏。少山二
号是线上销售的“宠儿”。“电商不大愿意
要关爷脸——它没有二号丰产，个头小，
高温天卖相也不好。”栾心波说，正是电
商的推动，包括关爷脸等不少老品种嫁
接成少山二号。

当然，老品种也有自己的舞台。关爷
脸虽然产量低、不耐运输，但颜色红亮、风
味浓郁，深受本地采摘游客喜爱。

如今，2000亩杏林已成为少山社区
的乡村振兴关键产业。每年 6 月，周边
的游客纷至沓来，摘杏、品杏、买杏，街道
两侧的长摊一个挨着一个。一颗小小的
红杏，串联起种植、采摘、电商、乡村旅游
的产业链条。从明代的杏苗，到今日的富
民产业，少山杏用六百年时间，书写了一
颗果子如何长成“金名片”的生动故事。
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走进河头店镇镇级直播中心，墙上张
贴的直播带货工作账号三级矩阵图尤为
醒目，一级矩阵为镇级工作账号“河头店
的店儿”、二级矩阵为9个新村书记工作账
号、三级矩阵则是部分片区党支部书记工
作账号，每级矩阵工作账号后面赫然有刚
刚更新的粉丝量。该镇党委组织委员郝
昊高兴地说：“依托我们镇级直播中心，目
前已经孵化出三个‘金牌书记’，带动吸引
片区党支部书记和部分村民前来学习培
训，打造出一支直播助农主力军。”

截至目前，全镇直播带货工作账号
矩阵粉丝量已达 14.7万，累计发布视频
131 个，其中 85%浏览量破万，累计销售
额达28.1万元。

自莱西市发布《莱西市“党建引领、
头雁领航”发展村书记直播带货经济三
年行动计划》以来，河头店镇因地制宜，
整镇推进，依托镇党建综合阵地建设了
镇级直播中心，研究制定《河头店镇发展
村书记直播带货经济三年行动方案》，全
力推动村书记直播带货经济发展。建立

“1+3+N”（即1个镇级直播中心+3条特
色产业链+N 个书记直播间）的工作体
系，采取“组织选拔+自主推荐”的方式
选拔 18 名村党组织书记发展村书记直
播经济，同时吸引“新农三宝”“莱西棚二
代”等20余名周边村民自发到直播中心
学习直播带货。

“目前，我们镇已经形成了完整的镇
级直播中心-新村党组织书记-片区党支

部书记三级直播带货工作矩阵，加上孵
化成功的小部分村民，其实已经形成了
3.5级直播带货工作矩阵。当然，我们的
最终目的是助农增收，因此我们的最终目
标是建成有广大村民参与的四级直播带
货工作矩阵。”该镇党委副书记张鲁说。

成立镇级直播中心，钱从哪里来？
如何保障健康持续运行发展？为此，河
头店镇划出了“硬杠杠”。该镇出台了

《河头店镇发展村书记直播带货经济运
行管理规范》，从产品质量、公私界限、账
目管理、纪律作风等方面设定刚性约

束。坚持“合力推进、收益共享”原则，由
九个新村集体经济组织注资，与镇本土
社会组织“小雨滴”共同成立青岛青莱农
产品销售服务有限公司，其中各新村分
别占股 7%，“小雨滴”占股 37%，将公司
决定权掌握在村集体手中。在收益方
面，提取纯利润的10%作为法定公积金，
20%用于镇级直播中心运营，剩余部分
按股权比例进行分配，形成风险共担、利
益共享、合力共赢的良好局面，保障直播
带货工作持续健康发展。

据 镇 直 播 中 心 负 责 人 张 瀚 林 介

绍，镇直播中心配备 5 名工作人员，主
要分为直播与短视频两条主线开展工
作，其中 1 人统筹整体运营、对接外部
资源；2 人负责直播运营、选品把关、售
后处理；2 人负责短视频策划、拍摄、剪
辑与账号运营，每天下午晚上固定开
播，直播时长超过 6 个小时，收益按规
定比例分成。

农产品的季节性特点非常明显，因
此，直播带货能够满足消费者一年四季
的多样化需求是关键。河头店镇直播中
心立足镇域农业产业优势，系统梳理出
三条特色产业链，通过整合优质农产品
资源，形成了三大核心品类：一是果蔬
类，秋月梨、白玉黄瓜、草莓西红柿等时
令果蔬；二是生鲜类，以墨瑞鳕鱼、大闸
蟹、天宝驴肉为代表；三是粮油类，有石
磨全麦面粉、高油酸花生油等；确保应季
供应、品质稳定。

“下一步，我们重点做强‘金牌书记’
招牌。着力打造‘一书记一特色、一账号
一 IP’吸引力强的特色‘金牌书记’账
号，年直播总场次不低于450场、粉丝不
低于 6万、销售额不低于 30万元。全年
各级工作矩阵开展直播带货不少于 600
场，发布短视频不少于300条，线上销售
额突破 200 万元，同步带动文旅产业发
展，为全镇乡村振兴注入强劲动力。”张
鲁副书记信心满满。
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果实挂满枝头。

少山二号少量上市。

金牌书记直播带货助农。
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