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文创“潮”出圈
文物“活”起来

本报12月2日讯 2日，记者从西
海岸新区获悉，当地通过打造“青西风
物”文创品牌，将琅琊刻石等历史文化
元素与现代创意设计深度融合，近期
陆续推出涵盖文具、家居、收藏等多元
品类的文创产品，让传承千年的文物
跨越时空走进日常生活，为中华优秀
传统文化的创造性转化与创新性发展
注入新动能。

琅琊刻石作为中国现存最古老的
刻石之一，其秦篆文字结构严谨、线条匀
称，承载着“书同文”的历史意义，是西海
岸新区珍贵的文化遗产。“青西风物”品
牌以此文化符号为核心，将篆书艺术精
髓与琅琊刻石的历史底蕴融入现代产品
设计，把“一字一史”的厚重感转化为兼
具审美价值与实用功能的生活雅物。

“青西风物”的创新不仅局限于产
品层面，更致力于构建完整的手造产
业生态。目前，山东手造·文化创意产
业研发中心正在建设中。该中心将传
统手造技艺与现代产业需求相结合，
打造集手造研究、技艺传承、产品研
发、展示体验于一体的创新平台。

作为西海岸新区文旅融合的重要
载体，“青西风物”品牌还深入挖掘本
地非遗资源，以现代审美重新诠释传
统手工艺。无论是运用传统雕刻技艺
的摆件，还是手工编织的日常用品，每
一件作品都体现着传统手造与现代生
活的对话，让非遗技艺真正融入当代
生活场景。（青岛晚报/观海新闻/掌上
青岛记者 栾丕炜 通讯员 李涛）

12月2日，毕马威中国第五届消费
50榜单发布活动在青举行。本次大会
以“聚智前行，引领消费破浪全球”为主
题，全国消费领域重点企业代表、专家
学者等200余位嘉宾齐聚一堂，共话消
费新趋势，共探行业新未来，在充满挑
战与机遇的当下，为中国消费企业开拓
市场提供了前瞻思考与务实策略。

鲁粤京沪领跑消费榜单

活动现场，毕马威中国发布了第五
届消费 50榜单、《青岛市市南区消费观
察报告》，从八大维度解读消费新趋
势。中国银河国际副行政总裁杨素兰
带来《理性与情感并存：2026 年消费趋
势与资本市场展望》主题演讲，为现场
观众打开了前瞻视野。波螺油子、荷田
水铺等本地代表性消费企业也分享交
流了他们的行业观察体会与品牌故事。

据了解，毕马威中国消费50榜单发
布活动自2021年启动以来，已在上海、北
京举办4届，持续为消费行业注入新灵感、
开拓新机遇。榜单的发布不仅是对中国
消费市场的一个重要观察窗口，也是对企
业发展战略和市场趋势的重要参考。

今年的消费 50榜单从品牌价值与
社会责任、用户体验与服务生态、智能
化与创新力、供应链与运营效率、组织
与团队能力、可持续发展与环保、产品
与服务的差异化、市场洞察与消费者细
分 8 个维度进行评选，从结果来看，上

榜企业覆盖文化创意、食品饮料、生物
医药、母婴、零售服务商供应链、教育培
训、个护美妆、服装配饰、宠物、餐饮和
珠宝 11 个领域，其中占比前五位的分
别为食品饮料（29.6%）、餐饮（24.1%）、
服装配饰（13.0%）、零售服务商供应链

（11.1%）、文化创意（5.6%）。从地域分
布来看，山东、广东、北京、上海是上榜
企业的主要来源地。这些地区在消费
支持、补贴力度及税收优惠政策方面具
有明显优势，且政策落实效果良好，为
企业发展提供了有力保障。记者注意
到，本次上榜的山东企业共 28家，青岛
企业表现亮眼，既有青岛啤酒、青岛食
品、利群集团等“老牌劲旅”，也有荷田
水铺、波螺油子、船歌等新锐力量。

市南“双核”驱动消费升级

记者从现场了解到，本届活动系
毕马威消费 50 榜单发布五年来，首次
落地非直辖市城区。这一动向，反映
了业界对青岛整体消费活力、开放格
局与营商环境的认可，也凸显了市南
区在消费潜力与现代服务业发展等方
面的区域优势。

根据《青岛市市南区消费观察报
告》，目前市南区呈现“东西辉映”消费

“双核”格局：以中山路为核心的西部历
史城区，是国内保护最完整、风貌最经
典的历史城区之一，全市40%以上的老
字号集聚于此，打造出独具魅力的消费

场景，古巴文化交流中心等 81 个特色
商文旅项目开放运营，让百年老街焕发
全新活力。以奥帆中心为引领的东部
浮山湾商圈则展现出国际化消费新气
象，13家大型购物中心、上千家国际一
线品牌集聚于此，2024年营收突破 150
亿元，品牌首店超过 350 家，是全省首
店最集中的区域。正在打造的“奥帆黄
金步道”年轻文化消费街区，将与西部
历史城区遥相呼应，共同构筑市南消费
升级新版图。

2024年，市南区实现生产总值1650
亿元，服务业增加值占GDP比重常年保
持在 90%左右，总量分别约占全市的
10%、14.2%，是青岛的现代服务业中
心。人均消费支出5.1万元，是省内唯一
突破5万元的县市区，也是全省唯一获
评2024年全国夜间经济优选城区。人均
生产总值、居民人均可支配收入等多项指
标稳居副省级城市中心城区前列。

据介绍，市南区将以此次活动为契
机，继续全力构建以“时尚消费”为重要
支柱之一的“1+6+1”现代产业体系，加快
推进全方位扩大内需、发展现代服务业、
强化科技创新引领、优化营商环境、加强
和创新社会治理五项作示范、见实效行
动，实施“高水平开放计划”“全区域全领
域人工智能＋计划”“强化党的基层建设
计划”三项保障计划，加快打造现代化国
际大都市示范区，为青岛市消费创新和
城市发展注入源源不断的活力。
青岛晚报/观海新闻/掌上青岛记者 张琰

随着冬季来临，平度市白沙河街道巡
寨村的大棚草莓悄然走红，以优质果品
抢占鲜果市场。红草莓每斤售价最高达
50元，特色白草莓每斤最高卖出80元的

“土豪”价。如今，草莓产业不仅拓宽了
市场销路，也带动当地村民增收致富。
村党支部通过合作
社整合农户资源，打
造“巡寨草莓”品牌，
结合采摘体验推动
种植与文旅融合，
为乡村振兴注入甜
蜜动力。

头茬草莓高价热销

走进巡寨村的草莓大棚，映入眼帘
的是一片生机勃勃的景象：翠绿的草莓
苗沿田垄整齐排列，鲜红饱满的果实点
缀其间，部分草莓上还挂着晶莹的水
珠，显得格外诱人。棚内，农户们正忙
碌地采摘头茬草莓，或俯身修剪老叶，
为新果腾出生长空间。

“头茬草莓口感特别好，现在红草
莓每斤最高能卖到 50 元，白草莓每斤
80 元，一天能摘七八十斤。”85 后种植
户史阿妮手捧刚摘下的草莓，笑容洋
溢，“再过十天进入盛果期，日产量有望
突破200斤。我这两亩大棚，算下来每
亩净利润能有五六万元，今年日子比草
莓还甜！”

据悉，巡寨村草莓产业的底气源于
二十余年的种植经验。从土壤深耕时的
基肥调配，到挑选优质脱毒苗移栽，再到
采用水肥一体化系统精准供给养分，每个
环节都精益求精。草莓种植全程采用蜜
蜂授粉，杜绝催熟剂，依靠“大果形、高甜
度”的特色，积累了良好的市场口碑。

丰富品种提升竞争力

“市场在变，消费者口味也在升级，
光靠传统品种不够了。”巡寨村党支部
书记孙海兵介绍，近年来村里积极优化
品种结构，在原有“甜宝”“香野”基础
上，引进了高端红颜草莓以及“脆玉”

“越雪妃”等特色白草莓，进一步增强了
品牌竞争力。

品种多样化也吸引了更多采购
商。收购商裴京涛表示：“今年巡寨草
莓品相好、口感佳，品种也丰富。我们
每天发货约500斤，精品红草莓每斤50
元左右，优质白草莓每斤80元以上，订
单已经排到了下周。”这些草莓主要销

往北京、上海、天津等一线城市及大型
商超。

家门口就业促增收

草莓产业的蓬勃发展，也为周边村
民提供了就近就业的机会。从种苗移
栽、疏花疏果，到采摘包装，每个环节都
需要人力。大孙戈庄村的孙大姐一边
熟练地打包草莓一边说：“市场离家就
十分钟路程，有活就来干，工资日结，既
能赚钱又能顾家，特别方便。”

平度市白沙河街道大力发展特色
种植产业，大棚草莓种植面积达到了1.1
万亩，年产量近四万吨。后沙岭村、东
西沙窝村、楼里头村、巡寨村均以种植

大棚草莓带动当地经济，其中，巡寨村
目前种植草莓面积近2000亩。

产业兴旺是乡村振兴的重要基
础。平度市白沙河街道通过村党支
部+合作社+农户的模式，将分散的
种植户组织起来，共同打造巡寨草莓
特色品牌。如今，这里不仅建成了规
模化种植基地，还发展了亲子采摘、
田园体验等休闲项目，形成了种植与
文旅融合发展的新模式。红彤彤的
草莓，既丰富了城市居民的果盘子，
也鼓起了村民的钱袋子，成为推动乡
村振兴的甜蜜引擎。

青岛晚报/观海新闻/掌上青岛
记者 马丙政 通讯员 杨璐瑶 袁嘉利
摄影报道

80元/斤的白草莓凭的是硬核品质
平度市白沙河街道大棚草莓开始收获，甜蜜产业助农增收

大咖齐聚 共话消费新趋势
消费50榜单在青发布，四地领跑区域消费格局

种植户正在查看白草莓的长势。 分拣好的白草莓。

扫码看视频


