
品牌价值的提升，离不开稳健的经营业
绩支撑。2025年上半年，青岛银行实现营业
收入76.62亿元，同比增长7.5%；实现归母净
利润 30.65亿元，同比增长 16.05%；截至 6月
末，不良贷款率1.12%，较上年末再降0.02个
百分点；拨备覆盖率 252.8%，较上年末提高
11.48个百分点，风险抵补能力持续夯实。

青岛银行充分发挥城商行的属地化和
集团化经营优势，持续构建科技金融、绿色
金融和蓝色海洋金融等特色化优势，不仅展
现出自身强大的经营韧性和发展潜力，也为
行业穿越周期提供了信心及路径。

截至半年末，青岛银行科技金融贷款余
额达 312.25 亿元，增幅达 20.85%；科技金融
客群增幅为 15.97%。作为海洋经济大省的
重要金融力量，截至上半年末，青岛银行蓝
色贷款余额较上年末增长 24.44 亿元，增幅
14.56%。绿色金融方面，青岛银行通过建立
重点项目储备库，创新产品，并制定综合服
务方案，持续深化绿色金融服务体系。截至
上半年末，绿色贷款余额较上年末增长
142.60亿元，增幅 38.18%，超过全行贷款平
均增速。稳健的经营与特色化金融服务，为
其品牌价值提升奠定了坚实基础。

在金融业竞争步入价值重构时代的背
景下，青岛银行以实际行动诠释了“金融功能
—品牌价值—社会认同”的正向循环路径，为中
国乃至亚洲区域银行的发展提供了可资借鉴的
范式。未来，青岛银行将继续深耕细作，以更卓
越的品牌实力和更优质的金融服务，为地方经
济发展和社会共同价值创造贡献更多力量。

金秋时节，崂山湾畔麦香四溢。9
月28日，伴随着欢快的《丰收情》旋律，
2025第十二届青岛王哥庄大馒头文化
节在崂山湾乡村振兴片区王哥庄大馒
头产业园开幕。作为青岛市2025年中
国农民丰收节系列活动之一，大馒头
节以“百年馒头香 茶渔王哥庄”为主
题，以产业振兴为目标，以非遗传承为
根基，立足“馒头+”产业生态，整合茶、
渔、宿、婚等资源，通过花样馒头大赛、
全民品鉴行动等系列活动，不仅让拥
有 500 年历史的王哥庄大馒头非遗技
艺焕发新生，更成为推动崂山湾乡村
振兴片区建设、促进“农文旅体商”深
度融合的生动实践。大馒头节为期半
个月，将持续至10月11日，为市民和
游客带来一场兼具文化味、产业味与烟
火气的节庆盛宴。

非遗创新演绎百年技艺新活力

“以前只知道王哥庄大馒头个头
大，没想到还能做成这么精美的艺术
品！”在“山海盛景·献礼祖国”面塑作品
展前，市民和游客纷纷举起手机拍摄，
不时发出赞叹。这幅由多位非遗传承
人历时 1 个月共同创作的大型面塑作
品，以王哥庄地理文脉为基底，以崂山
环海公路为视觉纽带，串联“山海启幕、
四时风物、福寿绵长、祖国献礼”四大篇
章，既展现了当地自然奇观与人文风
貌，也传递出丰收时节的家国情怀。

这样的创新表达，正是王哥庄非遗
传承的“破题关键”。过去，提及非遗保
护，更多是“放进橱窗”的静态留存，而

王哥庄大馒头制作技艺却走出了一条
“活用”之路，走进大众生活，成为文化
“两创”的鲜活载体。开幕式上，嘉宾为
省级非遗项目王哥庄大馒头制作技艺、
区级代表性传承人及区级非遗工坊授
牌，“这不仅是对过往工作的认可，更是
推动技艺走向全国的新起点。”王哥庄
大馒头协会会长刘竹莲表示，协会下一
步将全力推进国家级非遗项目申报，让
王哥庄大馒头成为全国知名的文化IP，
让这份“山海风味”香飘大江南北。

大馒头节首演的沉浸式情景剧《馒
馒香飘山海间》，将“老面发酵”“花样馒
头制作”等非遗技艺与中秋、国庆元素
融入剧情，还原了“大馒头起锅仪式”等

民俗场景，未来将作为常驻剧目走进更
多节庆活动；花样馒头产品模特秀通过

“月满中秋”“蒸情蒸意”等主题展示，让
观众沉浸式感受非遗美食魅力；针对青
少年推出“非遗传承人计划”，非遗传承
人亲手授课，学员结业后可获“小小传
承人”证书。

“馒头+”生态激活产业新动能

节庆的核心价值不仅在于文化展
示，更在于为产业发展搭建桥梁。本届
大馒头节以“馒头”为核心 IP，立足“馒
头+”产业生态，打破单一产品的局限，
推动产业链延伸与资源整合，让小馒头

撑起大产业。
开幕式现场，王哥庄大馒头协会与

青岛市农贸市场协会等 14 家单位达成
战略合作，涵盖原料供应、销售渠道、人
才培养等多个领域，为大馒头产业发展
搭建起多元合作网络。

业态融合绘就乡村振兴新图景

乡村振兴的关键在于实现“一业
兴、多业旺”的融合格局。这项传承五
百余年的省级非物质文化遗产，已聚集
相关企业及业户 170 余家，年产量达到
3000 万斤，直接带动就业近千人，带动
产业链就业5000余人，预计实现年产值
1.6亿元，实现了从“舌尖美味”到“亿元
产业”的华丽蜕变，成为代表山东传统
面食文化的一张亮丽的文化名片。

大馒头节期间，王哥庄街道将推出
“栖山海—品馒香—寻海—探茶韵”主
题旅游线，把馒头工坊体验、茶园观光、
赶海拾趣、民宿住宿等特色元素紧密串
联，同时融入海鲜烩杠子头、馒头夹酱、沫
合虾等本地特色美食。游客不仅能亲手
参与馒头制作，还能走进茶园体验采茶乐
趣，到海边沉浸式享受赶海拾贝的野趣，
傍晚入住民宿，在山海环绕中放松身心。
还将举办西山情王
哥庄跑山赛，将体
育赛事与乡村风光
结合，吸引运动爱
好者参与。 青岛
晚报/观海新闻/掌
上青岛 首席记者
张译心 摄影报道
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茶渔王哥庄 馒馒香飘山海间
2025第十二届青岛王哥庄大馒头文化节昨启幕“馒头+”生态激活产业新动能

青岛银行以品牌韧性与服务创新
书写区域银行高质量答卷

在全球经济格局深刻变革、金融行业竞争
日益激烈的当下，青岛银行以其独特的发展路
径和突出的品牌建设成果，成为中国区域性银
行发展的典范。今年6月，在第22届世界品牌
大会上，青岛银行以362.36亿元的品牌价值连
续九年跻身“中国500最具价值品牌”榜单；9月
24日，在“2025年亚洲品牌500强榜单”中，青岛
银行排名攀升至第 408 位，较 2024 年上升 7
位。青岛银行用连续登榜的亮眼表现，印证了
品牌的韧性发展。青岛银行正以稳健之姿，走
出一条品牌价值与金融服务协同提升的高质量
发展之路。

为保持品牌鲜活生命力，青岛
银行积极探索创新之路，开创了金
融与体育融合的新范式。该行与山
东泰山、青岛海牛、青岛西海岸三家
中超俱乐部达成合作，通过牵手球
童、定制足球课等活动，将金融服务
与亲子成长记忆相结合。更具意义
的是，“山海相望·青银圆梦”足球冬

令营活动，将体育精神延伸至边疆
儿童关怀，彰显了社会温度。

这种跨界合作，不仅强化了青
岛银行的品牌曝光，更构建起社会
情感联结，让品牌从单纯的商业符
号转变为承载情感与责任的载体，
为品牌注入了时代热血，使其在市
场竞争中脱颖而出。

以跨界融合 激荡品牌时代热血

以稳健经营
锻造价值成长内核

市民和游客观赏王哥庄大馒头面塑市民和游客观赏王哥庄大馒头面塑。。
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青岛银行深知，品牌建设需
有深度与内涵。因此，其积极与
艺术世界链接，以艺术赋能金融
场域。2025 年初，《美好·重逢》数
字艺术特展在青岛银行总行启
幕，银行大厅化身美学空间，让客
户在办理业务的同时，享受艺术
的熏陶。

“艺启童行”亲子艺术公益活
动，吸引众多家庭参与，将金融教育
融入艺术创作。通过“艺术+公益+
金融”的模式，青岛银行打破了金融
与艺术的界限，将品牌从功能提供
者转变为情感联结者，为品牌注入
了独特的艺术活力，提升了品牌的
人文价值和社会认可度。

以艺术赋能 为品牌注入新活力


