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青岛国际啤酒节“进化论”
从“味觉狂欢”到“城市文化IP”承载青岛地域文化密码

传承
城市文化与啤酒文化共融

每座城市都有专属味道，夏日青岛
的“嗅觉地标”浸润在满城的啤酒香气
中。1991年6月23日，第一届青岛国际
啤酒节在青岛中山公园开幕，30 多万
人次如潮水般涌上街头；1994年8月14
日，第四届青岛国际啤酒节开始在崂山
区举办，一段以啤酒为媒的山海情缘由
此开启；1995年，青岛国际啤酒节被国
家旅游局列为“全国重点旅游节庆对外
推销项目”；1997年，它正式由地方性节
日升级为国家规格，被誉为“亚洲最大的
啤酒盛会”；2007年，它荣登“中国节庆
产业十大影响力节庆”榜首；2024年，第
34届青岛国际啤酒节接待游客636万人
次、消费啤酒2800余吨……青岛国际啤
酒节从国内数以千计的节庆活动中脱
颖而出，逐步成长为融旅游、文化、体育、
经贸于一体的国家级大型节庆活动。“青
岛与世界干杯”的永恒主题，展现出国际
范儿，不同肤色、不同语言的游客在啤
酒的激情碰撞中“醉”享山海一色。

一杯啤酒，举杯对饮，无需翻译，风
行五洲。啤酒是青岛浓郁的乡愁，啤酒
节是青岛经典的风土人情。35年来，青
岛国际啤酒节与这座城市建立了深度
联结，二者在同频共振中释放出源源不
断的创新发展动能。为期一个月的第
35届青岛国际啤酒节设西海岸、崂山、青
岛老城三个会场，资源禀赋、文化内涵、
旅游配套等多重优势的叠加，在聚拢夏
日烟火气的同时，不断驱动文旅消费新
升级。城市文化与啤酒文化共融共生，
迭代培育出独特的城市气质，啤酒节也
在传承和创新中历久弥新。山海间孕育
出的青岛国际啤酒节，记录着城市的发
展变迁，定格无数举杯欢聚的难忘时刻。

情怀
畅饮35年国际范基因不变

追溯历史，啤酒是与青岛这座城市
同步发酵的产物。“我是青岛国际啤酒
节的全程亲历者，大半职业生涯都在和
它打交道，一心为节，半生最爱。”68岁
的青岛国际啤酒节资深顾问、山东财经
大学特聘教授林醒愚，是陪伴了 35届
青岛国际啤酒节的元老，在他看来，作
为城市节庆头牌，青岛国际啤酒节的传
承与发展，是极具特色的文旅节庆进化
史，具有爆发力和影响力。

“考量特定的时间、地点、人群、主

题，基于大量的调研与探讨，我们认为
啤酒是难得的能在瞬间引发市民渴求
的发酵节庆介质，于是首届青岛国际啤
酒节应运而生。”林醒愚告诉记者，1991
年6月23日至30日举办的第一届青岛
国际啤酒节，被国家旅游局列为国家重
点旅游项目，“出道即巅峰”，人气在当
时超乎想象。举办地点在中山公园内，
临时搭建起9万平方米的啤酒城和31
座不同风格的啤酒屋。随着第一桶啤
酒开启，41 个国内啤酒生产厂家和日
本、美国、加拿大、德国、新加坡等国家
的啤酒厂商、啤酒代理商、销售商，携
100多种 1500吨中外啤酒精品参加展
销和交流。啤酒节期间，举办了饮酒比
赛、食品展销、焰火晚会、中德啤酒技术
讲座、轻音乐会、时装表演、舞会和海上
风光游览等活动。8天节会期间，30余
万名市民和游客先后涌入啤酒城，消耗
啤酒1.7万箱。

敏锐顺应市场需求，青岛啤酒产业
的加持与青岛市民的胃口相得益彰，此
后青岛国际啤酒节在不断优化、调整中
站上风口，一路高歌猛进。“啤酒节的基
因是国际范儿，终极意义是开放，它带
来的间接拉动、连锁反应是巨大的。”林
醒愚认为，啤酒节掀起的开放东风，不
仅让青岛啤酒产业获益，还润物细无声
地播撒在了城市生活的大街小巷，让市
民为这座开放包容的啤酒之城而自
豪。慕名远道而来的国内外嘉宾、经贸
客商、参赛选手和游客，通过城市节庆，
深入了解青岛的啤酒文化，领略城市之
美。啤酒节这张闪亮的名片，为城市经

济文化等的发展，发挥了积极作用。

创新
从“味觉狂欢”到“城市文化IP”

今夏，三个会场精彩纷呈。西海岸
会场啤酒大篷区设置9个啤酒大篷，打
造国内最大的啤酒狂欢聚集区，新设

“金花奖”精酿大篷、比利时品牌啤酒大
篷，各大篷在餐饮、演艺和环境等方面
全面提升，营造高品质品饮体验；崂山
会场开展11类文化演出，在内容策划、
活动布局、互动参与等方面进行创新升
级，为游客提供精细化、多元化、国际化
的品饮体验；青岛老城会场是今年新增
的特色会场，啤酒节+老城好去处，打
造“百年老街 百年好合”微醺浪漫主题
街区、“一院一品”观光动线，策划“老街
坊·里院家宴”“老青岛领你逛老城”等
情怀记忆类活动，彰显人间烟火、人文
关怀和城市温度。

青岛在“变”与“不变”中向全球传
播“山海韵味”，变的是不断丰富的欢庆
方式，不变的是“国际范儿”基因。青岛
国际啤酒节聚集国际元素，放大全球影
响，打造“舌尖盛宴”，升级文化IP，形成
全城覆盖的联欢矩阵，增强市民和游客
的沉浸感、参与感。三个会场荟萃国际
知名啤酒品牌和美食，为市民和游客提
供不同的餐饮体验。策划举办上合周、
香港周等主题活动，开展“精彩文旅·友
城共享”青岛国际友好城市交流月活
动、国际啤酒节联盟会议、万名韩国游
客畅游啤酒节等国际交流活动，推动青

岛国际啤酒节成为“世界的啤酒节”。
推动青岛国际啤酒节从“味觉狂

欢”升级为“城市文化IP”，核心挑战在
于如何超越“啤酒”这一物理介质，将
节庆精神、城市气质与全球文化交流
熔铸成一个不可复制的文化符号。让
每一杯啤酒背后，都承载着鲜明的青
岛地域文化密码。

一个成功的文化IP不应仅限于盛
夏狂欢月，而应深化 IP 的全年化运营
与价值衍生。如何将啤酒节的“狂欢基
因”与“开放精神”注入城市日常？以
慕尼黑啤酒节为例，这个以九月狂欢
闻名的世界级 IP，通过“啤酒博物馆+
酿造工坊”的常态化运营体系，让游客
全年都能体验酿酒课程、调制个性啤
酒；冬季特设的“啤酒集市”巧妙转化
节庆元素为消费场景，机场永久主题
区更使文化符号突破时空限制。这种
运营方式同样适用于青岛国际啤酒节
的升级——开发“精酿工坊”等四季体
验项目，构建“啤酒美食地图”等衍生系
统，通过文创产品、影视作品、线上平台
形成文化触点网络。当联动马拉松、音
乐节等城市品牌组成“文化事件矩阵”
时，啤酒节的狂欢基因便真正融入了城
市呼吸的节奏，实现从年度盛事到生活
方式的质变。

同时，拥抱数字传播，构建全球粉
丝社群，不断扩大朋友圈也是重要一
环。在“大流量”时代，口碑与人气离不
开数字引擎的驱动。应充分利用社交
媒体、元宇宙技术、AI互动等新手段，
打造线上线下融合的“数字孪生啤酒
节”，突破时空限制，吸引全球用户参
与，鼓励用户创作分享，形成围绕节庆
的文化共创生态，将一次性游客转化为

“青岛啤酒文化”的长期粉丝与传播
者。借鉴西安“长安十二时辰”街区开
创性的元宇宙实践，青岛啤酒节可构建
更富有沉浸感的数字共生体系。比如，
当游客扫描啤酒杯上的二维码，即可解
锁“青啤侠”等数字身份，在虚实交织的

“啤酒元宇宙”中开启闯关之旅：完成
“精酿知识问答”获取虚拟酒花，参与
“泡沫艺术创作”积累数字徽章，线下消
费可兑换文创产品。

走向未来的青岛国际啤酒节，可与
“欢聚”“开放”“山海情怀”等文化意象
深度绑定。当人们谈论起世界顶级文
化节庆时，青岛国际啤酒节不仅能以规
模与国际范儿立足，更能因承载的独特
城市精神和文化创造力而被铭记，这将
是“城市文化IP”持久的魅力之源。
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一场节庆，一城狂欢，啤酒的各色泡沫升腾着
城市烟火气的美好。今夏，“中国啤酒之都”青岛
创历年之最引入2300余款啤酒，与世界干杯，激活
城市狂欢“多巴胺”。35年来，青岛国际啤酒节犹
如接续喷涌的大桶美酒，国际范、体验感、文化味
一路升级，成为亚洲规模最大的啤酒盛会、世界四
大啤酒节之一，国内外品牌影响力不断扩大。
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