
>>>青岛外贸企业开拓内销

“外贸优品青岛行”内外贸融合促消费活动启
动仪式上，一场展销活动同步举办。青岛琅琊台集
团、澳柯玛股份有限公司、青岛灯塔味业有限公司
等50余家企业参展。这些内外贸代表性企业涵盖
家电电子、工具车辆、家具及家居用品、体育用品、
户外用品、食品及宠物食品、纺织品、汽车配件等特
色产业，以及农产品、图书、文创、非遗、老字号、旅
游产品及本地特色商品领域，集中展示了各类内销
和外销的创新产品和成果。琳琅满目的商品、热情
洋溢的展商、络绎不绝的消费者，交织出一幅青岛
外贸优品与国内市场紧密相连的繁荣图景。

青岛中岩体育用品有限公司是一家专业从事
体育运动器材出口的外贸企业。此前，公司生产的
篮球架等产品主要出口美国。从去年年底开始，公
司的销售额开始下降。公司销售经理李燕舒介绍，
目前他们开始着手设计新产品，打算开拓沙特、澳
大利亚、新西兰等市场。李燕舒介绍，公司已经开
始向内销转型，目前已经在电商平台上注册了店
铺，同时也开始有针对性地向一些体育场馆、学校
等单位进行推介。“从出口转内销我们还是有个适
应过程，毕竟销售模式不一样，希望能与京东、抖音
等电商平台合作，寻找更多市场机会。”李燕舒说。

莫奈美（青岛）品牌管理有限公司是一家从事
毛绒玩具出口的外贸企业。公司储运经理刘俊杰
介绍，面对新的市场形势，他们已经在国内注册了
自己的毛绒玩具品牌，并且在淘宝、天猫、得物等
电商平台上销售。“刚开始转内销的时候我们也有
些犹豫，但从目前的销售情况来看，我们的产品很
受欢迎，尤其是在当下，我们生产的毛绒玩具给了
很多年轻消费者一些普通玩偶无法给予的情绪价
值，深受年轻人喜爱，我们对未来很有信心。”刘俊
杰说。

>>>“六进”展销将办百场以上

“外贸优品青岛行”内外贸融合促消费活动启动
仪式上，青岛市商务局发布了今年通过办活动、搭平
台、优服务等举措稳外贸扩消费相关计划，将联合工
信等市直部门，组织外贸优品进景区、进高校、进机
关、进商超、进展会、进社区等“六进”展销活动100场
以上。推出“退（免）税+外贸”消费新场景，服务外贸
企业优化供应链布局。鼓励电商平台、商场超市设置

“青岛外贸优品汇”专区，开展外贸优品网上行活动，
提供更多、更有效的市场渠道和优质的合作机会。

市工业和信息化局表示，将会同相关部门完善
服务企业机制，在政策支持、产需对接、品牌培育等
方面加大支持力度，联合檬豆网络科技持续提升

“链万企”平台服务功能，发挥平台链接资源丰富的
优势，开展线上线下供需对接活动，助力企业充分
利用好内外贸渠道开拓市场，主动融入国内大循
环，实现“外销优品”顺畅走进国内市场。

>>>电商平台抛出“橄榄枝”

外贸企业为全球市场提供了优质商品，也契合
国内高品质、多样化消费需求。面对优质的外贸企
业，活动现场，京东、天猫、抖音、蚁家人等电商平台
代表纷纷抛出“橄榄枝”，用一系列组合拳为外贸转
内销搭建快速通道，并积极与外贸企业现场对接。
从专项采购资金、供应链配套、业态经营到营销渠
道，电商平台提供全链路支持，为企业拓展国内市场
提供助力。

淘天集团公共事务部北方大区总监张明泉表
示，淘宝天猫已启动“外贸精选”项目，计划面向至
少1万个外贸商家、10万款外贸货源。阿里巴巴集
团已成立外贸专项小组，奔赴10个省（市）的100个
外贸产业带一线，开展专项对接活动。阿里巴巴国

内电商平台已向外贸转内销企业开设绿色通道，同
时阿里巴巴全球贸易网络、菜鸟物流全球配送网络
等业务，也在助力外贸商家开拓多元化全球市场。

>>>利群搭建内销“快车道”

利群集团近期发布《致供应商伙伴的一封信》，
表示将整合集团全渠道资源，充分发挥自身渠道优
势和物流供应链优势，助力外贸企业开拓国内市
场，为外贸商品打通内销“快车道”。

利群集团在信中表示，作为深耕商贸流通领域
多年的综合性集团，利群将充分发挥供应链整合优
势，为外贸商品进入国内市场提供物流、品牌运营
及销售全链条支持，助力外贸企业降低转型成本，
快速打开内销市场。

利群集团将通过四大核心举措助力供应商伙
伴。一是智慧物流赋能，依托利群智慧物流供应链
基地及区域配送网络，为外贸商品提供仓储、运输、
配送全链条服务，降低物流成本。二是品牌运营合
作，旗下30余家品牌运营子公司可提供专业代理运
营服务，帮助外贸企业打开内销渠道。三是探索定
制化合作模式，依托利群自有品牌开发经验，通过联
合开发自有品牌、独家代理、反向定制等模式，共享
渠道资源与市场数据，实现“产品—渠道—消费”的
精准匹配。四是全渠道销售支持，依托集团线下零
售门店及线上平台渠道资源，重点陈列优质出口商
品，多渠道加强优质外贸产品销售，覆盖更广泛的消
费场景。集团旗下华玺、德泰等近20家星级酒店也
将积极采购符合标准的设备设施、外贸食品、餐具酒
具和酒店用品等，进一步拓宽内销通路。

公开信发布后得到了供应商的热烈回应。截至
目前，意向客户已有几十家。利群集团表示，未来将
持续优化供应链服务，与合作伙伴携手应对市场变
化，共享发展红利。

青岛晚报/观海新闻/掌上青岛记者 李沛

本报4月27日讯 26日，由市南区人民政府主办、
市南区商务局承办的市南区外贸优品“四进四展”出口
转内销系列活动正式启动。本次活动分为进商超、进街
区、进园区、进社区四大板块，搭建起国际品质与国内消
费的对接桥梁。首场进商超专场活动在万象城、GT集
地广场、银座商城、麦凯乐四家大型商超同步开展。

市南区积极落实国家“稳外贸”战略部署，策划
“四进四展”系列活动，为外贸企业设立出口转内销
专区，畅通开拓国内市场的绿色通道。本次活动精
准对接国内消费升级需求，精选30余家优质外贸企
业集中展示服装、家纺、食品、工艺品等出口转内销
产品，全方位展现了市南区外贸企业高品质、全种
类、国际化的贸易发展风貌，让市民在家门口即可
体验“买全球、惠生活”的消费新场景。

进商超专场活动现场，各展位前客流不断，工
作人员热情介绍着自家的拳头产品。青岛山海家
居有限公司展位前摆放着琳琅满目的水杯，吸引了
不少消费者。“我们公司主要生产销售中高端水杯
等家居用品，以往大约70%的业务来自美国，30%的
业务来自欧洲和东南亚，年销售额在5亿元左右。”

该公司大客户经理王泽章告诉记者，公司落地市南
区20多年，每次企业遇到问题，市南区相关部门总
是迅速反应，第一时间伸出援手、排忧解难。近期
国际经贸格局变化，市南区商务局立即问需问难，
介绍了外贸优品“四进四展”出口转内销系列活动，
帮助公司开拓内销渠道。

欣圣雅国际贸易有限公司的工作人员说，公司主
要向欧美市场出口拖鞋、小沙发等产品，今年借助市
南区政府搭建的平台首次开拓国内市场，出口转内销
活动不仅为公司带来了直接的销售额，更让公司近距
离了解国内消费者需求，为下一步开拓国内市场奠定
基础。唐百进出口有限公司本次参展的女装系列凭
借舒适面料和国际设计风格备受青睐，相关负责人表
示，希望通过这次活动，让更多人认识公司品牌。

据市南区商务局相关负责人介绍，“四进四展”是
市南区推动内外贸一体化发展的重要实践，首场进商
超活动旨在通过核心商圈的流量优势，为外贸企业搭
建触达国内市场的“快捷通道”，后续将持续整合资
源，办好进街区、进园区、进社区系列专场活动。

“四进四展”系列活动的首站，进商超专场活动不
仅为外贸企业打开了国内市场的突破口，更拉开了市
南区全年助企惠民活动的序幕，让市民共享外贸优品
的实惠与品质。接下来，系列活动将陆续走进中山路
上街里、产业园区，打造“外贸优品市集”，后续四大
板块活动将形成全场景覆盖、多渠道联动的助企格
局。 （青岛晚报/观海新闻/掌上青岛记者 张琰）
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内销“快车道”助力外贸企业转型
青岛鼓励商场超市设置青岛鼓励商场超市设置““青岛外贸优品汇青岛外贸优品汇””专区专区 内外贸融合促消费内外贸融合促消费

4月 26日，“外贸
优品青岛行”内外贸
融合促消费活动启动
仪式在西海岸新区嘉
年 华·海 信 广 场 举
行。活动现场，30 余
家国内头部电商平
台、龙头商贸企业和
供应链企业，以及本
土 150 余 家 外 贸 企
业、外向型制造企业
齐聚一堂，政府搭台、
平台联动，助力企业
稳订单、拓渠道。

加大帮扶力度 多渠道联动助企
市南区外贸优品“四进四展”出口转内销系列活动启动

市民正在选购外
贸优品。青岛市商务
局供图

王泽章（左）向消费者介绍公司的水杯。张琰 摄


