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看政府工作报告中的“民生清单”

国土空间规划，是城市面向未来的
“蓝图规划”。记者从市自规局获悉，去
年获批的《青岛市国土空间总体规划

（2021—2035 年）》是青岛历史上首个
“多规合一”的国土空间总体规划，是青
岛面向 2035 年可持续发展的空间蓝
图，是青岛市各类开发保护建设活动的
基本依据。本轮规划，确定青岛城市性
质为沿海重要的中心城市，国家历史文
化名城，现代海洋城市，国际性综合交
通枢纽城市；核心功能定位是北方先进
制造业基地，北方对外开放门户，国际

滨海旅游目的地。青岛正以新一轮国
土空间规划为蓝图，阔步前行。

一头连着民生，一头连着发展。自
2023 年以来，城中村改造多次被提及。
在城市更新的大背景下，青岛城中村改
造工作一直积极稳步推进，主城区范围
内郑州路片区、河西片区、盐滩片区、张
村河片区、十梅庵片区、白沙河片区等
群 众 期 盼 多 年 的 片 区 均 启 动 改 造 。
2024年，青岛城中村改造的步伐继续加
快。城中村改造作为城市更新的重要
部分之一，其空间的“升级”在改善居民
生活环境的同时，也化作了发展新增量
——植入产业空间、嵌入公共服务配
套，通过顶层规划“补缺增能”，让居民
生活品质、区域发展能级实现“双跃
升”。一直以来，青岛坚持“区域统筹”，

将腾出的土地用于居住、基础设施和公
共服务配套，引入优质产业，统筹实现
土地集约利用、产业空间拓展、城市功
能完善和人居环境提升。

老旧小区改造既是家门口的民生
实事，也是城市发展的关键大事。随
着城市化进程的加速，老旧小区改造
已成为提升城市居民生活质量的重要
一环。据悉，2024 年我市积极响应国
家号召，大力推进老旧小区改造工作，
对 433个老旧小区进行全面升级，涉及
建筑面积 1016 万平方米 ，惠及居民
13.26万户。今年计划实施老旧小区改
造项目 53 个，分别位于市南区、李沧区
和崂山区。
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城中村蝶变 新改造53个老旧小区
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2024年，青岛交出了一份高质量发展的优异答卷。全市生产总值达到16719.5亿元，增长5.7%，增速居副省级城市第
二位；规上工业增加值增长9.4%，社会消费品零售总额增长4.2%，增速分别居副省级城市第二位、第三位；完成节能减排降
碳任务。

在今年的政府工作报告中，青岛再次为市民送上“民生礼包”。从教育、住房、就业到医疗、养老等一系列举措，回应多群
体、多层次的民生需求，既惠民生又暖民心，不断增强人民群众的获得感、幸福感、安全感。一张“民生清单”跃然纸上。
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以旧换新加力 激发消费新活力

消费品以旧换新是拉动居民消费
增长的重要引擎。统计显示，2024 年，
青 岛 消 费 品 以 旧 换 新 交 易 金 额 达
195.82 亿 元 。 其 中 ，带 动 家 电 消 费
144.73 亿 元 ，带 动 汽 车 消 费 50.35 亿
元。参与以旧换新的消费者数量超145
万人次。其中，带动汽车销售 9.42 万
辆，带动家电销售134.72万台。

以旧换新满足了消费者提高生活
品质的需求，推动消费结构持续优化升
级。2024 年前 11 个月，智能家用电器
和音像器材类商品零售额同比增长
50.1%。

2025 年 1 月 1 日，新一轮的家电以
旧换新正式启动，纳入家电以旧换新补
贴范围的商品由 8 大类扩展到 12 类。
在补贴标准方面，活动对节能产品给予
了更大力度的支持。1月20日，青岛手
机、平板电脑、智能手表补贴正式落地，
个人消费者购买单件销售价格不超过
6000元的手机、平板、智能手表（手环）3
类数码产品，可享受购新补贴。

青岛市人大代表，利群商业集团副
董事长、总裁徐瑞泽介绍，春节前夕，利
群旗下各大卖场落地消费券以及以旧
换新扩大的品类，在政策利好的带动
下，春节期间利群电器小家电品类增长
达 90%，利群超市销售的民生产品有
10%的增长。

国潮当道，国货崛起，颇具历史
文化底蕴的老字号企业再次站在了
消费市场的风口。近年来，以青岛啤
酒、青岛饮料集团、青岛食品为代表
的老字号企业在传承匠心的同时，不

断创新产品，抢抓“国货潮品”发展新
机遇。

今年春节前夕，青岛啤酒在其经典
的青啤经典 1903、奥古特、纯生等产品
基础上，不但创新性地推出了鸿运当头
蛇年礼盒、百年鸿运蛇年礼盒等仪式感
满满的生肖限定产品，还在京东、快手、
微信小店等电商平台上，推出九路财
神、灵蛇奇遇罐等限定产品，成为社交
媒体上的“网红”。“灵蛇罐”是青岛啤酒
与快手共同推出的联名产品，上线四天
就全部售罄。

蛇年春节假期，栈桥边万鸥齐翔的
美景让青岛成为“顶流”，与海鸥一同

“出圈”的还有青岛老字号崂山可乐。
青岛饮料集团在栈桥边面向市民和游
客免费派送万杯崂山热可乐，让喂完海
鸥的市民和游客不冻手。青岛饮料集

团相关负责人表示，2024 年，崂山白花
蛇草水和崂山可乐销量增幅分别超过
74%和47%，企业将继续秉承着“事件造
潮品、用潮品带本品、靠本品做爆品”的
经营战略，以不低于 40%的市场投入，
广招商、拓渠道，强推广、重营销，培育
经销商梯队、探索特色合作模式、建设
全国经销体系，推进“全国化”战略，实
现互利共赢。

首发经济作为一种聚焦新品首发、
引领潮流消费的经济模式，成为现代城
市提升商业影响力和竞争力的重要举
措。在京东MALL买家电，在万象城吃
麻六记、黄油与面包，在深蓝中心逛寇
莎精品百货、句象书店……一批首店落
户我市，吸引市民探店打卡。
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青岛家电卖场人气高。

关键词 消费提质

关键词 城市更新

消费潜力不断释放。实
施创建国际消费中心城市三
年行动，举办消费促进年系
列活动 1000 余场。用好“两
新”政策，争取国家消费品以
旧换新资金超过 20 亿元，带
动智能家电、新能源汽车零
售额分别增长52.6%、23%。更
大力度激发消费潜能。深入
推进国际消费中心城市建
设。持续开展“乐购青岛”促
消费系列活动。加力扩围实
施消费品以旧换新政策，拓
展 补 贴 品 类 ，简 化 兑 付 方
式。培育壮大首发经济，积
极扩大时尚消费，繁荣演艺
经济、赛事经济，丰富数智消
费、绿色消费、个性化定制消
费等场景。挖掘老字号消费
潜力，推出一批特色消费产
品。深化“放心消费”行动，
进一步提升入境人员支付便
利化水平。

完善城市规划体系。全
面实施新一轮市级国土空间
总体规划。深入开展市辖区
控制性详细规划编制，完成
工业用地布局等 7 个专项规
划。建立新增建设用地与人
口增长、产业发展相适应的
协调机制，加强土地集约化
利用。深化重点片区城市设
计，提高风貌管控水平。


