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他们九天接单做了十桌宴席，一道凉粉融合菜征服英国来客

春节假期流行“叫个大厨上门做菜”

本报2月7日讯 第三届新春逛街
里节精彩继续，除了寻常的逛吃逛吃，
这次为活动专门设置的新场景、新业
态、新玩法吸引了不少市民、游客。中
山路上的“沿着黄河遇见海”4D沉浸式
数字电车，自春节一亮相就引发了“排
队潮”。市民、游客争相“上车”，领略
黄河奔腾、海浪涌动的壮丽景象，感受
100多年来青岛街头的流金岁月。

据了解，“沿着黄河遇见海”4D 沉
浸式数字电车项目获得中共山东省委
宣传部、青岛市委宣传部重点扶持，历
时一年精心打造。经过三周试运营调
试后，于新春逛街里节期间开放。数
字电车外观犹如复古电车，怀旧绿色
车体、铜铆钉装饰带来扑面年代感。

“乘客”上车后，可体验4D特效与AI算
法相结合的酷炫感，由 16K 环幕影像
引导飞跃巴颜喀拉雪山、俯瞰沙漠绿
洲、探秘泰山之巅，也能沉入幽蓝深
海，贴近蛤蜊与啤酒“碰杯”的热闹氛
围。全新升级的AI技术与四轴动感震
动系统，可精准模拟车辆行驶、飞行、

急停等各种动态场景，让这段旅程充
满惊喜，仿佛一步踏入“飞行影院”。

目前数字电车项目已上线两大主
题：“沿着黄河遇见海”，主打宏大叙
事，展现河海交汇的壮阔与齐鲁文化

的厚重如何相互辉映；“百年中山路”
则通过 16K 全息数字技术，高度还原
上世纪二三十年代的青岛街头。还在
酝酿打造的两大主题“花开青岛”“啤
酒蛤蜊历险记”则计划分别于4月、8月

与市民、游客见面。前者以春季花开
为灵感，用沉浸式视觉盛宴诠释青岛
之美，让人仿佛置身盛放的花海；后者
则会带大家潜入海底，开启啤酒与蛤
蜊的幽默奇遇。

为了深挖故事脉络，数字化复现
百年中山路，项目在文化与历史挖掘
方面下足功夫。相关专家顾问团翻阅
了大量历史文献、建筑蓝图及珍贵照
片，构建了庞大的数字青岛老城区数
据库，一幕幕上街里往事以全息影像
重现，让“乘客”在数字空间中重温百
年沧桑。

此外，车内还有真人互动演艺小
剧场，有“电车车长”出现在“乘客”的
身旁，以角色叙事的方式带大家融入
剧情，使视觉、听觉与情感体验完美合
流。数字电车每天 10 时 30 分至 20 时
30 分开放，大约每隔半小时会开启一
段沉浸之旅，春节期间排队时间可能
过长，市民、游客可错峰体验。

（观海新闻/青岛晚报/掌上青岛
记者 张琰）

2月 6日大年初九下午 4时，记者
来到崂山区孙先生家中，两位大厨在
厨房里已经忙活起来。“今天晚上是孙
先生家宴，我们准备了开凌梭炖豆腐、
白烧鲳鱼、辣味羊蝎子、五花肉炒蒜苔
等12个菜，5点半开席，6点全部热菜
上齐。”大厨战士收告诉记者，今年春
节假期他一天没休，这是除夕以来接
单上门做的第十桌大餐。跟着大厨上
门做大餐是种什么体验？记者展开采
访。

两个小时做了12道菜

“逢年过节和暑期旅游季是私厨
的旺季。”战士收说，“春节期间私厨
主要是上门做家宴，家人团聚或者宴
请宾客，大家吃得普遍比较好，菜品
以海鲜和鲁菜、淮扬菜为主。今天我
们‘叫个大厨上门做菜’团队在城阳
和西海岸还有两单，青岛私厨市场颇
为景气。”

食材全部备好，上锅第一道热菜
便是开凌梭炖豆腐。战士收先用开水
烫一遍鱼肉去腥，煸炒完葱姜蒜后铺
上竹垫再将鱼下锅，手艺十分细致。

“和饭店上菜顺序略有不同，家宴往往
会把‘大菜’安排在前面上，比如今天
这道鱼。考虑到今晚有老人和孩子，
鱼炖得火候大一些，入口更顺滑。”战
士收说。

凉菜入席后，战士收另开一锅，做
了一道韭菜炒鸡蛋，紧接着白灼大虾、
海螺入席后，开凌梭炖豆腐出锅，蒜苔
炒五花肉、西红柿炒鸡蛋出锅……不
到晚上6时，4个凉菜8个热菜上齐。

私厨满足多样化需求

说起私厨，一般会让人联想到“挺
贵吧”，其实不然。战士收说：“孙先生
是我的老客户了，有时候一周要来三
四次，一个厨师做一席大餐工费是500
元。现在亲朋好友十多人到饭店吃

饭，点菜差不多就要 1500 元。如果自
行采购 1000 多元的食材，找个私厨在
家做出来，口味和档次不比饭店低，但
家庭聚餐的氛围更好。”

私厨创出好口碑，并不容易。“如
果这次做得不好吃，那下次客户就不
找我们了。目前我所在的私厨团队十
多位厨师都有至少十年的星级酒店工
作经历，切配、凉菜、热菜、摆盘、西餐、
面食等样样都得会，每个厨师都能独
当一面。除夕晚上，除了煎炸烹炒，我
还现包了一顿饺子。”战士收笑着说。

私厨除了有一定性价比，还能满
足多样化市场需求。战士收表示：“我
们的业务主要是商务宴和家宴。私厨
相比于酒店的优势是‘定制’，比如龙
虾本身带硬壳，考虑到老人用餐不方
便，我们把肉剃出来，搭配百合、芦笋
等时蔬，做一道养生菜‘龙腾四海’，更

合老人口味。考虑到小宝宝用餐，我
们把龙虾肉搭配蔬菜打成泥做蒸蛋，
孩子也能吃好。”

把美食做成一张名片

青岛是海滨旅游城市，夏季是旅
游旺季，也是私厨行业的旺季。有的
游客从内陆来，选择住海边民宿。战
士收经常能接到他们通过抖音平台下
的单。征服游客的不仅要有美景，还
要有美食。“既然游客找到我们，肯定
要让他们体验到不一样的海鲜美食。
价格实惠的蛤蜊，原汁和辣炒是常见
的，我们会深加工，剥出蛤蜊肉做疙瘩
汤，或者加上萝卜丝和面粉炸成饼。
价格较高的帝王蟹，我们根据游客性
别做一蟹四吃，为男士做蒜蓉粉丝蒸
和辣炒，为女士做咖喱焗和家常蒸蛋

等。”战士收表示，他积累了不少外地
回头客，他们来青岛旅游都找他做饭。

通过抖音找到战士收的还有来青
岛旅游的英国朋友。“去年夏天，有英
国游客联系到我们说想品尝青岛美
食。我们通过手机翻译软件交流，带
着他们去码头挑选海货，向他们介绍
青岛每个季节的时令海鲜，用凉粉做
了 一 道 融 合 菜 让 英 国 朋 友 连 连 点
赞。”战士收说，他们用磨具把凉粉做
成球形，里面有虾虎肉、蛤蜊肉和海
草，再配合上鱼子酱和秘汁，外形精
致、口感惊艳。除英国客人，战士收还
接待过来青岛出差的法国客人。“法国
客人让我们推荐特色美食，除了流亭
猪蹄、脂渣、海鲜外，我们特意推荐了
王哥庄大馒头配鲅鱼酱，法国朋友吃
得流连忘返。美食也成为青岛的一张
名片。”战士收说。

私厨走进寻常百姓家

战士收做私厨服务已经三年，在
他看来，社会大众对私厨已经越来越
认可。在“万物到家”的时代，美食服
务也在其中，市民在家请客，足不出户
就能吃到大餐。“我们上门做饭，在厨
房一对一现场烹饪，除了要有真手艺，
必须让客户体验到健康饮食。”战士收
表示，以炒菜调味品为例，他一般只用
盐，图的就是安心和放心。目前战士
收的客户大多成了回头客，周六周日
最忙碌，经常一天要做两桌大餐，收入
也比在酒店掌勺有了大幅提高。

随着生活水平的提高，人们对美
食也开始追求场景化定制和更高的服
务属性。从酒店走出来的大厨走进了
千家万户，迎合了对美食要求更为细
致的市场需求。比如为新人提供草坪
订婚宴，为老人在家做寿宴，为宝宝上
门做生日宴……追求全新体验、受场
景限制、去商业化氛围的小众饮食文
化正在悄然壮大。观海新闻/青岛晚
报/掌上青岛 记者 陈小川 摄影报道

4D特效+AI算法，“沿着黄河遇见海”4D沉浸式数字电车来了
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受访者供图受访者供图


